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TikTok & Kisa Video Reklamciligt

Bu Kitap Hakkinda

Bu kitap, kurum icinde reklamci yetistirmeyi hedefleyen 'Dijital Reklamcilik & Sosyal Medya' serisinin
doérdliincd moduludir ve TikTok ile kisa video reklamciligini (Instagram Reels ve YouTube Shorts dahil)
sifirdan, uygulamali 6gretir. DOrt seviye ve yirmi alti bolim boyunca TikTok'a giristen Ads Manager
kurulumuna, reklam yapisina ve amaclara, hedeflemeye, kisa video anatomisine, trendlere ve
seslere, Spark Ads'e ve formatlara; icerik Gretimine, hook sanatina, UGC ve creator isbirliklerine,
trend uyarlamaya, ses/muzik/altyaziya ve organik-reklam dénguslne; TikTok algoritmasina (FYP),
piksele ve déntsume, performans metriklerine, A/B teste, bltce ve dlceklemeye ve reklam
politikalarina; TikTok stratejisine, kisa videoyu Reels ve Shorts'a uyarlamaya, creator/influencer
stratejisine, mevsimsel planlamaya ve sik hatalar ile etik/KVKK konularina kadar uzanir.

Her bolimde konuyu goérsellestiren 6zgln bir diyagram (platform erisim grafigi, icerik ve organik-
reklam donguleri, FYP algoritma akisl, Ug icerik kaynadi ve Ug platform karsilastirmasi, huni
stratejisi), pratik adimlar, 'sahada nasil uygulanir?' karti ve bir alistirma yer alir. Modul, bir kisa video
oyun kitabi (playbook) ve kontrol listesiyle kapanir. En 6nemli mesaj: TikTok'ta en iyi reklam, iyi bir
videodur — bu beceri Reels ve Shorts'ta da kazandirir. Platform arayUzleri zamanla dedisebilir; ilkeler
kalicidir. istatistikler temsilidir, kaynaga gore degisir. Bu seri egitim amachidir. Tum calismalar
beyribey.com.tr imzasini tasir.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt TikTok Reklam Temelleri

TikTok Reklam Temelleri

Temeller: TikTok ve kisa video reklamciligina giris, Ads
Manager kurulumu, reklam yapisi ve amaclar,
hedefleme, kisa video anatomisi, trendler ve sesler,
Spark Ads ve reklam formatlari.



TikTok & Kisa Video Reklamciligt TikTok ve Kisa Video Reklamciligina Giris

BOLUM 01

TikTok ve Kisa Video Reklamciligina
Giris

TikTok, kisa videoyu dunyanin en guclu icerik bicimine donusturdu ve Instagram
Reels ile YouTube Shorts'u da pesinden surukledi. Turkiye'de on milyonlarca

yetiskine ulasan TikTok, ozellikle genc-orta kitleye erismek ve "reklam gibi
durmayan" icerikle buyumek isteyen markalar i¢cin benzersiz bir firsattir.

TikTok'un Turkiye'deki erisimi

Tiirkiye — platform reklam erisimi (2026, yaklasik)

ek o) (I

Are Social Digital 2026 Tiirkiye verilerinden derlenmistir. "Reklam erisimi" platform self-servis tahminidir; aktif kullanicidan farkli olabil

Sema 1.1 — TikTok, Turkiye'de 18 yas Ustl on milyonlarca kisiye ulasir (yaklasik degerler).

e Kisa video cagi: TikTok format: tim platformlara yayild: (Reels, Shorts).
o Kesfe acik: takipcin olmadan da viral olabilirsin (FYP — kesfet akisi).
¢ Samimiyet kazanir: "reklam gibi durmayan" icerik en ¢ok tutar.

e Geng-orta kitle: ama yas aralig: her gegen yil genisliyor.



TikTok & Kisa Video Reklamciligt TikTok ve Kisa Video Reklamciligina Giris

iPUCU

TikTok'u diger platformlardan ayiran ve onu reklamcilik i¢in bu kadar gugla kilan birkac
sey var. (1) Kisa video cagini baslatt1 — dikey, kisa, hizli video bugiin sosyal medyanin
motoru; TikTok bunu oncilik etti, Instagram (Reels) ve YouTube (Shorts) takip etti. Yani
burada 6grendigin kisa video becerileri ii¢ platformda birden ise yarar (Bolim 22). (2)
Kesfe (FYP) aciklik — TikTok'un "For You" (Senin I¢in / kesfet) akisi, takipci sayindan
bagimsiz olarak icerigi kalitesine gore yayar; sifir takipgiyle bile viral olabilirsin (Bélim
15). Bu, yeni markalar icin olagantsti bir firsat. (3) Samimiyet kural1 — TikTok'ta
cilali, "reklam gibi duran" igerik tutmaz; telefonla gekilmis, gercek, eglenceli, native
(platforma ait gibi duran) icerik kazanir. Bu, buylk prodiksiyon bitcesi olmayan
kurumlar icin esitleyicidir — fikir ve ozgunluk, bluitceden onemlidir. (4) Erisim —
Tirkiye'de TikTok on milyonlarca yetiskine ulasiyor (semadaki yaklasik degerler) ve
kitlesi geng-agirlikli baslasa da her yil genisliyor. Bu modiilde TikTok reklamciligini — ve
genel olarak kisa video reklamciligini — sifirdan ogrenecegiz: Ads Manager kurulumu,
kampanya yapisi, hedefleme, kisa video tiretimi, trendler ve sesler, Spark Ads, algoritma,
olciim, strateji ve icerigi Reels/Shorts'a uyarlama. Onemli: TikTok reklamciliginin kalbi
iceriktir (yaratici) — burada "reklam yapmak"tan cok "iyi kisa video yapmak"
ogreneceksin, ¢inkl TikTok'ta en iyi reklam, iyi bir TikTok videosudur. Bu serinin tiim
calismalari1 beyribey.com.tr imzasini tasir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan ic¢in TikTok'un uygun olup olmadigini ve nasil konumlanacagini degerlendirmek
ilk adimdir. TikTok, geng-orta kitleye ulasmak ve samimi/eglenceli icerikle biytuimek
isteyen markalar icin gucludir. Pratik adim: markanin hedef kitlesinin TikTok'ta olup
olmadigini ve markanin "samimi, native icerik" iiretip iiretemeyecegini degerlendir.
TikTok'ta birkag¢ rakibini/sektor hesabini incele — ne tir igerik tutuyor, not al.

Alistirma 12 dk

TikTok'u tani:
a TikTok'u gugla kilan ti¢ 6zelligi (kisa video, kesfe aciklik, samimiyet) yaz.
a Markanin kitlesi TikTok'ta m1, markan native igerik iiretebilir mi, degerlendir.

e Sektorinden 2-3 TikTok hesabini incele ve ne tir icerigin tuttugunu not al.



TikTok & Kisa Video Reklamciligt TikTok Ads Manager Kurulumu

BOLUM 02

TikTok Ads Manager Kurulumu

TikTok reklamlari, TikTok Ads Manager (Reklam Yoneticisi) uzerinden yonetilir.
Bir isletme reklam hesabi, bagh bir TikTok hesabi, ol¢giim i¢in TikTok Pikseli ve bir
odeme yontemi kurmalisin. Meta'daki mantigin aynisi: dogru altyapi, sonraki her
seyin temelidir.

Reklam altyapisi

isletme reklam hesab
TikTok Ads Manager

l bagla
l kur

organik igerik + Spark igin

TikTok Pikseli

site 6lgimu + donisim

Odeme + erisim
bakiye, ekip izinleri

| TikTok hesabi bagla

Sema 2.1 — TikTok kurulumu: reklam hesabi - TikTok hesabi — piksel - 6deme/erisim.



TikTok & Kisa Video Reklamciligt TikTok Ads Manager Kurulumu

iPUCU

TikTok Ads Manager kurulumu, mantik olarak Meta'ya (Modul 3) ¢cok benzer — bir
platformu 6grendiginde digerleri kolaylasir. Temel parcalar: (1) isletme/reklam hesabi
— TikTok Ads Manager'da bir reklam hesabi olustur (TikTok for Business). (2) TikTok
hesabini bagla — markanin organik TikTok hesabini reklam hesabina bagla; bu o6zellikle
Spark Ads (organik videolar: reklama ¢evirme — Bolim 7) icin gereklidir ve markani
kuran seydir. (3) TikTok Pikseli — tipki Meta pikseli gibi (Modul 3, Bolum 9), web
sitene eklenen ve ziyaretgi/donisim olaylarini 6lgcen kod; doniisum icin optimizasyon
ve olciim bununla miimkiin olur, ve veri geriye doniik toplanmaz — bu ylizden bastan
kur. (TikTok'un sunucu tarafi "Events API"si de pikseli tamamlar.) (4) Odeme yontemi/
bakiye — harcamanin yapildig1 yer. (5) Ekip erisimi — rol bazh izinlerle ekip tyeleri
ekle (kisisel sifre paylasma). Kurulumda kritik ilke (Meta'dakiyle ayni): reklam varliklari
kuruma ait olmali, kisisel hesaba degil — personel degisse de altyap: saglam kalir. Bir
not: TikTok'ta bir de "sadece gonderiyi one c¢ikar" (promote) segenegi var (uygulama
icinden hizli boost); bu basit testler icin olabilir ama profesyonel ve olculebilir
kampanyalar icin Ads Manager kullan (daha fazla kontrol, hedefleme ve 6l¢guim).
Kurulum tek seferliktir; bir kez dogru yap, sonra hep kullan. Kurum igi ekip igin bu
altyapi, TikTok reklamciliginin saglam zeminidir — 0zellikle pikseli erkenden kurmak,
ileride dontuisim odaklh kampanyalar i¢in veri biriktirir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin TikTok reklam altyapisini kur: reklam hesabi, bagli TikTok hesabi, piksel ve
O0deme. Pikseli erkenden kur ki veri birikssin. Pratik adim: markanin TikTok reklam
altyapisinin durumunu kontrol et — reklam hesabi var mi, organik TikTok hesabi1 bagh ma,
piksel kurulu mu? Eksikleri ve "kuruma tasinmasi gerekenleri" listele. Piksel yoksa
oncelikli is olarak isaretle.

Ahstirma 10 dk

Altyapim kur:

G TikTok kurulumunun dort parcgasini (reklam hesabi, TikTok hesabi, piksel,
odeme) yaz.

a Neden organik TikTok hesabini baglamak onemli (Spark Ads), acikla.

e Markanin TikTok kurulum durumunu denetle ve eksikleri listele.



TikTok & Kisa Video Reklamciligt Reklam Yapisi ve Amaglar

BOLUM 03

Reklam Yapisi ve Amaclar

TikTok reklamlari1 da u¢ katmanhidir: Kampanya (amac), Reklam Grubu
(hedefleme + butge) ve Reklam (video). Meta'daki yapinin neredeyse aynisi.
Amacini dogru segcmek — TikTok'a ne istedigini sOylemek — yine en kritik ilk
karardir.

Uc katman, dogru amac

Kampanya
AMAGC — erisim, trafik, donisum...

Reklam Grubu
HEDEFLEME + BUTCE + YERLESIM

l icinde
Reklam

VIDEO — yaratici + metin + CTA

Sema 3.1 — TikTok yapisi: Kampanya (amac) - Reklam Grubu (hedefleme/bltce) - Reklam (video).

10



TikTok & Kisa Video Reklamciligt Reklam Yapisi ve Amaglar

iPUCU

TikTok'un reklam yapisi1 Meta'ninkiyle (Modil 3, Bolum 3) neredeyse birebir aynidir — bu
yiizden bir platformu bilmek digerini 6grenmeyi kolaylastirir. Ug katman: (1) Kampanya
= AMAC — ne istiyorsun? TikTok da amaclar sunar ve pazarlama hunisine (Modil 1)
denk gelir: farkindalik/erisim (mumkin olan en ¢ok kisiye ulas), trafik (siteye
yonlendir), etkilesim/topluluk (takipci, etkilesim, video izlenme), potansiyel musteri
(form/lead) ve doniisiim/satis (sitende somut sonu¢ — piksel gerekir). (2) Reklam
Grubu = HEDEFLEME + BUTCE + YERLESIM — kime, ne kadar, nerede
gosterecegini burada belirlersin (Boliim 4). Bir kampanyanin altinda birden ¢ok reklam
grubu olabilir (farkh kitleleri test etmek igin). (3) Reklam = VIDEO (yaratici) —
kitlenin gordugu asil sey: video, metin ve ¢agri (CTA). Bir grup altinda birden ¢ok reklam
(video) olabilir (yaratici testi icin — Bolim 18). En kritik kural Meta'dakiyle ayni: amaci
gercek hedefine gore seg. Satis istiyorsan dontisiim amac (pikselle), farkindalik
istiyorsan erisim amaci se¢ — yanlis amagc, TikTok'un algoritmasini yanlis kisileri
bulmaya yonlendirir. TikTok'a 60zgu bir vurgu: amacg ne olursa olsun, yaratici (video)
belirleyicidir — TikTok'ta kotu bir video, hicbir hedefleme/amacla kurtarilamaz; bu
yuzden yapiy1 kur ama enerjini videoya ver (Seviye 2). Pratik: ilk kampanyani basit bir
amacla (0rnegin trafik veya video izlenme) kurup TikTok'un mantigin1 6gren, sonra
doniisime geg.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin ilk TikTok kampanyani ii¢ katmanla planla ve amaci gercek hedefine gore
se¢. Pratik adim: markanin bir TikTok kampanyasini iic katmana ayirarak taslakla — bir
amac (gercek hedefe uygun), bir hedef kitle + bitce (reklam grubu), ve bir video fikri
(yaratici1 + CTA). Satis hedefliyorsan pikselin hazir olmasi gerektigini not al.

Ahstirma 12 dk

Yapiy: kur:
G TikTok'un ¢ katmanini (kampanya, grup, reklam) ve neyi belirlediklerini yaz.
a Amaci gercek hedefe gore segmenin neden kritik oldugunu acikla.

e Markan icin bir TikTok kampanyasini ii¢ katmana ayirarak taslakla.

11



TikTok & Kisa Video Reklamciligt TikTok'ta Hedefleme

BOLUM 04

TikTok'ta Hedefleme

TikTok da demografi, ilgi ve davranisa gore hedefleme sunar; ayrica ozel ve
benzer kitleler kurabilirsin. Ancak TikTok'un gugli algoritmasi, cogu zaman genis
hedefleyip "dogru kisiyi platformun bulmasina" izin vermeyi odillendirir —
ozellikle iyi bir video verdiginde.

Kime gostereceksin?

Demografi - ilgi & davrani
dem °9 ilg 9 ranis

yas, cinsiyet, konum ne izler, etkilesir

Ozel kitle Benzer kitle
ozel =7 o ben e

site, liste, etkilesim en iyilerine benzeyen

Sema 4.1 — TikTok hedefleme: demografi, ilgi/davranis, 6zel ve benzer kitleler.

iPUCU

TikTok hedefleme, Meta'ya (Modil 3, Bolum 5) benzer katmanlar sunar ama TikTok'un
kendine has bir karakteri vardir: algoritmasi olaganiistu giicliidiir ve igerige
(videoya) gore dogru kitleyi bulmakta ¢ok iyidir. Hedefleme katmanlari: (1) Demografi
— yas, cinsiyet, konum, dil. (2) Ilgi ve davramis — kullanicinin izledigi/etkilestigi icerik
turleri, ilgi kategorileri, hatta belirli davranislar (TikTok, kullanicinin ne izledigini ¢ok iyi
bilir). (3) Ozel kitleler — site ziyaretcilerin (piksel), musteri listen, videolarini
izleyenler, hesabinla etkilesenler. (4) Benzer kitleler — en iyi miisterilerine/kitlene
benzeyen yeni kisiler. Ancak TikTok'ta cok onemli bir ilke var: asir1 dar hedeflemeye
direnme. TikTok'un FYP (kesfet) algoritmasi, kimin bir videoyu sevecegini videonun
kendisinden cikarmakta ustadir — yani cogu zaman genis hedefleyip iyi bir video
vermek, dar hedeflemekten daha iyi sonuc verir (algoritma, videoyla etkilesen kisi
profilini bulur ve oraya yonelir). Bu, "video kitleyi bulur" yaklasimidir ve 6zellikle kesif/
farkindalik kampanyalarinda gucludur. Ne zaman daha dar/6zel hedefleme? Yeniden
hedefleme (site ziyaretgileri), belirli yerel kitle, veya net bir nis gerektiginde. Genel
modern yaklasim (Meta'daki Advantage+ mantigina benzer): makul/genis bir
baslangic ver, algoritmaya alan tani, ve enerjini videoya harca. Cunki TikTok'ta
gercegi sudur: en iyi hedefleme, dogru kisinin durup izleyecegi bir videodur. Yine
de hedeflemenin segeneklerini bilmek sart — ne zaman daraltacagini veya 0zel kitle
kullanaca@ini anlamak i¢in. Kurum ici ekip igin: pikseli kur, ozel kitleler biriktir (yeniden
hedefleme icin), ama soguk kampanyalarda genis hedefleyip videoyu konustur.

12



TikTok & Kisa Video Reklamciligt TikTok'ta Hedefleme

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin TikTok hedeflemesinde dengeyi kur: soguk/kesif kampanyalarinda genis
hedefleyip iyi videoyla algoritmaya guven; yeniden hedefleme ve nis durumlarda 6zel
kitle kullan. Pratik adim: markan ic¢in bir TikTok hedefleme yaklasimi belirle — soguk
kampanya i¢in genis bir kitle (konum + yas + birkag genis ilgi) ve ayrica biriktirecegin
ozel kitleler (site, video izleyen). Asir1 dar hedeflemeden kacin.

Ahstirma 10 dk

Hedeflemeni kur:
G TikTok hedefleme katmanlarin1 (demografi, ilgi/davranis, 6zel, benzer) yaz.

a Neden TikTok'ta genelde genis hedefleme + iyi video daha iyi sonug verir,
acikla.
e Markan icin bir soguk kampanya hedeflemesi taslakla.

13



TikTok & Kisa Video Reklamciligt Kisa Video Anatomisi

BOLUM 05

Kisa Video Anatomisi

TikTok'ta her sey videodur; ve iyi kisa videonun bir anatomisi vardir: ilk saniyede
yakalayan bir hook, hizli tempolu deger, ses/miizik uyumu ve net bir kapanis. Bu
yapiyl bilmek, "neden bazi videolar patliyor, bazilarn kaydiriliyor?" sorusunu
yanitlar.

Ik saniye her seydir

Hook (ilk 1-2 saniye)

durdur — hareket, soru, vaat

|
[o
[ o

ogret/eglendir, 6li an yok

Ses + ritim
trend ses, altyazi

Kapanis + CTA

dongl veya ¢agri

| Hizli deger

Sema 5.1 — Kisa video anatomisi: hook — hizli deger — ses/ritim - kapanis/CTA.

14



TikTok & Kisa Video Reklamciligt Kisa Video Anatomisi

iPUCU

TikTok (ve tim kisa video) basarisinin formiilii bir anatomidir ve ogrenilebilir. Parcalar:
(1) Hook — ilk 1-2 saniye (en kritik). TikTok'ta kullanic1 saniyeler icinde "izleyeyim
mi, kaydirayim mi1" kararini verir; ilk an yakalamazsa, en iyi igerik bile goriulmez. Guclu
hook'lar: ani bir hareket/goriintii, dogrudan bir soru ("Bunu biliyor muydun?"), sasirtici
bir iddia, bir vaat ("3 saniyede gosterecegim"), veya merak ("Sonuna kadar izle"). Ik
kareyi/soziu en ¢cok disinmen gereken yer burasidir. (2) Hizlh deger — TikTok hizh bir
mecradir; 6li an, yavas giris, uzun aciklama yok. Degeri (eglence, bilgi, duygu)
hemen ve akici ver; tempo yiiksek olmali. (3) Ses ve ritim — TikTok'ta ses devasa
onemlidir: trend olan sesler/muzikler kesfedilmeyi artirir (Bolim 6), ve videonun ritmi
sese/kesimlere uymali. Ayn1 zamanda ¢cogu kisi sessiz de izler, bu yluzden altyazi sart.
(4) Kapanis — ya bir cagr (CTA: takip et, yorumda sdyle, linke bak) ya da bir dongi
(video basa sarinca anlamli devam etsin — tekrar izlenmeyi artirir, ki bu gtgla bir
algoritma sinyalidir). Kritik kavram tamamlanma orani: TikTok, videoyu sonuna kadar
(ve tekrar) izleten igerigi odillendirir; bu ytizden videoyu kisa ve siki tut — gereksiz
saniye, tamamlanma oranini disurir. TikTok'ta bir reklam ile organik video arasinda
fark yoktur bu anatomi agisindan — en iyi reklam, iyi bir TikTok videosudur. Pratik: her
videoyu bu dort parcayla planla, en cok emegi hook'a ver, siki ve hizli tut, sesi ve altyaziy1
ihmal etme.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin her TikTok videosunu bu anatomiyle kur: giiclii hook, hizli deger, ses/altyazi,
net kapanis. En ¢cok emegi ilk 1-2 saniyeye ver. Pratik adim: markan icin bir video fikri al
ve onun i¢in 3 farkh hook (ilk 1-2 saniye) yaz; en guclusunu seg. Videoyu kisa ve siki
planla, altyazi ve trend ses ekleme notu dis.

Ahstirma 12 dk

Anatomiyi kur:
0 Kisa video anatomisinin dort parcasini (hook, deger, ses/ritim, kapanis) yaz.
a "Tamamlanma orani" neden 6nemli ve video neden kisa olmali, acikla.

e Bir video fikri icin 3 farkli hook yaz ve en glgclisiini seg.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Trendler ve Sesler

BOLUM 06

Trendler ve Sesler

TikTok bir trend makinesidir: sesler, formatlar, dans ve akimlar hizla yayilir ve
dogru anda yakalanan bir trend, igerigini patlatabilir. Trend sesleri ve formatlar:
markana uygun bicimde kullanmak, TikTok'ta organik ve ticretli erisimin en guclu
kaldiraclarindan biridir.

Trendi markana uyarla

Trend sesler Trend formatlar

ses e fmt _
kesfedilmeyi artirir akim, sablon, gecis
Hashtag & challenge . Hiz

htg 9 9 hiz
akima katil trend tazeyken yakala

Sema 6.1 — TikTok trendleri: sesler, formatlar, hashtag/challenge ve hiz.

iPUCU

TikTok'un kalbinde trendler vardir ve onlar: anlamak, platformda erisimin en gigcla (ve
ucretsiz/ucuz) kaldiracidir. Trend turleri: (1) Trend sesler/muzikler — TikTok'ta ses,
igerigin yarisidir; belirli sesler/sarkilar/ses klipleri viral olur ve TikTok bu sesleri kullanan
videolar1 one ¢ikarir (kesfedilmeyi artirir). Trend bir sesi markana uygun bir videoyla
kullanmak, organik erisimi buyutur. (2) Trend formatlar — belirli kurgu kaliplari,
gegisler, sablonlar, "soyle yap" akimlar: yayilir; tanidik bir format: markaya 6zgu bicimde
doldurmak hem tiretimi kolaylastirir hem kesfedilmeyi artirir. (3) Hashtag'ler ve
challenge'lar — trend hashtag'leri ve akimlar (challenge), bir sohbete katilmanin
yoludur; markalar hatta kendi challenge'larini baslatabilir (buylik markalar icin
markali hashtag challenge bir reklam formatidir). (4) Hiz — trendlerin omru kisadir
(bazen giinler); zirvedeyken yakalamalisin, herkes biktiktan sonra degil. Bu, trend takibi
(kesfet akisini, "trends" bolimini, sektoruni izlemek) ve hizli iretim gerektirir. Ama en
kritik kural (Modil 2, Bolim 23 ile ayni): her trend senin degil. Markaya, kitleye ve
degerlere uymayan bir trende sirf popiiler diye atlamak yapaylik yaratir (TikTok kitlesi
bunu ozellikle hizli sezer ve cezalandirir). Markana uyan trendi, kendi yorumunla
uygula. Ve hassas/uygunsuz akimlardan uzak dur. Reklam tarafinda: trend ses ve
formatlar: reklam videolarinda da kullanmak, reklam: "reklam gibi" olmaktan ¢ikarip
native (platforma ait) kilar — bu da performansi artirir. Pratik: kesfet akisini ve trendleri
diizenli izle; markana uyan bir trend gordigiunde hizli, 6zgiin ve markaya sadik bicimde
uygula. Trendler bedava bir megafon — ama dogru kullanilirsa.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Trendler ve Sesler

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin trend takibini bir rutine bagla: kesfet akisini ve trend sesleri/formatlar:
diizenli izle, markana uyani hizli ve 6zgin bicimde uygula. Pratik adim: su an TikTok'ta
(sektorunde veya genelde) yukselen bir trend ses veya format bul ve "markama nasil
uyarlarnnm?" diye taslakla. Markaya uymayan trendlere atlamamayi, hassas akimlardan

kacinmayi kural yap.

Ahstirma 12 dk

Trend yakala:

G TikTok trendlerinin turlerini (ses, format, hashtag/challenge) ve hizin 6nemini
yaz.

a Neden "her trende atlamamalisin", acikla.

e Gluncel bir trendi markana nasil uyarlayacagini taslakla.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Spark Ads ve Organik-Reklam Kopriisu

BOLUM 07

Spark Ads ve Organik-Reklam Koprusu

TikTok'un en guclu reklam format: Spark Ads'tir: iyi performans gosteren organik
videolarini (kendininkini veya izinle bir creator'inkini) dogrudan reklama
donusturirsiin. Boylece reklamlarin "reklam gibi" durmaz, organik igerigin tim
sosyal kanitini (begeni, yorum) tasir.

Organigi reklama cevir

Organik video paylas

iyi tutan videoyu se¢

|
| .
|
|

dizenli icerik Uret

Kazanani bul

Spark Ads ile 6ne cikar
bitce ekle, hedefle
l cevir

Native reklam + sosyal kanit
reklam gibi durmaz

Sema 7.1 — Spark Ads: organik Uret —» kazanani bul - reklama cevir - native erisim.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Spark Ads ve Organik-Reklam Koprisi

iPUCU

Spark Ads, TikTok reklamciliginin en giiglii ve en TikTok'a 6zgi fikridir — ve "organik ile
reklam" arasindaki koprudir. Mantik: sifirdan bir "reklam videosu" ¢cekmek yerine, zaten
organik olarak paylasilmis ve iyi performans gosteren bir videoyu (kendi hesabinin
veya izinle bir creator'in videosunu) dogrudan reklama donistirirsiin. Bunun biytk
avantajlari: (1) Native goriiniir — Spark Ads, normal bir TikTok videosu gibi gorinir ve
davranir (kullanici hesabindan c¢ikar, profile gidilebilir); "reklam gibi durmaz", bu yuzden
TikTok kitlesi tarafindan daha iyi karsilanir. (2) Sosyal kanit tasir — videonun organik
olarak topladig: begeni, yorum, paylasim reklama da yansir; bu sosyal kanit gliven ve
etkilesim yaratir (sifir yorumlu yeni bir reklamdan ¢ok daha ikna edici). (3)
Kanitlanmaisi olceklersin — organikte zaten tutan bir videoyu reklamla buyttiirsin
(organik test + iicretli 6lgekleme); kor bir tahmin degil, kanitlanmis bir kazanani
yayarsin. Bu, giigli bir strateji ortaya ¢ikarir: diizenli organik icerik iiret - hangi
videolarin tuttugunu ol¢ - kazananlar Spark Ads ile one ¢ikar. Organik hesabin,
boylece bir reklam yaraticisi laboratuvarina dontusur (Bolum 14). Creator
isbirliklerinde de Spark Ads gugcludir: bir creator senin icin video yapar, sen onu (izinle,
creator'in hesabindan) Spark Ads olarak one cikarirsin — hem creator'in giveni hem
reklamin erisimi (Bolum 11, 23). Pratik kurum ici yaklasim: organik TikTok hesabini aktif
tut (Bolim 9), tutan videolar: belirle, ve en iyilerini Spark Ads ile blitgceleyerek olgekle.
Bu, TikTok'ta hem en dogal hem en verimli reklam yoludur — ¢iinkii en iyi reklam, zaten
sevilen bir igeriktir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin Spark Ads, organik ve Ucretliyi birlestiren en gugli yoldur: dizenli organik
icerik lret, tutanlar1 bul, en iyilerini reklama c¢evir. Pratik adim: markanin (varsa) en iyi
performans gosteren organik TikTok videosunu belirle veya boyle bir video tiretmeyi
planla; sonra onu Spark Ads ile nasil 6ne ¢ikaracagini taslakla. Organik hesabi1 bir
"yaratici laboratuvar" olarak gormeye basla.

Ahstirma 12 dk

Kopruyu kur:

G Spark Ads'in u¢ avantajini (native gorunum, sosyal kanit, kanitlanmaisi
Olcekleme) yaz.

a "Organik uret — kazanani Spark Ads'le olgekle" stratejisini acikla.
e Markan icin bir Spark Ads aday: (organik video fikri) belirle.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Reklam Formatlar:

BOLUM 08

Reklam Formatlan

TikTok birgok reklam formati sunar: In-Feed (akis i¢i), Spark Ads, TopView/one
cikan yerlesimler, koleksiyon ve marka challenge'lari. Cogu kurum icin In-Feed ve
Spark Ads en erisilebilir ve verimli olanlardir. Format ne olursa olsun, kural ayni:
native ve dikey dusun.

Hangi format?

feed In-F.e_ed spark Spar.lu(. /“kds
akis ici, en yaygin organigi one cikar
top Topvlgyv I one_ cikan col Kolekslyon | aligveris
genis erisim (premium) ardin vitrini

Sema 8.1 — TikTok formatlari: In-Feed, Spark Ads, TopView/dne ¢ikan ve koleksiyon.

iPUCU

TikTok cesitli reklam formatlari: sunar; gcogu kurum icin en erisilebilir ve verimli
olanlari bilmek yeter. (1) In-Feed Ads (akis ici) — en yaygin ve temel format; reklam,
kullanicinin "For You" akisinda normal videolarin arasinda gikar. Esnek, her biitgeye
uygun, ve tim kampanya amaclari i¢in kullanilabilir — cogu kampanyanin temelidir.
(2) Spark Ads — (Bolum 7) organik videolar: 6ne ¢ikaran format; native gorinumiu ve
sosyal kanit1 nedeniyle en guiclillerinden; miimkiin oldugunca In-Feed yerine veya
onunla Spark kullan. (3) TopView / one cikan yerlesimler — uygulama acilisinda veya
en ustte gosterilen premium, yiiksek erisimli formatlar; bliylik marka kampanyalar ve
genis farkindalik icin (genelde yuksek butce gerektirir; kiiciik kurumlar icin ilk tercih
degil). (4) Koleksiyon/alisveris formatlar1 — e-ticaret icin trtan vitrini, TikTok Shop
entegrasyonlari (bolgeye gore degisir). (53) Marka challenge'lar: (Branded Hashtag
Challenge) ve marka efektleri — kullanicilar katilima davet eden buyuk olcekli,
etkilesimli kampanyalar (biiyitk marka bitgeleri igin). Format secimi ilkeleri: (a) cogu
kurum In-Feed + Spark Ads ile baslamali (erisilebilir, verimli, 6lculebilir). (b) Format
ne olursa olsun, yaratici dikey (9:16), native ve ilk saniyede yakalayan bir video
olmali — yatay/kotu kirpilmis/reklam-gibi videolar TikTok'ta ¢oker. (¢) Premium
formatlar: (TopView, challenge) ancak buyik bir farkindalik hedefi ve bilitgesi varsa
dusun. Pratik kurum ici yaklasim: In-Feed kampanyalarla basla, organik kazananlari
Spark Ads ile 6ne cikar, ve her zaman dikey-native video uret. Format degil, video
kazandirir — formatlar sadece o videoyu nereye/nasil koydugundur.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Reklam Formatlan

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan i¢in TikTok formatlarinda In-Feed ve Spark Ads ile basla (erisilebilir ve verimli);
premium formatlar buyluk farkindalik hedefine sakla. Her formatta dikey, native video
kullan. Pratik adim: markanin ilk TikTok kampanyasi i¢in hangi formatla baslayacagini
se¢ (genelde In-Feed veya Spark) ve videonun dikey-native olacagin teyit et. Premium
formatlarin ne zaman anlamli olacagini not al.

Ahstirma 10 dk

Format seg:

G Dort TikTok formatinmi (In-Feed, Spark, TopView, koleksiyon) ve kullanimlarini
yaz.

a Neden ¢ogu kurum In-Feed + Spark Ads ile baslamali, acikla.

e Markanin ilk kampanyasi icin bir format se¢ ve gerekcelendir.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Icerik ve Yaratici

Icerik ve Yaratici

TikTok'ta icerik uretimi, hook sanati, UGC ve creator
isbirlikleri, trendi yakalamak ve uyarlamak, ses/muzik/
altyazi ve organik-reklam birlikteligi.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt

BOLUM 09

TikTok'ta Icerik Uretimi

TikTok'ta Igcerik Uretimi

TikTok'ta icerik iiretimi pahali ekipman degil; bir telefon, iyi bir fikir ve native
(platforma ait) bir his ister. Asin cilal igerik TikTok'ta tutmaz; gercek, hizl ve
eglenceli igerik kazanir. Bu, buyluk blitgesi olmayan kurumlar icin bir esitleyicidir.

Telefon yeter, fikir sart

Fikir (hook'tan basla)

hangi an durdurur?

Native cek

dikey, telefon, samimi

siki kurgu, 61t an yok

Ses + altyazi ekle

trend ses, okunur yazi

| Hizli diizenle

|

l cek
l dizenle

Sema 9.1 — TikTok icerik tretimi: fikir = native ¢cek - hizli dizenle - ses/altyazi.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligi TikTok'ta icerik Uretimi

iPUCU

TikTok'ta igerik iiretiminin en kurtarici gercegi: pahali prodiiksiyon gerekmez, hatta
genelde zarar verir. Cilali, reklam-gibi, stiidyo isi icerik "yabanci1" durur ve kaydirilir;
telefonla cekilmis, gercek, samimi, hizl icerik kazanir. Bu, buyuk butcesi olmayan
kurumlar icin miithis bir esitleyicidir — TikTok'ta para degil, fikir ve 6zgiinluk
kazandinr. Uretim akisi: (1) Fikir — hook'tan basla (B6liim 5, 10): "bu video hangi anla
baslayip insan1 durduracak?" sorusunu en basta yanitla; fikir kaynaklari: musteri
sorulari, "nasil yapilir'lar, perde arkasi, hizli ipuglari, trendlere markana 6zgu yorumlar.
(2) Native cek — dikey (9:16), telefonla, iyi 1s1ikta (pencere 1511 yeter), net sesle; dogal
ve samimi ol. (3) Hizli diizenle — siki kurgu, 0li an yok, ylksek tempo; uygulamanin
kendi editora ¢ogu isi gorur. (4) Ses ve altyaz1 — trend bir ses ekle (kesfedilme icin) ve
altyazi koy (cogu kisi sessiz izler — Bolum 13). En 6nemli zihniyet degisimi: nicelik
(basta) nitelikten onemlidir. ilk videolarin kétii olacak — bu normal ve gerekli; TikTok
yaparak ogrenilir. Cok dene, neyin tuttugunu 6l¢ (Bolim 14), kazananlari ¢ogalt;
"mukemmel tek video" pesinde kosma, bol, hizli, samimi tiret. Bu ayn1 zamanda reklam
yaraticisi kaynagindir — organikte tutan videoyu Spark Ads'le 6lgeklersin (Bolim 7).
Kurum ici ekip i¢in en degerli beceri budur: hizli, native, bol kisa video iiretebilmek.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin TikTok igerigine bugiin, elindeki telefonla basla — miikkemmeli bekleme.
Native, dikey, samimi ve hizli iiret; bol dene, tutani ¢ogalt. Pratik adim: markan i¢in 3
kolay video fikri ¢cikar (musteri sorusu, hizli ipucu, perde arkasi) ve birini bu hafta
telefonla cek; hook'a, sese ve altyaziya dikkat et. ilk videonun kusurlu olmasi normal —
onemli olan baslamak ve 6grenmek.

Ahstirma 12 dk

Uretmeye basla:
G TikTok icerik uretiminin dort adimini (fikir, native ¢ek, duzenle, ses/altyazi) yaz.
a Neden cilali degil, native/samimi igerik TikTok'ta kazanir, agikla.

e Markan icin 3 kolay video fikri ¢ikar ve birini planla.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Hook Sanati

BOLUM 10

Hook Sanati

Kisa videoda hook (kanca) — ilk 1-2 saniye — her seydir. Izleyici saniyeler icinde
"izle ya da kaydir" kararin verir; hook bu karar kazanmanin sanatidir. Iyi
hook'lar 6grenmek ve her videoya gui¢la bir hook tasarlamak, TikTok'ta en yluksek
getirili beceridir.

Ik 2 saniyeyi kazan

soru Sorullg!dla har nge_ketlgorqntu
"Bunu biliyor muydun?" ani, dikkat ¢ekici
vaat Vaat | mer Meraklgerlllm
"3 adimda gosterecegim" "Sonuna kadar izle"

Sema 10.1 — Hook tarleri: soru/iddia, hareket, vaat, merak.

iPUCU

Kisa videoda hook, basarinin tek en onemli faktoriidiir — ciinkii izleyici 1-2 saniye
icinde kalip kalmayacagina karar verir, ve hook tutmazsa geri kalan her sey bosa gider.
Gigli hook tirleri: (1) Soru/iddia — "Bunu yanlis yaptigini biliyor muydun?" (merak ve
kisisel alaka). (2) Ani hareket/gorintiu — ilk karede beklenmedik, dikkat ¢ekici bir
gorunti. (3) Vaat — "3 saniyede X'i gosterecegim" (izlemeye deger bir 6dil). (4) Merak
boslugu — "Sonu sizi sasirtacak", "Sonuna kadar izleyin". (5) Dogrudan hitap — "Eger
[kitlen] isen, bu sana lazim" (dogru kisiyi aninda yakalar). Hook igin altin kurallar: (a)
Gorsel + sozel birlikte — hem ilk kare hem ilk s6z/yaz1 giiglii olmal (ekrandaki ilk
metin de bir hook'tur). (b) Hemen basla — "Merhaba, ben..." gibi yavas girisler
oldiricudir; dogrudan hook'a gir. (¢) Net ve hizli — bir saniyede anlasilmali. (d) Vaadi
tut — hook bir vaat verir; video o vaadi karsilamali (bos clickbait izleyiciyi ve algoritmayi
kaybettirir). En glcli pratik: bir videoyu ¢cekmeden once 3-5 farkli hook yaz, en
guclisini se¢ (veya birkacgini ayr1 videolar olarak test et — Bolim 18). Zamaninin
orantisiz bir kismini hook'a ayir — kaldira¢ oradadir. Hook'ta ustalasmak, kisa video
reklamciliginda ustalagsmanin yarisidir.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Hook Sanati

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin her videoda hook'a en ¢cok emegi ver: cekmeden once birkag¢ hook yaz, en
guglisiini seg. Dogrudan basla, gorsel ve sozel hook'u birlikte kur, vaadini tut. Pratik
adim: markanin bir video fikri i¢in dort farkli tiirde (soru, hareket, vaat, merak) birer
hook yaz ve en glcliisini sec. "Merhaba ben..." gibi yavas girislerden kaginmay1 kural

yap.

Ahstirma 12 dk

Hook'u ustalas:

G Dort hook turunu (soru/iddia, hareket, vaat, merak) yaz.
a Neden yavas giris olduricu ve hook'a orantisiz emek vermelisin, acikla.

e Bir video fikri icin dort farkli hook yaz, en guglisunu seg.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt UGC ve Creator Isbirlikleri

BOLUM 11

UGC ve Creator Isbirlikleri

TikTok'ta en gugcli icerik, "marka" gibi degil "gercek insan" gibi duran igeriktir.
Kullanici uretimi icerik (UGC) ve creator (icerik uretici) isbirlikleri, markana
given ve native erisim kazandirir. TikTok'un Creator Marketplace'i, dogru
creator'lar1 bulmayi kolaylastirir.

Gercek insanlar kazandinr

| vectuienc) [ creatorishini
D TS

Kendi tretimin Musteri gekimi Uretici geker

Kontrol yuiksek Yuksek guven Hazir kitle + gliven
Marka sesi net Native, samimi Spark Ads ile dlgekle
Temel akis Sosyal kanit Nis erisim

Sema 11.1 — Ug icerik kaynagi: marka icerigi, UGC ve creator isbirlikleri.

iPUCU

TikTok'ta igerigin "kim tarafindan" uretildigi, ne kadar tuttugunu biiyiik ol¢iide
belirler — ciinkii TikTok kitlesi gercek insanlara markalardan cok giivenir. Ug igerik
kaynag: (1) Marka icerigi — kendi Urettigin (Bolim 9); kontrola ylksek, temel akisin.
(2) UGC (kullanic tiretimi icerik) — miisterilerinin markan hakkinda trettigi gercek,
samimi igerik; en gucli given kaynaklarindan (insanlar reklamlardan ¢ok diger
miusterilere inanir). UGC native durur, sosyal kanit tasir; markalar UGC'yi tesvik eder
(challenge, etiketleme daveti) ve izinle yeniden kullanir. "UGC tarz1" igerik (telefonla,
samimi, kullanici gibi duran) reklam yaraticisi olarak ¢ok iyi performans gosterir. (3)
Creator/influencer isbirlikleri — icerik ureticilerinin markan i¢in video yapmasi;
TikTok'ta ¢ok giiclii ¢linkii creator'lar native igerikte ustadir ve hazir, giivenen kitleleri
vardir. TikTok Creator Marketplace, markalar: uygun creator'larla bulusturan resmi
platformdur. Creator isbirliklerinde altin kurallar (Modul 2, Bolum 17): (a) Takipc¢i degil
uyum — mikro-creator'lar genelde daha yluksek guven, etkilesim ve uygun maliyet sunar.
(b) Yaratic1 ozgurliik ver — creator'i kati senaryoya hapsetme; onun tarzi (kitlesinin
sevdigi) ise yarar. (c) Spark Ads ile olcekle — creator'in videosunu (izinle, onun
hesabindan) Spark Ads olarak one ¢ikar (Bolum 7). (d) Seffaflik — isbirliklerini etiketle
(yasal ve etik zorunluluk; Boliim 25). Pratik: kendi native igerigini iiret, miisterilerini
UGC'ye tesvik et, sektoriine uygun birkac mikro-creator ile gercek isbirlikleri kur.
TikTok'ta "insan yluzi", marka ylizunden ¢ok satar.




TikTok & Kisa Video Reklamciligt UGC ve Creator Isbirlikleri

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin ii¢ icerik kaynagini da kullan: kendi native icerigin, musteri UGC'si ve mikro-
creator isbirlikleri. Takipciye degil kitle uyumuna bak, creator'a yaratici 6zgiirlik ver,
ishirliklerini Spark Ads'le Olcekle ve etiketle. Pratik adim: markan i¢cin UGC'yi nasil tesvik
edebilecegini (challenge, etiketleme) ve sektoriine uygun 2-3 mikro-creator adayini

belirle. Isbirliklerini etiketlemeyi unutma.

Ahstirma 12 dk

Isbirligi kur:
a Uc icerik kaynagini (marka, UGC, creator) ve giiclerini yaz.
a Neden creator segiminde takipgci de@il uyum 6nemli, acikla.

e Markan icin bir UGC tesviki ve 2-3 creator adayi belirle.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Trendi Yakalamak ve Uyarlamak

BOLUM 12

Trendi Yakalamak ve Uyarlamak

Trendleri tanimak bir sey, onlar1 markaya dogru bicimde uyarlamak baska bir
seydir. Iyi trend uyarlamasi hizli, 6zgiin ve markaya sadiktir; kotii uyarlama yapay
ve zorlama gorunir. Bu bolim, trendi bir firsata ¢evirmenin pratigidir.

Fark et, suiz, uyarla

Fark et
kesfet + trend takibi

|

Siz (markama uyar mi?)
uymuyorsa atla

l degerlendir

Markana uyarla
kendi yorumun, 6zgin
l uyarla

Hizli yayinla

trend tazeyken

Sema 12.1 — Trend uyarlama: fark et - stiz - markana uyarla = hizli yayinla.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Trendi Yakalamak ve Uyarlamak

iPUCU

Trendleri yakalamak TikTok basarisinin biiyiik bir parcasidir, ama asil beceri onlar
markaya dogru uyarlamaktir. Siire¢ dort adimdir: (1) Fark et — kesfet akisini, trend
bolumlerini, sektorini ve trend sesleri/formatlar: diizenli izle (sosyal dinleme — Modil
2, Bolim 20); trend takibi bir aliskanlik olmali. (2) Siiz — en kritik adim: "bu trend
markama, kitleme ve degerlerime uyar mi1?" Uymuyorsa atla — alakasiz ya da degerlere
aykiri bir trende sirf popiiler diye atlamak, TikTok kitlesinin aninda sezdigi bir yapaylik
yaratir ve zarar verir; hassas/riskli akimlardan (trajedi, tartismali konular) kesinlikle
uzak dur. (3) Markana uyarla — kendi yorumunu kat — trendi oldugu gibi
kopyalama; markanin bakis acisi, mizahi, uzmanligi veya trtiniyle kendi ozgiin
versiyonunu Uret (en iyi trend icerikleri, tanidik bir formati1 beklenmedik/markaya 6zgt
bicimde dolduranlardir). (4) Hizli yayinla — trendlerin omru kisa; fark edip
uyarladiktan sonra hizli ol (zirvedeyken yakala). Onemli denge: iceriginin tamami trend
kovalamak olmasin — trendler erisim getirir ama markani ozgun, tutarh icerigin kurar;
trendi bir katalizor olarak kullan, kimlik olarak degil. Reklam tarafinda trend ses/format
kullanan reklamlar daha "native" durur ve daha iyi performans gosterir. Kurum igi ekip
icin: haftada birkac kez trendleri tara, markaya uyan bir-iki tanesini hizli ve 6zgiin
uyarla.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin trend uyarlamay: dort adimla yap: fark et, siz (uymuyorsa atla), markana
0zgin bigcimde uyarla, hizli yayinla. Pratik adim: su an ylukselen bir trendi sec ve dort
adimdan gecir — markana uyar mi, uyarsa kendi yorumunu nasil katarsin? Uymayan veya
hassas trendlerden uzak durmayi kural yap.

Ahstirma 12 dk

Uyarla:
G Trend uyarlamanin dort adiminm (fark et, stuz, uyarla, hizl yayinla) yaz.
a Neden trendi oldugu gibi kopyalamak yerine markana uyarlamalisin, acgikla.

e Giuncel bir trendi markan i¢in dort adimdan gegirerek uyarla.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Ses, Miizik ve Altyazi

BOLUM 13

Ses, Muzik ve Altyazi

TikTok'ta ses, igerigin yarisidir: trend miuzikler kesfedilmeyi artirir, ritim videoyu
canli tutar, dogru ses bir videoyu unutulmaz kilar. Ayni1 zamanda ¢ogu izleyici
sessiz izledigi icin altyazi sarttir. Ses ve altyaziy1 dogru kullanmak, kisa videonun
gizli silahidir.

Sesi ve yaziy1 dogru kullan

Trend ses .. Orijinal ses
trend | Ses orij ™
kesfedilmeyi artirir markaya 6zgu, akilda kalan
Altyazi . Ritim/kesim
alt ya rit
sessiz izleyene sart sese uyumlu kurgu

Sema 13.1 — Ses ve altyazi: trend ses, orijinal ses, altyazi, ritim.

iPUCU

TikTok'ta ses, icerigin yarisidir — diger platformlardan en biiyiik farklarindan biri. (1)
Trend sesler/muzikler — TikTok belirli sesleri kullanan videolar: one c¢ikarir
(algoritma trend sesleri tanir ve yayar); trend bir sesi markana uygun videoyla kullanmak
kesfedilmeyi ciddi artirir. (2) Orijinal ses — kendi iirettigin 6zgiin ses (konusma, jingle);
markaya 0zgu, akilda kalan, hatta yayilan bir varlik olabilir. Trend ses kesfedilme, orijinal
ses kimlik i¢indir. (3) Altyazi (sart!) — izleyicilerin biyluk kismi videolar: sessiz izler;
altyazisiz video bu kitleyi tamamen kaybeder. Altyazi net, okunur, giivenli bolgede
(araytz ogelerinin altinda kalmayacak) ve senkronize olmali; TikTok'un otomatik altyazisi
baslangictir ama kontrol et ve diizelt (Tirkcede hata yapabilir). (4) Ritim/kesim —
kurgu sese uyumlu olmali; sesin vuruslarina denk gelen kesimler videoyu canli ve
profesyonel hissettirir. Telif uyarisi: reklamlarda, kisisel hesaplarin kullanabildigi
popiiler sarkilarin cogu lisans nedeniyle kullanilamaz; TikTok'un Ticari Muzik
Kutiiphanesini (reklamlar icin lisansli) veya kendi/lisansh miizigini kullan — izinsiz
telifli miizik reklami reddettirir (Bolum 20, 25). Pratik: her videoda trend veya orijinal bir
ses kullan, mutlaka altyazi ekle ve diizelt, kurguyu sese uyumla, reklamlarda lisansh
ses kullan.
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Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin her videoda sesi ve altyaziy1 bilingli kullan: kesfedilme icin trend ses, kimlik
icin orijinal ses, ve mutlaka altyaz1 (kontrol edilmis). Reklamlarda lisansh ses kullan.
Pratik adim: markanin bir videosu i¢in bir ses stratejisi belirle (trend mi orijinal mi) ve
altyazi1 eklemeyi/dizeltmeyi rutinlestir. Reklam kullaniminda ticari miizik kiitiphanesini

kullanmay1 not al.

Ahstirma 10 dk

Sesi kullan:
G Trend ses, orijinal ses ve altyazinin islevlerini yaz.

a Neden altyaz1 sart ve reklamda lisansh ses kullanmalisin, acikla.

e Markanin bir videosu icin ses + altyazi yaklasimi belirle.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Organik ve Reklam Birlikte

BOLUM 14

Organik ve Reklam Birlikte

TikTok'ta organik ve lcretli birbirinin rakibi degil ortagidir. Organik hesabin bir
"test laboratuvari1" gibi calisir: bol igerik Uiretip hangilerinin tuttugunu o6grenirsin;
sonra kanitlanmis kazananlar1 Spark Ads ile ucretli olgeklersin. Bu dongt,
TikTok'ta en verimli buyume yoludur.

Test et organikte, ol¢cekle reklamla

Organikte bol uret

¢ok video, ucuz test

Kazanani él¢
hangisi tuttu?

l ogren

Spark Ads ile olcekle
kanitlanmisa butce
l buyut

Ogren + besle
kazanan kalibi ¢cogalt

Sema 14.1 — Organik-reklam dongUsu: organikte test —» kazanani bul = Spark Ads'le dlcekle.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Organik ve Reklam Birlikte

iPUCU

TikTok'ta organik ve ticretliyi ayri diusiunmek buyiik bir kagirilmis firsattir; en akilli
stratejiler ikisini tek dongude birlestirir. Mantik: TikTok'ta hangi videonun
"patlayacagini" bastan bilemezsin (en deneyimli iireticiler bile sasirir) — ama organik,
bunu ucuza ogrenmenin laboratuvardir. Dongii: (1) Organikte bol liret — diizenli,
cok sayida, gesitli video paylas (Boliim 9); her video bedava bir testtir. (2) Kazanani ol¢
— hangi videolarin organik olarak tuttugunu (yiuksek izlenme, tamamlanma, etkilesim,
paylasim) gor; veri kitlenin neyi sevdigini soyler. (3) Spark Ads ile olcekle —
kanitlanmis kazananlar (Bolum 7) iicretli one cikar; kanitlanmisa biitce koymak, kor
tahmine koymaktan cok daha giivenlidir. (4) Ogren ve besle — kazananlarin neden
tuttugunu analiz et (hangi hook, format, ses, konu?), bu kalib1 gogalt, donglyi sirdir.
Gugleri: reklam bitgeni bosa harcamazsin (sadece kanitlanmisa); surekli bir kazanan
yaratici akisin olur; organik ve reklam birbirini besler (reklam tanitir, organik takipgci
buyutur, takipci organik erisimi artirir). Tersi de dogru: sadece reklama yaslanip organigi
ihmal etmek, hem test laboratuvarini hem sturdurtlebilir buyimeyi kaybettirir. Kurum ici
ekip i¢in bu, TikTok'un en verimli operasyon modelidir: "once organikte kanitla, sonra
reklamla buyut".

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin organik ve reklami tek dongide birlestir: organikte bol iiret ve test et,
tutanlar: bul, en iyilerini Spark Ads'le olcekle, neden tuttuklarini 6gren. Pratik adim:
markan i¢in bu dongliyl nasil isletecegini taslakla — haftalik ka¢ organik video, kazanani
nasil sececeg@in (hangi metrik) ve hangilerini reklama gevirecegin. Organigi ihmal
etmemeyi kural yap.

Alistirma 12 dk

Donguyua kur:
a Organik-reklam dongiisiiniin adimlarini (iret—ol¢g—o6lcekle—o6gren) yaz.
a Neden "Once organikte kanitla, sonra reklamla olgekle" daha giivenli, acikla.

e Markan i¢in bu donguyu isletme planm taslakla.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Algoritma, Optimizasyon, Ol¢iim

SEVIYE 3

Algoritma,
Optimizasyon, Olcum
TikTok algoritmasi (FYP), TikTok pikseli ve donusum,

performans metrikleri, A/B test ve yaratici
optimizasyon, butce/olcekleme ve reklam politikalari.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt TikTok Algoritmas: (FYP)

BOLUM 15

TikTok Algoritmasi (FYP)

TikTok'un kalbi "For You" (Senin I¢in) akisidir — FYP. Bu algoritma, takipci
sayindan bagimsiz olarak igerigi kalitesine gore yayar; bu ytuzden sifirdan viral
olmak mumkiindir. Algoritmanin ne 6dillendirdigini anlamak, TikTok'ta hem
organik hem ucretli basarinin temelidir.

Video kitlesini bulur

Video yayinlanir
kiicuk bir gruba gosterilir

tamamlanma, tekrar, paylasim

l oOlger
l yayar

iyiyse genisletir
daha cok FYP'ye

Viral olabilir
takipgiden bagimsiz

| Sinyaller él¢liliir

Sema 15.1 — TikTok FYP: kicuk teste goster — sinyalleri 6l¢ — iyiyse genislet - yay.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt TikTok Algoritmas: (FYP)

iPUCU

TikTok'un "For You" akis1 (FYP), platformu essiz kilar. Diger bircok platformun aksine,
TikTok icerigi oncelikle takipcilerine degil, "bunu kim sever?" sorusunun cevabina
gore gosterir — yani takipci sayin neredeyse onemsizdir; sifir takipgiyle bile iyi bir
video milyonlara ulasabilir (yeni markalar i¢in olaganiisti firsat). Calisma mantig:i: (1)
Yeni video once kiiciik bir gruba gosterilir. (2) Sinyaller olciiliir — TikTok 6zellikle
sunlara bakar: tamamlanma orani (sonuna kadar izlendi mi? — en 6nemli sinyallerden),
tekrar izlenme (dongi giicl), paylasim (baskasina gonderildi mi? — en guglu sinyal),
yorum/begeni/kayit ve izlenme siiresi. (3) Iyi sinyal verirse genisletir — daha biiyiik
gruplara; iyi gitmeye devam ederse katlanarak yayar (viral); zayifsa durur. Pratik
sonuglar: (a) Icerik kraldir — algoritmay: "kandirma" yok; tek yol gergekten izlettiren,
tamamlattiran, paylastiran video yapmak. (b) Hook + tamamlanma — ilk saniye
izlenmeyi baglatir (hook), kisalik ve sikilik tamamlanmayi saglar. (c) Paylasilabilirlik —
insanlarin baskasina gondermek isteyecedi (¢cok faydali/komik/sasirtici) igerik en ¢ok
yayilir. (d) Takipcgi takintisi yok — sayiya degil, her videonun performansina odaklan.
Reklam tarafinda: TikTok'un ticretli algoritmasi da benzer sinyallere bakar — organikte
iyi olan reklam, licretli reklamda da giigli olur (Spark Ads i¢in bir sebep daha). Kurum igi
ekip i¢in: algoritmay1 bir kara kutu degil, "iyi icerigi 6dillendiren sistem" olarak gor —
isin algoritmay1 ¢cozmek degil, insanlarin gercekten izlemek ve paylasmak
isteyecegi kisa video yapmaktir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin TikTok algoritmasina "kars1" degil "onunla" ¢alis: tamamlanma, tekrar
izlenme ve paylasimi hedefleyen video yap. Takipgi sayisina degil, her videonun
performansina odaklan. Pratik adim: markanin bir video fikrini "tamamlattiracak" (kisa,
siki, hook'lu) ve "paylastiracak" (¢ok faydali/komik/sasirtici) hale nasil getirecegini diistin.
En glcli sinyal olan paylasimi hedefle.

Ahstirma 12 dk

Algoritmay1 anla:
0 TikTok FYP'nin nasil ¢alistigini (kiiciik test — sinyal — genislet) yaz.
a Algoritmanin en deger verdigi sinyalleri (tamamlanma, tekrar, paylasim) acikla.

e Bir video fikrini, paylasimi ve tamamlanmay artiracak sekilde tasarla.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt TikTok Pikseli ve Dontisim

BOLUM 16

TikTok Pikseli ve Donusum

Tipki Meta'da oldugu gibi, TikTok'ta da satis/dontisim icin optimize etmek ve
gercek is sonucunu o0lgmek pikselle mumkundur. TikTok Pikseli (ve sunucu tarafi
Events API), web sitendeki donusumleri TikTok'a bildirir; boylece reklamin
tiklama degil, sonug uretip iretmedigini gorursun.

Donusumu olg¢

Piksel/Events API kur

satin alma, form, sepet

|
| .
|
|

siteye ekle

Olaylari tanimla
kim dénustu

TikTok'a akar
l gonder

Optimize + 6l¢
donusiim, ROAS, kitle

Sema 16.1 — TikTok pikseli: kur - olaylari izle - TikTok'a génder - optimize/dlg.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt TikTok Pikseli ve Dontisim

iPUCU

TikTok pikseli, Meta pikseliyle (Modiil 3, Bolim 9) ayni1 mantig: tasir. Piksel, web sitene
eklenen ve ziyaretci eylemlerini (olaylar) TikTok'a bildiren koddur: sayfa goruntileme,
sepete ekleme, satin alma, form. Bu veri ui¢ seyi saglar: (1) Donusum icin
optimizasyon — TikTok kimin donustiguni ogrenir ve reklami doniismeye meyilli
kisilere gosterir (doniisiim/satis amaci ancak pikselle calisir). (2) Ol¢iim — reklamin
gercekten satis/sonug getirip getirmedigini, ne maliyetle (CPA, ROAS) gorirsin. (3)
Kitle kurma — site ziyaretcilerini 6zel kitleye, benzerlerini benzer kitleye cevirir;
yeniden hedeflemenin temeli. Onemli: (a) Erken kur — veri geriye doniik toplanmaz;
web siten varsa pikseli simdi kur. (b) Events API (sunucu tarafi) — tarayic gizlilik
kisitlar piksel verisini eksiltebildigi i¢in, sunucu tarafi 6l¢im veriyi daha eksiksiz toplar
(Meta'daki CAPI gibi); piksel + Events API birlikte. (c) KVKK — piksel kisisel veri
isledigi icin sitende cerez izni ve aydinlatma olmali (Bolim 25). Kurulum, etiket
yoOneticileri ve e-ticaret entegrasyonlariyla kolaylasir. Kurulum mantigi Meta'yla ayni
oldugu icin, bir kez 6grenmek tiim platformlarda isine yarar. Kurum igi ekip igin:
TikTok'ta dontisim/satis hedefliyorsan piksel zorunludur — "6lcemedigin sonucu
optimize edemezsin".

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin TikTok'ta donltisuim/satis hedefliyorsan pikseli (ve Events API'yi) kur — veri
buglinden birikmeli. En 6nemli dontisimu tanimla ve izlenir kil. Pratik adim: markanin
web sitesinde TikTok pikseli kurulu mu kontrol et; degilse oncelikli is yap ve hangi
olaylarin (satis, form, mesaj) izlenecegini belirle. Cerez izni/aydinlatmanin oldugundan
emin ol.

Ahstirma 10 dk

Donusumu kur:

G TikTok pikselinin u¢ islevini (optimizasyon, ol¢gum, kitle) yaz.
a Neden pikseli erken kurmali ve Events API onemli, acgikla.
e Markan icin izlenecek 2-3 dontsum olayini belirle.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Performans Metrikleri

BOLUM 17

Performans Metrikleri

TikTok da bir siirii say1 gosterir; 6nemli olanlari okumak gerekir. izlenme ve
tamamlanma orani igerigin ¢ekiciligini; CTR ilgiyi; doniisim ve CPA/ROAS gercek
is sonucunu anlatir. TikTok'a 6zgu olan, izlenme ve tamamlanma metriklerinin
merkeziligidir.

Hangi say1 gercegi soyler?

. i + ilesim +
liew I_zlenme tamamlanma eng Etkll9§lm paylasim
video tutuyor mu? sevildi/yayildi m1?
Sniisiim +
ctr CTRIQPC | CVT Donu§um ROAS
tiklama ilgi + maliyet gercek is sonucu

Sema 17.1 — TikTok metrikleri: izlenme/tamamlanma, etkilesim, CTR/CPC, donusim/ROAS.

iPUCU

TikTok'ta dogru metrikleri okumak seni "video yoneten'"e donusturir. TikTok'a 6zgii olan,
video tiiketim metriklerinin merkezi olmasidir: (1) izlenme ve tamamlanma orani
— kag kisi izledi ve ne kadarini/sonuna kadar izledi? Tamamlanma orani (ve ortalama
izleme stiresi), TikTok'ta en kritik icerik saglig: metrigidir (algoritmanin yaydig:
sinyal — Bolum 15); disiik tamamlanma = video tutmuyor (hook zayif veya ¢ok uzun/
yavas). (2) Etkilesim ve paylasim — begeni, yorum, ve 6zellikle paylasim (en giigli
yaylilma sinyali) ve kayit. (3) CTR ve CPC — reklam tarafinda, kag kisi tiklad: (ilgi) ve
tiklama maliyeti. (4) Doniisim, CPA, ROAS — en onemlisi: reklam gercek is sonucu
(satis, form, mesaj) uretti mi, ne maliyet/getiriyle? (Piksel gerekir.) Metrikleri birlikte ve
hedefe gore oku: yiksek izlenme ama dusik tiklama = eglenceli ama harekete
gecirmiyor (CTA zayif); yuksek tiklama disuk dontisum = acilis/teklif sorunu; disik
tamamlanma = icerik/hook sorunu. Gosteris metrigi uyarisi: salt "izlenme sayis1" veya
takipci etkileyici goriiniir ama tek basina yetmez — tamamlanma, etkilesim orani ve
(reklamda) dontuisim gergegi soyler. Milyon izlenme alip hic satis gelmiyorsa, ya yanlis
kitleye ulastin ya CTA/teklif zayif. Pratik: organikte tamamlanma + paylasimi izle
(kazanani bulmak igin), reklamda ana is metrigini (CPA/ROAS) izle, en iyi performans
gostereni bul ve ¢ogalt.
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Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin TikTok'ta birka¢ ana metrige odaklan: organikte tamamlanma orani ve
paylasim, reklamda CPA/ROAS. Salt izlenme/takipgiye saplanma. Pratik adim: markan
icin organik ve reklam tarafinda izleyecegin ana metrikleri belirle ve "bir TikTok videosu/

reklami basarili sayilir' esigini tanimla. En iyi performans gostereni bulup ¢ogaltmay:

rutinlestir.

Ahstirma 12 dk

Sayilan oku:

a TikTok'ta neden tamamlanma orani bu kadar onemli, yaz.
a "Milyon izlenme ama sifir satis" ne anlama gelir, acgikla.

e Markan icin organik ve reklam ana metriklerini belirle.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt A/B Test ve Yaratici Optimizasyon

BOLUM 18

A/B Test ve Yaratici Optimizasyon

TikTok'ta hangi videonun patlayacagini bastan bilemezsin — ama test edebilirsin.
Yaratici test, farkli hook'lari, videolar: ve mesajlar: karsilastirip veriyle kazanani
bulmaktir. TikTok'ta en ¢ok test edilmesi gereken sey yaraticidir, cunku en buyuk
fark orada yaratilir.

Tahmin etme, test et

Tek degisken farkli Tek degisken farkli
! !
Orn: hook A Orn: hook B
! !
Ayni kitle/bltce Ayni kitle/biutce
! !
Sonucu dlg Kazanani 6lcekle

Sema 18.1 — TikTok A/B test: tek degiskeni (genelde hook/video) dedistir, kazanani 6lcekle.

iPUCU

TikTok'ta yaratici test, basarinin motorudur — c¢iinkii hangi videonun tutacagini
kimse bastan bilemez, ve modern TikTok'ta en bliyuk performans fark: yaraticidan
gelir. Test mantig1 Meta'dakiyle aynidir (Modiil 3, Bolim 16): tek seferde tek degiskeni
degistir ki neyin fark yarattigini bilebilesin. En ¢ok test edilecekler: (1) Hook — aym
videonun farkl ilk 1-2 saniyeleri (en yuksek etkili test; hook her seyi belirler). (2) Farkl
video konseptleri — ayni mesajin bambaska yaratici yaklasimlari. (3) Ses/format, (4)
CTA, (5) Kitle (daha az). Yontemler: TikTok'un yerlesik A/B (split) test araci adil
karsilastirma yapar; veya yapisal olarak farkli reklamlar/gruplar. lyi test ilkeleri: yeterli
veri/siire ver, ayni anda test et, net metrik se¢ (tamamlanma, CTR, CPA?), kazanani
olcekleyip yeni test baslat. TikTok'a 6zgl avantaj: organik testler de yaratici testtir
(Bolim 14) — organikte bol video paylayip tutani gormek, ticretsiz bir test havuzudur;
kazananlari Spark Ads'le 6lgeklersin. Ayrica TikTok'ta yaratici ¢ok hizli yorulur (Bolim
19) — suirekli yeni yaratici test etmek bir zorunluluktur. Pratik: her kampanyada en az
hook'u test et, organik kazananlarn reklama tasi, "bence bu daha iyi" tartismasini veriyle
bitir.
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Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin TikTok'ta test etmeyi aligkanlik yap: ozellikle hook'u test et, tek degisken
kuralina uy, organik kazananlar reklama tasi, kazanani olgekle. Pratik adim: markanin
bir sonraki kampanyasi icin A/B test edecegin tek degiskeni (6nce iki farkli hook) ve karar
metrigini se¢. Organik icerigi de bir test havuzu olarak kullanmay: planla.

Ahstirma 12 dk

Test et:

G TikTok'ta en ¢ok neyi (hook/yaratici) test etmelisin ve neden, yaz.
a Tek degisken kuralini ve organik testin avantajini acgikla.

e Markan icin bir yaratici A/B test tasarla (degisken + metrik).
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Biitce ve Olgekleme

BOLUM 19

Biitce ve Olcekleme

TikTok'ta da kucuk butceyle baslayip kazanani olgeklemek esastir. Ama TikTok'a
0zgu bir gercek var: yaraticilar ¢cok hizli yorulur. Bu yuzden olceklerken sadece
butcgeyi artirmak yetmez; surekli yeni yaratici beslemen gerekir. Butce disiplini +
yaratici akisi, surdurulebilir TikTok basarisinin ikiz temelidir.

Olcekle ama yaraticiyl besle

Kiicik basla, test et

kazanan yaraticiyi bul

l buyut
l besle

bitceyi yavas artir

Surekli yeni yaratici
yorgunluga karsi

Yatay genisle
yeni kitle/format/platform

| Kademeli dicekle

Sema 19.1 — TikTok 6lcekleme: kazanani bul -» kademeli artir - yaratici besle - genisle.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Biitce ve Olgekleme

iPUCU

TikTok'ta blitce ve olgcekleme, Meta'nin temel ilkelerini paylasir ama bir kritik farki
vardir. Ortak ilkeler: kiiciik basla, otomatik teklif ile basla (TikTok algoritmasina
guven), ogrenme asamasina saygl (yeni kampanyada sik degisiklik yapma), kazanani
kademeli olcekle (biitceyi birden katlamak 6grenmeyi bozar; ~%20-30 adimlarla). Yatay
Olcekleme (yeni kitle, format, hatta yeni platform — Reels/Shorts) genelde dikeyden
surdiurilebilirdir. TikTok'a ozgu kritik fark: yaratici yorgunlugu cok hizlidir.
TikTok'ta bir video ayni kisilere birkac kez gosterilince hizla etkisini yitirir (kullanicilar
hizli tiketir) — performans Meta'dakinden bile hizli1 diisebilir. Bu ylizden TikTok'ta
Olcekleme sadece biit¢ce artirmak degildir; siirekli yeni yaratici beslemektir. Daha
cok harcamak = video daha cok gosterilir = daha hizli yorulur = daha cok yeni yaraticiya
ihtiyac. Basarili TikTok reklamcilar: bir "yaratici fabrikasi" isletir (Bolim 14'teki
organik dongii bunu besler). Yani TikTok'ta 0lgeklemenin gercek siniri gogu zaman blutge
degil, yeni kazanan yaratici iiretme hizidir. Pratik: 6lceklemeyi planlarken hem biitge
stratejini (kademeli artis) hem yaratici besleme ritmini (haftada kac yeni video) birlikte
kur — birini ihmal edersen performans ¢oker. Stirdurilebilir TikTok basaris1 = bitce
disiplini + siirekli yaratici akisi.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin TikTok olgceklemesinde iki seyi birlikte planla: kademeli blitge artisi VE
stuirekli yeni yaratici akisi. TikTok'ta yaratici hizli yoruldugu igin, yeni video tiretmeden
Olcekleme coker. Pratik adim: markan icin hem bir dlgekleme yaklasimi (biitceyi nasil
artiracagin) hem bir yaratici besleme ritmi (haftalik yeni video sayisi) belirle. ikisinin
birbirine bagh oldugunu unutma.

Ahstirma 10 dk

Olcekle:
G TikTok olceklemesinin Meta'yla ortak ilkelerini (kiiguk basla, kademeli) yaz.
a TikTok'a 0zgu fark: (yaratici hizl yorulur) ve sonucunu acikla.

e Markan icin blitce + yaratici besleme plani taslakla.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Reklam Politikalar

BOLUM 20

Reklam Politikalan

TikTok'un da reklam politikalar1 vardir ve reklamlar onaylanmadan yayinlanmaz.
Yasakli/kisith igerik, yaniltici iddialar, telifli muzik ve uygunsuz igerik sik ret
nedenleridir. Politikalarin temelini bilmek, reklamlarinin sorunsuz onaylanmasini
ve hesabinin guvende kalmasini saglar.

Kurallara uygun reklam

Yasakli/kisith Duriist/abartisiz
yas = I o dur :

belirli Gruin/iddia yok yaniltici vaat yok

Lisansh mizik nicerik
mus sg S u uyg Uygun ice

ticari kitiphane topluluk kurallari

Sema 20.1 — TikTok politikalari: yasakli/kisitli, durtstluk, lisansh muzik, uygunluk.

iPUCU

TikTok da her reklami yayinlanmadan Once inceler ve kurallarina uymayani reddeder;
tekrarlayan ihlaller hesabi riske atar. Politikalar Meta'ninkine (Modiil 3, Bolim 19)
benzer ama TikTok'a 0zgl vurgular vardir. Dikkat alanlari: (1) Yasakli/kisith icerik ve
urinler — bazilar tamamen yasak, bazilari kisith (yas/bolge); sektoriin kisitliysa
kurallar1 6nceden ogren. (2) Yaniltici/abartili iddialar — gercekci olmayan vaatler ("3
gunde mucize"), sahte aciliyet, abartili 6ncesi/sonras: reddedilir; diirust ve gercekci ol.
(3) Mizik/telif (TikTok'a ozgu kritik nokta) — organik videolarda kullanilabilen
popiiler sarkilarin gogu reklamlarda lisans nedeniyle kullanilamaz; reklamlarda
TikTok'un Ticari Miizik Kiitiiphanesini (reklamlar icin lisansli) veya kendi/lisansh
mizigini kullan — izinsiz telifli muzik reklami reddettirir. (4) Uygun icerik (topluluk
kurallar1) — siddet, mustehcenlik, nefret soylemi, tehlikeli davranis tesviki yasak. (53)
Kisisel ozellik iddias1 ve hassas hedefleme — Meta'dakine benzer kisitlar. (6) Acilis
sayfas1 da incelenir; tutarsiz/aldatici sayfa reddettirir. Reddedilirse: gerekceyi oku,
reklami dizeltip yeniden gonder veya itiraz et; ayni reddedilen reklami zorlama (hesabi
riske atar). En pratik koruma: diiruist, gercekgi, uygun reklam yap, reklamlarda
lisanslhi miizik kullan, topluluk kurallarina saygi goster. TikTok'ta en sik tokezleme
noktasi olan miizik telifini bastan dogru yapmak ¢ok zaman kazandirir.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Reklam Politikalar

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin TikTok reklam politikalarinin temelini 6gren: durist/gercekci ol, reklamlarda
lisansli (ticari kiitiphane) miizik kullan, topluluk kurallarina ve sektor kisitlarina uy.
Pratik adim: markanin olasi reklam iceriklerini bu gozle kontrol et — yaniltici iddia,
lisanssiz miizik veya uygunsuz 6ge var mi1? Reddi zorlamak yerine diizelt/itiraz et. Miizik

telifini bastan dogru yap.

Ahstirma 10 dk

Kurallara uy:
G Uc sik TikTok ret nedenini (yasakli igerik, yaniltici iddia, telifli miizik) yaz.

a Reklamlarda miizik telifi konusunu (ticari kiitiphane) acikla.
e Bir reklam icerigini politika goziiyle kontrol et ve gerekirse diizelt.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Strateji ve Coklu Platform

SEVIYE 4

Strateji ve Coklu
Platform

TikTok reklam stratejisi, kisa videoyu Reels ve Shorts'a
uyarlamak, creator/influencer stratejisi, mevsimsel
planlama, sik hatalar/etik ve kisa video oyun kitaba.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt TikTok Reklam Stratejisi

BOLUM 21

TikTok Reklam Stratejisi

Tek tek videolar yerine biitiine bakmak gerekir. Iyi bir TikTok stratejisi, huninin
her asamasini besler: kesfe acik icerikle yeni kisilere ulasir (ust), ilgilenenleri
1s1tir (orta), hazir olanlar1 donusturur (alt). TikTok'a 6zgu olan, organik ve Spark
Ads'in bu hunide birlikte ¢calismasidir.

Huniye gore, organik + reklam

TikTok huni stratejisi

Ust (kesif)
native video, trend, genis
Orta (ilgi)
deger, marka, Spark Ads

Alt (doniisiim)
yeniden hedefleme, teklif

Sema 21.1 — TikTok stratejisi: kesifle tanistir - 1sit = dénustlr (organik + Spark).

iPUCU

Iyi bir TikTok stratejisi, tek tek viral video pesinde kosmak degil, huninin her
katmanini besleyen bir sistem kurmaktir (Modil 1, Modul 3 Bolum 21 ile uyumlu).
Katmanlar: (1) Ust huni — kesif (soguk): yeni kisilere ulasmak; TikTok'un FYP'si
bunun i¢in ideal — native, eglenceli/degerli, trend icerikle (organik + genis hedefli
reklam) markani tanit; amag satis degil dikkat ve tanisma. (2) Orta huni — ilgi (1l1k):
seninle etkilesmis (videonu izleyen, profilini gezen) kisileri 1s1t — deger veren, marka
hikayesini anlatan, giiven kuran icerik (Spark Ads bu sicak igerigi one ¢ikarmak igin
harika). (3) Alt huni — donuisum (sicak): doniismeye yakin olanlara (site ziyaretgileri,
video izleyenler) yeniden hedefleme ile net teklif/CTA goster. TikTok'a 6zgu stratejik
guc: organik ve Spark Ads'in birlikteligi (Bolim 14) — organik uretim st huniyi
besler ve kazanan yaraticilar: uretir, Spark Ads bunlar her katmanda olgekler. Yani
TikTok stratejisi aslinda "organik icerik motoru + Spark Ads olc¢ekleyici + huni
hedefleme" tglustudir. En sik hata, TikTok'ta tek bir "satis reklami" verip sonug
beklemektir — TikTok soguk satisi sevmez; once deger/eglence ile tanistir, sonra
dontustiir. Ayrica TikTok'u izole diisinme — kisa video stratejin Reels ve Shorts'u da
kapsamali (Bolum 22). Kurum ici ekip icin TikTok stratejisi, disiplinli bir icerik + reklam
sistemidir: siirekli Uiret, veriyle kazanani seg, Spark Ads ile 6lgekle, huni katmanlarini
besle.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt TikTok Reklam Stratejisi

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin TikTok stratejisini huniye gore kur: kesifle tanistir (native/trend), 1sit (deger/
Spark Ads), donustir (yeniden hedefleme). Tek bir "satis" videosuna giivenme; organik ve
Spark Ads'i birlikte galistir. Pratik adim: markan i¢in ii¢ huni katmanina birer igerik/
kampanya fikri taslakla — kesif (hangi native icerik), ilgi (hangi deger), dontisim (hangi

teklif). Ust huniyi (organik turetim) beslemeyi unutma.

Ahstirma 14 dk

Stratejini kur:
G Uc huni katmanim (kesif, ilgi, doniisiim) ve her birine uygun icerigi yaz.

a Organik ve Spark Ads'in stratejide nasil birlikte calistigini acikla.
e Markan icin ii¢ katmanh bir TikTok strateji taslagi olustur.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Kisa Videoyu Cogaltmak: Reels ve Shorts

BOLUM 22

Kisa Videoyu Cogaltmak: Reels ve
Shorts

TikTok icin urettigin kisa videolar, kiigik uyarlamalarla Instagram Reels ve
YouTube Shorts'ta da kullanilabilir. Ayn1 emekle ui¢c platforma birden ulasmak,
kurum ici ekip icin buyuk bir verimlilik kazancidir. Tek kural: her platformun
ruhuna kucuk uyarlamalar yapmak.

Bir video, uc platform

TikTok Instagram Reels YouTube Shorts
c _Ja a2 J

Trend + kesif odakl Estetik biraz daha énemli YouTube kitlesine kopru
Samimi, hizli Mevcut takipciye de ulasir Uzun videoya yonlendirme
Native ses kultlrd Marka gorintimu Bilgi/egitim gug¢lu
Geng-orta kitle Genis yas Cok genis erisim

Sema 22.1 — Ayni kisa video, kic¢uk uyarlamalarla t¢ platformda: TikTok, Reels, Shorts.

iPUCU

Kisa video reklamciliginin en bliyuk verimlilik sirri: bir kez tiret, ii¢ platformda
kullan. TikTok icin trettigin dikey kisa videolar, Instagram Reels ve YouTube Shorts
icin de temeldir — c¢unki ti¢ti de aymi formati (dikey, kisa, hook odakli) paylasir. Bu,
kurum ici ekip i¢in devasa bir kaldiractir: ayni1 ¢cekim/fikir emekle ti¢ ayri kitleye
ulasirsin. Ama "kopyala-yapistir" degil, kiiciik uyarlamalar gerekir, ¢iinki her
platformun ruhu biraz farklidir: (1) TikTok — en samimi, en trend-odakli, en "ham";
native ses kilturtu gugclii, gencg-orta kitle. (2) Instagram Reels — biraz daha estetik/
cilal1 tolere edilir; mevcut takipgilerine de ulasir (sadece kesif degil), marka goriunimi
biraz daha 6nemli, yas araligi genis. (3) YouTube Shorts — YouTube'un dev kitlesine
koprii; bilgi/egitim icerigi 6zellikle gliglii, ve Shorts'tan uzun videolarina/kanalina
yonlendirme yapabilirsin (bir sonraki modiil: YouTube). Pratik uyarlamalar: (a) Filigran/
logo temizligi — bir platformun logosunu (6rneg@in TikTok filigrani) tasiyan videoyu
baska platforma yiiklemek, o platformun algoritmasi tarafindan cezalandirilabilir;
videoyu filigransiz disa aktar, her platforma temiz yiikle. (b) Ses — trend sesler
platforma o6zgudiur; her platformda o platformun trend/uygun sesini kullan (ve
reklamlarda lisansh ses). (c) ilk saniye/format — hepsinde hook kritik, ama metin/
arayuz guvenli bolgeleri biraz farkl (her platformda onizleyip kontrol et). (d) CTA —
platforma uygun cagri (Shorts'ta "kanala abone ol/uzun videoyu izle" gibi). En 6nemli
zihniyet: kisa video bir beceridir, platform degil — bu beceriyi bir kez kazandiginda, ti¢
platformda birden deger tretirsin. Kurum ici ekip i¢in en verimli model: tek bir kisa
video Uretim hatt1 kur, ¢iktiy: ii¢ platforma uyarlayarak dagit — emek bir, erisim iic.

51



TikTok & Kisa Video Reklamciligt Kisa Videoyu Cogaltmak: Reels ve Shorts

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin kisa video uretimini tek hat olarak kur ve ciktiy1 TikTok, Reels ve Shorts'a
kiigiik uyarlamalarla dagit — emek bir, erisim 1i¢. Filigranlari temizle, her platformun
trend sesini/ruhunu gozet. Pratik adim: markanin bir kisa videosunu al ve ii¢ platform icin
nasil uyarlayacagini (filigran, ses, CTA farklari) taslakla. Tek iiretim, ti¢ dagitim modelini

benimse.

Ahstirma 12 dk

Cogalt:
G TikTok, Reels ve Shorts arasindaki ruh farklarini kisaca yaz.

a Neden bir platformun filigranh videosunu baskasina yuklemek sorun yaratir,

acikla.

e Markanin bir videosunu u¢ platforma uyarlama plani taslakla.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Creator/Influencer Stratejisi

BOLUM 23

Creator/Influencer Stratejisi

TikTok'ta creator'lar (igerik ureticiler) markalarin en guclu ortaklaridir: native
icerik iretmekte ustadirlar ve hazr, giivenen kitleleri vardir. lyi bir creator
stratejisi, dogru creator'lar1 bulmak, gercek isbirlikleri kurmak ve sonuclar1 Spark
Ads ile olgeklemektir.

Dogru creator, gercek isbirligi

Dogru creator'i bul
kitle uyumu, gerceklik

Gercek isbirligi kur
yaratici 6zgurlik + brief

l calis

Spark Ads ile olcekle

creator videosunu 6ne ¢ikar
l buyut

Olc + siirdiir
ise yarayani tekrarla

Sema 23.1 — Creator stratejisi: dogru creator - gercek isbirligi » Spark Ads — 6l¢/strdur.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Creator/Influencer Stratejisi

iPUCU

TikTok'ta creator isbirlikleri, markanin en dogal ve gucli biiyime yollarindan biridir —
cunki creator'lar iki seyi birden getirir: native igerik iretme ustaligi ve hazir, givenen
bir kitle. lyi bir creator stratejisi adimlari: (1) Dogru creator'r bul — en kritik adim.
Takipci sayis1 degil, sunlara bak: kitle uyumu (onun kitlesi senin hedef kitlen mi?),
gerceklik (etkilesimi gercek mi, kitlesi canli mi1, yoksa sahte takipci mi?), deger/ton
uyumu (markani temsil etmesini ister misin?). Genelde mikro-creator'lar (kiicik ama
nis/sadik) daha yluksek giiven, etkilesim ve uygun maliyet sunar (Modil 2 Bolim 17).
TikTok'un Creator Marketplace'i bu eslestirmeyi kolaylastirir. (2) Gergek isbirligi
kur — creator'a net bir brief ver (hedef, ana mesaj, yapilmasi/yapilmamasi gerekenler)
ama yaratici ozgurlik tani: onu kat1 senaryoya hapsetme, c¢iinki kitlesinin sevdigi sey
onun kendi tarzidir; en iyi creator icerigi "reklam" gibi degil, creator'in normal icerigi
gibi durur. (3) Spark Ads ile olcekle — creator'in videosunu (izinle, onun hesabindan)
Spark Ads olarak one ¢ikar (Bolum 7); boylece hem creator'in guiveni/sosyal kanit1 hem
reklamin genis erisimi birlesir. (4) Olg ve siirdiir — hangi creator/icerik ise yaradi? ise
yarayan iliskileri surdiir (tek seferlik degil, uzun vadeli ortakliklar genelde daha degerli
— Kkitle creator't markayla 6zdeslestirir). Seffaflik: tiim tcretli igbirlikleri etiketlenmeli
(yasal/etik zorunluluk — Bolum 25). Pratik: sektorine uygun birkac mikro-creator ile
basla, net brief + yaratici 6zgurluk ver, sonuclar: Spark Ads'le olgekle, ise yarayanlari
uzun vadeli ortaga cevir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan igin creator stratejisi: takipgiye degil kitle uyumu/gerceklige bak, net brief +
yaratic1 6zgurlik ver, Spark Ads'le 6lgekle, ise yarayani uzun vadeli ortaga cevir. Pratik
adim: markan icin 2-3 uygun mikro-creator aday: (kitle uyumu + gercgeklik kriteriyle)
belirle ve onlara verebilecedin kisa bir brief taslakla. isbirliklerini etiketlemeyi ve Spark
Ads ile 6ne cikarmay1 planla.

Ahstirma 12 dk

Creator'la calis:
G Creator seciminde bakilacak t¢ kriteri (kitle uyumu, gerceklik, ton uyumu) yaz.

a Neden creator'a yaratici ozgurluk vermek ve Spark Ads kullanmak onemli,
acikla.

e Markan icin 2-3 creator aday1 ve bir brief taslakla.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Mevsimsel ve Kampanya Planlama

BOLUM 24

Mevsimsel ve Kampanya Planlama

Kisa video reklamcilig: da takvimle gli¢clenir. Ama TikTok'un hizli dogasi, hem
planlamay1 hem de giindeme/trende aninda tepki verebilmeyi gerektirir. lyi bir
plan, yapisi olan ama esnek kalan bir plandir: onemli donemleri 6nceden hazirlar,
trend firsatlarina hizli yer birakir.

Planli ama esnek

Yili haritalandir
bayram, sezon, 6zel gtinler

Onceden hazirlan
yaraticl + butce

l hazirlik

plana esneklik birak

Trende hizh tepki
l esne
Olc + 6gren

gelecek doneme not

Sema 24.1 — Kisa video planlama: yili haritala -» hazirlan - trende hizli tepki - 6gren.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Mevsimsel ve Kampanya Planlama

iPUCU

Kisa video reklamciligi, bir takvime baglandiginda giiglenir (Modiil 3, Bolum 23 ile ayni
temel) — ama TikTok'un hizli1 dogasi, planlamaya bir boyut daha ekler: esneklik. iki
seyi dengelemen gerekir: (1) Planh taraf (yap1) — yilin 6nemli donemlerini 6nceden
haritala: bayramlar, 6zel gunler, indirim sezonlari, sektorel donemler, markaya 6zel anlar
(lansman, yi1ldontimii). Bunlar icin yaraticilari, teklifleri ve biitceyi onceden hazirla ve
yogun donemlerde erken basla (rekabet maliyeti yluikseltir; kitleyi/yeniden hedefleme
havuzunu onceden 1sit). (2) Esnek taraf (hiz) — TikTok'ta planin tamamini doldurma;
trendlere, gindeme ve ani firsatlara hizli tepki verebilmek icin bosluk birak. TikTok'ta
bir trend bir giinde dogup 6lebilir; kati bir takvim seni bu firsatlara kapatir. ideal denge:
cogu icerigi planla (tutarlilik ve énemli donemler igin), ama kapasitenin bir kismini
trend/giindem icin ayir. Bu yiizden TikTok takvimi bir hapishane degil, esnek bir
iskelettir. Pratik araclar: bir yillik pazarlama takvimi (6nemli donemler + hazirlik
zamanlari), bir igerik iiretim ritmi (stirekli organik akis — Bolum 14), ve hizh tepki
kapasitesi (trend gordiugiinde ayni1 gun tretebilme). Ve her donem/kampanya sonrasi
ol¢ ve not al ("bu bayram/trend ne ise yaradi?") — bu notlar gelecek yil/kampanya i¢in
paha bicilmezdir. Kurum ici ekip icin bu denge — planl yap1 + esnek hiz — TikTok'ta hem
proaktif olmay1 hem reaktif olabilmeyi saglar.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin TikTok planini "planli ama esnek" kur: onemli donemleri 6nceden hazirla,
ama trendlere hizli tepki i¢in kapasite birak. Pratik adim: markanin yilindaki en onemli
3-5 donemi belirle ve her biri i¢in hazirlik zamanini planla; ayrica haftalik iretiminin ne
kadarini "planli", ne kadarini "trende agik" tutacagini belirle. Her donem sonrasi 6l¢ip
not almayi rutinlestir.

Alistirma 12 dk

Planla:
0 Planh yap ile esnek hiz dengesini neden kurmalisin, yaz.
a TikTok'ta neden takvimde trendlere bosluk birakmalisin, acikla.

e Markan i¢in en 0nemli 3-5 donemi belirle ve esneklik payini ayarla.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt

BOLUM 25

Sik Hatalar ve Etik/KVKK

Si1k Hatalar ve Etik/KVKK

TikTok'ta bazi hatalar o kadar yaygin ki, bilmek bile yar1 koruma saglar. Ayni

sekilde, veri ve durustlik sorumluluklan (KVKK, seffaflik, muzik telifi) hem yasal

zorunluluk hem guven meselesidir. Bu bolum, ekibini pahali hatalardan ve

risklerden korur.

Tuzaklardan kacin

err Sik hatalar
cilali reklam, hook ihmali

kvkk KVKK | veri

izinli liste, cerez izni

mus

seff

Miizik telifi
reklamda lisansli ses

Seffaflik
ishirligini etiketle

Sema 25.1 — Sik hatalar ve sorumluluk: hatalar, muzik telifi, KVKK, seffaflik.

iPUCU

hatalardan ve risklerden korunmanin ozetidir.

57

TikTok'ta baz1 hatalar o kadar yaygindir ki, onlari bilmek bastan yar1 koruma saglar. Sik
hatalar: (1) Cilali/reklam-gibi icerik — TikTok'ta en buyuk hata; native ve samimi
olmayan icerik tutmaz (Bolum 9). (2) Hook'u ihmal etmek — ilk saniyeyi yakalamayan
video gorilmez (Bolim 10). (3) Altyazisiz video — sessiz izleyenleri kaybetmek (Bolim
13). (4) Yaraticiy1l yenilememek — TikTok'ta yaratici hizli yorulur; tek videoyla
Olceklemeye calismak ¢oker (Bolum 19). (5) Yatay/koti format — dikey degil, kot
kirpilmis video. (6) Sadece reklama yaslanip organigi ihmal etmek (Bolim 14). (7)
Trende koru koriine atlamak — markaya uymayan trend (Bolum 12). (8) Pikseli
kurmamak — doniisimi 6lgememek (Bolim 16). Etik ve yasal sorumluluk: (a) Miizik
telifi (TikTok'a ozgi kritik) — reklamlarda lisansli/ticari kiitiiphane miizigi kullan;
izinsiz telifli mizik hem reddettirir hem yasal risk (Bolum 13, 20). (b) izinli veri
(KVKK) — ozel kitle icin musteri listesi yluklerken verinin izinli toplandigindan emin ol;
cerez izni ve aydinlatma sitende olmali. (c) Seffaflik — creator/influencer isbirliklerini
ve reklamlari etiketle (reklam/isbirligi — yasal ve etik zorunluluk). (d) UGC izni —
kullanici igerigini yeniden kullanirken izin al. (e) Uygun/giivenli icerik — 6zellikle geng
kitlenin yogun oldugu bir platformda, icerigin giivenli, diiriist ve sorumlu olmasi
onemlidir; tehlikeli/yaniltici icerikten kacin. (f) Hesap guvenligi — reklam varliklar:
kuruma ait olmali, gliglii giivenlikle korunmali. Altin pusula: "Bu native mi, diiriist mi,
izinli mi, lisanslh mi, kurala uygun mu?" Kurum icgi ekip i¢in bu boliim, pahal



TikTok & Kisa Video Reklamciligt Sik Hatalar ve Etik/KVKK

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin sik hatalarn (cilal igerik, hook/altyazi ihmali, yaratici yenilememe) ve
sorumluluklar (muzik telifi, izinli veri, seffaflik, UGC izni) bir kontrol listesine dok. Pratik

adim: markanin TikTok pratigini bu gozle denetle — bir sik hata yapiyor musun, bir
KVKK/telif/seffaflik eksigi var mi1 (lisanssiz muzik, etiketsiz isbirligi, izinsiz veri)? Bir riski

belirle ve duzelt.

Ahstirma 12 dk

Korun:
G Ug sik TikTok hatasini ve nasil 6nlenecegini yaz.
a Reklamda miuzik telifi ve isbirligi seffaflign (etiketleme) kurallarinmi acikla.

e Markan icin bir hata/risk denetimi yap ve bir diizeltme belirle.
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BOLUM 26

Bitirme: Kisa Video Oyun Kitabi

Bu modili, kurum igi reklamcinin her kisa video kampanyasinda kullanabilecegi
bir oyun kitabina (playbook) ve kontrol listesine donusturuyoruz. Bu, hem
geldigin yolun ozeti hem gunluk isin pusulasi. Onu kaydet, her videoda ve
kampanyada ustunden gec.

Kisa video pusulasi

Uret (native + hook)
bol, samimi, dikey

kazanani bul

l sonra

Spark Ads ile olcekle
huniye gore hedefle
l sonra

Ol¢ - yenile - cogalt
3 platforma yay

| Organikte test et

Sema 26.1 — Kisa video oyun kitabi: Gret - organikte test -» Spark Ads — 6lc/yenile/cogalt.
Kisa video oyun kitabi — kontrol listesi - beyribey.com.tr

[ 1 Reklam hesabi + organik TikTok hesabi kurumda
TikTok pikseli (+ Events API) kurulu
Cerez izni + KVKK aydinlatma var
Her video: glcli hook (ilk 1-2 sn)
Dikey (9:16), native, samimi
Trend/orijinal ses + altyazi (kontrol edilmis)

Reklamda lisansli (ticari kitlphane) mizik
Organikte bol uret, kazanani 6lg

Kazanani Spark Ads ile olcekle

Slrekli yeni yaratici (yorgunluga karsi)
Huni katmanlari (kesif/ilgi/donisim)
Creator isbirlikleri etiketli

Ayni video Reels + Shorts'a uyarlandi
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt Bitirme: Kisa Video Oyun Kitabi

iPUCU

Bu oyun kitabi, moduliun tim parcalarini her kampanyada kullanilir bir pusulaya
indirger — yazdir, ekiple paylas, ustinden geg. TikTok (ve kisa video) reklamciliginin
6ziinil dort adimda hatirla: (1) Uret (native, hook'lu, dikey, bol video), (2) Organikte
test et (kazanani veriyle bul), (3) Spark Ads ile olcekle (kanitlanmisa biitge, huniye
gore hedefle), (4) Ol¢ - yenile - cogalt (yaraticiy1 siirekli besle, ii¢ platforma yay) —
ve donguyu sirdir. Bu modiilde TikTok'u ve genel olarak kisa video reklamciligini
ogrendin: kurulum, yapi, hedefleme, kisa video anatomisi, trendler, Spark Ads, icerik
uretimi, hook, UGC/creator, ses/altyazi, organik-reklam donglisii, FYP algoritmasi, piksel,
metrikler, A/B test, olcekleme, politikalar, strateji, coklu platform ve etik. Akilda kalmasi
gereken altin kurallar: en iyi reklam, iyi bir TikTok videosudur (native ve hook her
seydir); genis hedefle, videoyu konustur; organikte test et, Spark Ads ile olgekle;
yaraticiy1r suirekli besle (hizli yorulur); ve bir video, ii¢ platform (TikTok + Reels +
Shorts). En glizel haber: bu beceriyi kazandiginda, sadece TikTok'ta degil, Instagram
Reels ve YouTube Shorts'ta da deger tiretirsin — kisa video, bugiiniin dijital
reklamciliginin ortak dilidir. Bundan sonrasi serinin geri kalaninda devam ediyor: Google
Ads ve YouTube reklamciligi, SEO, analitik ve strateji. En 6nemlisi: basla ve yaparak
ogren — kisa video kitaptan degil, cekerek, paylasarak, olgerek ustalasilir; tam da
kurum icinde yetistirmek istedigin yetkinlik budur. Bu serinin tiim g¢alismalari
beyribey.com.tr imzasini tasir — basarilar.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Bu kontrol listesini ekibinin kisa video pusulasi yap: her kampanyada tstinden gec ve
eksikleri tamamla. Pratik adim: kontrol listesini markanin buginkt durumuna gore
doldur, en zayif iic maddeyi isaretle ve bu hafta birini hayata gecir (genelde once piksel,
hook ve organik tretim ritmi). Modiil 4 kisa videoyu kurdu; sonraki modiiller Google,
YouTube, SEO ve analitigi ekleyecek. beyribey.com.tr ile devam.

Alistirma 20 dk

Oyun kitabim kur:
Kisa video oyun kitabinin dort adimini (iret, test, 6lgekle, 6lg/yenile/cogalt) yaz.

Kontrol listesini markanin durumuna gore doldur ve en zayif i¢ maddeyi
isaretle.

Bu hafta hayata gecirecegin bir maddeyi se¢ ve somut bir adim belirle.

Bu modiilden ¢ikardigin en 6nemli ti¢ dersi yaz.
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TikTok & Kisa Video Reklamciligt TikTok ve Kisa Video Terimleri S6zlugu

EK

TikTok ve Kisa Video Terimleri Sozlugu

Bu modulde ve TikTok Ads Manager'da sik kullanilan temel terimler. Bir bagvuru
kaynag olarak saklayabilirsin.

TikTok Ads Manager Reklam ydnetim araci FYP For You Page — kesfet akisi
Kampanya / Grup / Uc katmanli yapi Hook Videonun ilk 1-2 saniyesi
Reklam

Tamamlanma Videoyu sonuna kadar Trend ses Viral mizik/ses klibi
orani izleme

Spark Organik videoyu reklama In-Feed Ad Akis ici reklam
Ads cevirme

Native icerik Platforma ait gibi duran UGC Kullanici GUretimi igerik
Creator icerik iiretici (influencer) TikTok Pikseli Site 6lcum kodu
Dikey video 9:16 tam ekran format Challenge Katilimli akim/kampanya
Bu modiilden cikan tek ciimle UYGULAMA

TikTok (ve kisa video) reklamciliginin sirri, "reklam yapmak" degil iyi bir kisa video
yapmaktir: ilk saniyede yakalayan bir hook, hizli ve native bir deger, trend bir ses, dikey
format ve dongii/gcagri. Genis hedefle, videoyu konustur; organik iiret, kazanani Spark
Ads ile Olgekle; olc ve surekli yeni yaratici besle. Ayn1 beceriler Instagram Reels ve
YouTube Shorts'ta da kazandirir. Tim calismalar beyribey.com.tr imzasini tasir.
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