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Kurum ici ekip yetistirme serisinin yedinci
modulu: SEO (Arama Motoru
Optimizasyonu). SEO'ya giris ve organik
arama (SEO vs SEM), arama motorlari nasil
calisir (tarama, indeksleme, siralama),
anahtar kelime arastirmasi ve niyet, sayfa
ici SEQ, icerik ve E-E-A-T, teknik SEO ve
Core Web Vitals, backlink ve otorite, yerel
SEO; anahtar kelime ve icerik stratejisi,
konu kumeleri, link insasi; Google Search
Console, SEO metrikleri ve araclan,
denetim, icerik bakimi, algoritma
guncellemeleri ve SEO etigi; strateji,
SEO+SEM+igerik, e-ticaret/sektorel SEO,
raporlama ve sik hatalar. Ozgun
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu

Bu Kitap Hakkinda

Bu kitap, kurum icinde dijital pazarlama ekibi yetistirmeyi hedefleyen 'Dijital Reklamcilik & Sosyal
Medya' serisinin yedinci modulidur ve SEO'yu (Arama Motoru Optimizasyonu) sifirdan, uygulamali
O0gretir. DOrt seviye ve yirmi alti b6lim boyunca SEO'ya giristen (organik arama, SEO ile SEM farki)
arama motorlarinin nasil calistigina (tarama, indeksleme, siralama), anahtar kelime arastirmasina ve
arama niyetine, sayfa ici SEQ'ya, icerige ve E-E-A-T'ye, teknik SEQ'ya ve Core Web Vitals'a, backlink
ve otoriteye, yerel SEQ'ya; anahtar kelime ve icerik stratejisine, konu kiimelerine, link insasina;
Google Search Console'a, SEO metriklerine, araclara, denetime, icerik bakimina, algoritma
gincellemelerine ve SEO etigine; SEO stratejisine, SEO ile SEM ve icerigin birlikte kullanimina, e-
ticaret/sektorel SEQ'ya, raporlamaya ve sik hatalar ile etik konularina kadar uzanir.

Her bolimde konuyu gorsellestiren 6zgiln bir diyagram (SEO ve SEM karsilastirmasi, arama motoru
calisma akisl, anahtar kelime ve niyet tarleri, konu kimeleri, backlink ve otorite akisi, white-hat ve
black-hat karsilastirmasi, SEO oyun kitabi), pratik adimlar, 'sahada nasil uygulanir?' karti ve bir
alistirma yer alir. Moddul, bir SEO oyun kitabi (playbook) ve kontrol listesiyle kapanir. En 6nemli
ilkeler: Google icin degil kullanici icin optimize et, arama niyetini karsila, icerik kraldir ama teknik ve
otorite onu tasir, ve white-hat stirdUrtlebilir kazandirir. Arama motoru algoritmalari zamanla degisir;
ilkeler kalicidir. Bu seri egitim amachdir. TUm calismalar beyribey.com.tr imzasini tasir.

Dijital Reklamcilik & Sosyal Medya Serisi - Modul 7 - beyribey.com.tr
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu

SEO Temelleri

Temeller: SEO'ya giris ve organik arama, arama
motorlar: nasil ¢calisir (tarama, indeksleme, siralama),
anahtar kelime arastirmasi, sayfa i¢i SEQ, igerik ve

SEO, teknik SEO, baglantilar (sayfa dis1) ve yerel SEO.

SEO Temelleri



SEO: Arama Motoru Optimizasyonu SEO'ya Giris

BOLUM 01
1 o o
SEO'ya Giris
SEO (Arama Motoru Optimizasyonu), web siteni Google gibi arama motorlarinin
organik (Uicretsiz) sonucglarinda ust siralara ¢ikarma sanatidir. Reklam tiklama

basina para isterken, organik siralama "bedava", kalici ve guven verici bir
varliktir. SEO, sabir isteyen ama uzun vadede en surdurulebilir dijital kanaldir.

Organik (SEO) ve ucretli (SEM)

SEM (Google Ads |/ licretli) SEO (organik)

Aninda goérundr Yavas kurulur (aylar)
! !
Tiklama basina 6deme Tiklama "bedava"
! !
Durunca biter Kalici varlk
! !
Tam kontrol Guven verir

Sema 1.1 — SEM aninda ama Ucretli/gecici; SEO yavas ama bedava, kalici ve glven verici.

e Organik = "bedava": siralandiginda tiklama basina 6demezsin.
e Kalic1 varlik: reklam durunca biter; SEO stirer.
e Giiven: kullanicilar organik sonuclara ¢ok guvenir.

e Sabir isi: sonuc aylar alir; ama bilesik buyur.



SEO: Arama Motoru Optimizasyonu SEO'ya Giris

iPUCU

SEO (Search Engine Optimization — Arama Motoru Optimizasyonu), web siteni ve
igerigini, arama motorlarinin (6zellikle Google) organik/dogal sonuclarinda tst
siralara gikacak sekilde optimize etme isidir. "Organik" demek, ticretsiz (reklam
olmayan) sonuglar demektir — Google Ads'te (Modiil 5) tiklama basina 6dedigin yerin
altinda gorinen, "kazanilan" sonuclar. SEO'yu onceki reklam modiullerinden (Meta,
TikTok, Google Ads, YouTube — hepsi uicretli) ayiran temel fark budur: iicretli reklam
aninda gorunir, tam kontrol verir, ama tiklama basina 6dersin ve durdugun an biter
(trafik sifirlanir); SEO ise yavas kurulur (genelde aylar), garanti yok, ama bir kez
siralandiginda tiklama "bedavadir", kalicidir ve giiven verir (kullanicilar organik
sonuglara reklamlardan ¢ok giivenir). SEO'nun giicii: (1) Surdiirilebilir varlik — iyi
siralanan bir sayfa, aylarca/yillarca iicretsiz trafik getirir; bir kira degil, sahip olunan bir
miulktiir. (2) Yiiksek niyet — Google Ads gibi, SEO da insanlar aktif ararken (talep
yakalama) onlari yakalar. (3) Bilesik biiyiime — igerik ve otorite biriktikce, SEO
giderek giiclenir. (4) Giiven ve marka — organik tist siralarda olmak markaya itibar
katar. Zorlugu: sabir ve stuireklilik ister — sonu¢ hemen gelmez (aylar), ve algoritma
degisir. Bu ylizden SEOQ, "hizli sonu¢" i¢in degil, uzun vadeli, siirdiirtiilebilir bir temel
kurmak icindir. En akilli yaklasim, SEO ve SEM'i birlikte kullanmaktir (Modil 5'te
gordik, Bolim 22'de derinlesecegiz): SEM hizli sonug ve veri verir, SEO kalici temel
kurar. Bu modiilde SEQ'yu sifirdan 6grenecegiz: arama motorlari nasil galisir, anahtar
kelime arastirmasi, sayfa ici/teknik/sayfa dis1 SEQ, icerik, yerel SEO, 0l¢iim ve strateji.
Kurum ici ekip icin SEO, dis ajansa en ¢ok para akan ve en ¢ok "gizemli" gorunen
alanlardan biridir — onu igeride anlamak, hem biuyiik tasarruf hem kalici bir rekabet
avantajidir. Bu serinin tim calismalar: beyribey.com.tr imzasini tasir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin SEO'yu uzun vadeli, sirdurilebilir bir yatirim olarak diisiin: hizli sonug
degil, kalic1 organik varlik. SEM (Google Ads) ile birlikte planla. Pratik adim: markanin su
an Google'da hangi aramalarda gorindigunii/gorinmek istedigini diisiin ve SEO'dan
beklentini (hangi sayfalar/konular icin organik siralama) netlestir. SEO'nun aylar stiren
bir is oldugunu ve SEM ile birbirini besleyecegini not al.

Ahstirma 12 dk

SEO'yu tani:

Q SEO (organik) ile SEM (ucretli) arasindaki farklar (hiz, maliyet, kalicilik) yaz.
a Neden SEO bir "kira" degil "miulk" gibidir, agikla.

e Markan icin SEO'dan beklentini ve hangi konularda siralanmak istedigini yaz.



SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Arama Motorlar1 Nasil Calisir

BOLUM 02

Arama Motorlar: Nasil Calisir

SEO yapmak i¢in once arama motorunun nasil ¢alistigini anlamak gerekir. Google
uc temel adimda calisir: tarama (web'i gezip sayfalar1 bulma), indeksleme
(sayfalarn anlayip kataloglama) ve siralama (bir arama i¢in en iyi sonuglar
secme). SEQO, bu u¢ adimin her birine yardimci olmaktir.

Tara, indeksle, sirala

Tarama (Crawl)
botlar web'i gezer, sayfa bulur

|

sayfayi anla, dev kataloga ekle

l sonra
I Siralama (Rank)

indeksleme (Index)

arama icin en iyileri se¢/sirala

l sonra

Sonug¢ sayfasi (SERP)

kullanici sonuglarr gorur

Sema 2.1 — Google U¢ adimda calisir: tarama — indeksleme — siralama - sonuc (SERP).
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iPUCU

SEO yapabilmek icin, "rakibi" — yani arama motorunu — anlamak gerekir. Google (ve
digerleri) kabaca ii¢c temel adimda calisir, ve SEO'nun her parcasi bu adimlardan birine
hizmet eder: (1) Tarama (Crawling) — Google'in "6riimcek/bot"lar1 (Googlebot)
internette gezerek, baglantilar: takip ederek sayfalarn kesfeder. Bir sayfa bulunamazsa
(taranamazsa), var olmasinin SEO acisindan anlami yoktur. SEO'nun teknik tarafl (Bolim
6) sitenin taranabilir olmasini saglar (botlarin sayfalara ulasabilmesi, engellenmemesi).
(2) indeksleme (Indexing) — Google taradif1 sayfay1 analiz eder (igerigi, konusu,
kalitesi ne?) ve devasa bir kataloga (indeks) ekler. Indekslenmeyen sayfa, aramada
asla cikamaz. SEO, Google'in sayfani dogru anlamasina yardim eder (igerik, basliklar,
yap1 — Bolum 4, 5). (3) Siralama (Ranking) — biri arama yaptiginda, Google
indeksindeki milyarlarca sayfa arasindan, o arama icin en alakali ve en kaliteli olanlarn
secip siralar (sonug sayfasi — SERP). Google bunu yiizlerce sinyal kullanan karmasik
bir algoritmayla yapar: alaka (igerik aramaya uyuyor mu?), kalite ve otorite (icerik iyi mi,
site guvenilir mi? — 6zellikle backlinkler, Bolum 7), kullanici deneyimi (sayfa hizli/mobil
uyumlu mu? — Bolim 6), arama niyetini karsilama (kullanici ne istiyordu?) ve daha
fazlasi. SEO = bu ii¢ adimin her birinde Google'a yardim etmektir: sayfan
taranabilir olsun (teknik), Google icerigini dogru anlasin (sayfa ici + igerik), ve en
alakali/kaliteli/giivenilir sonuc olarak secilsin (igerik kalitesi + otorite + deneyim).
Onemli zihniyet: Google'in nihai amaci kullaniciy1 memnun etmektir (en iyi cevabi
vermek) — cunkli memnun kullanici Google'1l kullanmaya devam eder. Bu ylizden en
saglam SEO stratejisi "algoritmay1 kandirmak" degil, gercekten en iyi, en alakali, en
kullanish sayfaylr yapmaktir — Google'in istedigi de budur. "Google i¢in degil, kullanici
icin optimize et; Google zaten kullaniciy1 taklit etmeye calisiyor." Bu ilke, tim SEO'nun
pusulasidir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan i¢cin SEO'yu li¢ adima gore dusiun: sayfalarin taranabilir olsun (teknik), Google
icerigini dogru anlasin (icerik/yapi), ve en alakali/kaliteli sonug olarak secilsin (kalite +
otorite). Pratik adim: markanin onemli bir sayfasini al ve "Google bunu bulabilir mi
(tarama), ne hakkinda oldugunu anlayabilir mi (igerik), ve neden en iyi sonug olsun
(kalite/alaka)?" sorulariyla degerlendir. "Kullanici i¢in optimize et" ilkesini benimse.
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Ahstirma 12 dk

Motoru anla:

G Google'in ii¢ adimini (tarama, indeksleme, siralama) ve her birinin ne yaptigini
yaz.

a Neden "Google icin degil, kullanici i¢cin optimize et" dogru bir ilkedir, agikla.
e Markanin bir sayfasini ii¢ adim goziiyle degerlendir.

10



SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Anahtar Kelime Arastirmasi

BOLUM 03

Anahtar Kelime Arastirmasi

SEO'nun temeli, insanlarin gercekte ne aradigini bilmektir. Anahtar kelime
arastirmasi, hedef kitlenin kullandigi arama ifadelerini, bunlarin hacmini,
rekabetini ve ardindaki niyeti kesfetmektir. Dogru kelimeleri hedeflemek —
ozellikle ulasilabilir "uzun kuyruk" kelimeleri — SEO basarisinin baslangic
noktasidir.

Insanlar ne anyor?

Hacim Rek zorluk
vol ac. _ comp ekabet/zorlu
kac kisi artyor? siralanmak ne kadar zor?
ihtent leef long Uzu.r_1 kuyrukn
bilgi mi, satin alma mi? spesifik, ulasilabilir

Sema 3.1 — Anahtar kelime arastirmasi: hacim, rekabet/zorluk, niyet, uzun kuyruk.

11
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iPUCU

SEO'nun her seyi insanlarin gercekte ne aradigini bilmekle baslar — ¢iinkii var
olmayan veya yanlis aramalar icin optimize etmek bosa emektir. Anahtar kelime
arastirmasi, hedef kitlenin Google'a yazdig ifadeleri kesfetme ve degerlendirme isidir.
Bakilacak boyutlar: (1) Arama hacmi — o kelimeyi kag kisi (ayda) ariyor? Yiksek hacim
¢ok potansiyel trafik demektir ama genelde yiiksek rekabet de getirir. (2) Rekabet/
zorluk (keyword difficulty) — o kelimede st siralara gikmak ne kadar zor? (Kimler
siralaniyor, ne kadar gugcliler?) Yeni/kucuk bir site, cok rekabetci kelimelerde buyuk
sitelerle bastan yarisamaz. (3) Niyet (search intent) — en onemlisi: kisi o kelimeyi
ararken ne istiyor? (Bolim 9'da derinlesecegiz.) Kabaca: bilgi ("X nedir", "nasil yapilir"
— O0grenmek istiyor), ticari arastirma ("en iyi X", "X karsilastirma" — karsilastiriyor),
islemsel/satin alma ("X satin al", "X fiyat1" — almaya hazir), gezinme (belirli bir
markayi/siteyi ariyor). igerigin, hedefledigin kelimenin niyetini karsilamalidir (satin
alma niyetli aramaya bilgi makalesi gostermek ise yaramaz). (4) Uzun kuyruk (long-
tail) — kiicgik siteler icin altin: kisa, genel kelimeler ("ayakkabi") ok rekabetgidir;
uzun, spesifik ifadeler ("kadin su gecirmez kosu ayakkabisi 38 numara") daha az
hacimli ama ¢ok daha az rekabetci, daha yiiksek niyetli ve toplamda cok
degerlidir. Yeni/kuigiik bir site, uzun kuyruk kelimelerle baslamali (ulasilabilir
kazanimlar), otorite kazandikca daha rekabetgi kelimelere tirmanmalidir. Arastirma
kaynaklari: Google'in kendi araclar (otomatik tamamlama, "flgili aramalar", "Insanlar
sunu da soruyor"), Anahtar Kelime Planlayicisi (Modiil 5), ve SEO araglar1 (Bolim 17).
Pratik stirec: (a) ¢ekirdek konularini/irinlerini listele; (b) her biri igin insanlarin nasil
aradigini beyin firtinasi yap + araclarla genislet; (c) her kelimeyi hacim, zorluk ve niyete
gore degerlendir; (d) sitenin glicine uygun, niyeti net, ulasilabilir (genelde uzun kuyruk)
kelimeleri onceliklendir. Kurum ici ekip icin bu liste, tim SEO igerik stratejinin (Bolim
10) temelini olusturur — "hangi sayfalari/igerikleri yapmaliy1z?" sorusunun cevabi
buradadir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin anahtar kelime arastirmasi yap: cekirdek konularini listele, insanlarin nasil
aradigini ¢ikar, ve her kelimeyi hacim/zorluk/niyete gore degerlendir. Kiigiik/yeni siteyse
uzun kuyruk kelimelerle basla. Pratik adim: markanin bir iirin/hizmeti i¢in 10-15 anahtar
kelime/ifade ¢ikar, her birinin niyetini (bilgi/ticari/islemsel) isaretle, ve sitenin giiciine
uygun, ulasilabilir 3-5 tanesini (genelde uzun kuyruk) onceliklendir.

12
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Ahstirma 14 dk

Kelimeleri bul:

G Anahtar kelime arastirmasinin dort boyutunu (hacim, rekabet, niyet, uzun
kuyruk) yaz.

a Neden kiucuk siteler uzun kuyruk kelimelerle baslamali, acikla.

e Markan icin 10-15 anahtar kelime ¢ikar, niyetlerini isaretle, 3-5'ini
onceliklendir.

13
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Sayfa Ici SEO (On-Page)

Sayfa ici SEOQ, tek bir sayfay1 hedef anahtar kelimesi ve kullanici i¢cin optimize
etmektir: bashk etiketi, meta agiklama, bashklar (H1-H2), icerik, URL, gorsel alt
metni ve i¢ baglantilar. Bunlar hem Google'a sayfanin ne hakkinda oldugunu
anlatir hem kullanicinin tiklama ve okuma deneyimini iyilestirir.

Sayfay1 optimize et

Baslik etiketi meta Meta aciklama
sekme + arama bashgi aramada Ozet (tiklama)

title

Basliklar (H1-H2) url URL + alt metin
icerik yapisi temiz URL, gorsel agiklamasi

head

Sema 4.1 — Sayfa ici SEO 6geleri: baslik etiketi, meta aciklama, basliklar, URL/alt metin.

14



SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Sayfa i¢i SEO (On-Page)

iPUCU

Sayfa i¢i SEO (on-page SEO), tek bir sayfayr hem Google'in anlamasi hem kullanicinin
memnun olmasi i¢in optimize etmektir — ve buyiik 6l¢lide senin dogrudan
kontroliindedir (teknik veya backlink gibi dis faktorlerden farkl olarak). Temel 6geler:
(1) Baslik etiketi (title tag) — sayfanin en 6nemli SEO ogelerinden; tarayici
sekmesinde ve arama sonucunda mavi bashik olarak gorinir. Hedef anahtar kelimeyi
(dogal bicimde, tercihen basta) icermeli, ¢ekici olmali (tiklamay1 artirir) ve sayfaya 6zgi
olmali. (2) Meta aciklama — arama sonucunda basligin altindaki 0zet metin; dogrudan
siralama faktori degil ama tiklama oranini1 (CTR) etkiler (cazip agiklama daha ¢ok
tiklama = dolayli1 SEO faydasi). Anahtar kelimeyi ve bir fayda/cagri igersin. (3) Bashklar
(H1, H2, H3...) — sayfanin yapisi; H1 ana baslik (genelde bir tane, konuyu net soyler),
H2/H3 alt bolumler. Hem Google'a igerigin organizasyonunu anlatir hem okunabilirligi
artirir; anahtar kelime ve ilgili konular: dogal bicimde icerir. (4) icerigin kendisi — en
onemlisi (Bolim 5): aramanin niyetini karsilayan, kapsamli, kaliteli metin; anahtar
kelimeyi ve ilgili kavramlari dogal kullanir (anahtar kelime tikistirma/stuffing yapma
— Google bunu cezalandirir; dogal yaz). (5) URL — kisa, temiz, okunur, anahtar kelimeyi
iceren (Or. /kadin-kosu-ayakkabisi — uzun, karisik parametreli URL'ler yerine). (6)
Gorsel alt metni (alt text) — gorselin ne oldugunu agiklayan metin; hem erisilebilirlik
(gorme engelliler, ekran okuyucu) hem gorsel aramasi hem baglam igin. (7) ic
baglantilar (internal links) — sitendeki ilgili diger sayfalara linkler; hem kullaniciy1
yonlendirir hem Google'a site yapisini/sayfa iliskilerini anlatir hem otoriteyi sayfalar arasi
dagitir. Altin ilke: tiim bunlar1 hem Google hem kullanici i¢cin yap — anahtar kelimeyi
zorla tikistirmak degil, gergcekten o konuda net, kapsamli, iyi yapilandirilmis bir sayfa
kurmak. Modern Google ¢ok akillidir: yapay numaralar degil, gercek kalite kazanir.
Pratik kurum ic¢i yaklasim: her onemli sayfa i¢in bir sayfa ici kontrol listesi kullan
(baslik, meta, H1/H2, igerik, URL, alt metin, i¢ link) ve her yeni/gincellenen sayfada
ustinden geg. Sayfa ici SEO, en dogrudan kontrol edebildigin ve en hizli kazanim
saglayan SEO katmanidir.

Sayfa ici SEO — kavramsal 6rnek

Baslik etiketi: Kadin Kosu Ayakkabisi | Hafif & Su Gecirmez — [Markal
Meta aciklama: Hafif, su gecirmez kadin kosu ayakkabilari. Ucretsiz
kargo & 30 gin iade. Modelleri kesfedin.

H1: Kadin Kosu Ayakkabilari
URL: /kadin-kosu-ayakkabisi
Gorsel alt: mavi su gecirmez kadin kosu ayakkabisi yan gorinim

15
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Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin her onemli sayfada bir sayfa ici kontrol listesi kullan: anahtar kelimeli ve
cekici baslik etiketi, cazip meta agiklama, net H1/H2 yapisi, kaliteli igerik, temiz URL,
gorsel alt metni ve i¢ baglantilar. Anahtar kelimeyi tikistirma; dogal yaz. Pratik adim:
markanin bir sayfasini sec ve sayfa i¢i 6gelerini (bashk, meta, H1, URL, alt metin) bu

ilkelere gore degerlendir/iyilestir.

Ahstirma 14 dk

Sayfay1 optimize et:

G Sayfa ici SEO'nun ana o6gelerini (baslik, meta, basliklar, URL, alt metin, i¢ link)
yaz.

a Neden anahtar kelime tikistirmak (stuffing) zararli, acikla.

9 Markanin bir sayfasi i¢cin optimize edilmis baslhk etiketi + meta aciklama yaz.

16



SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Icerik ve SEO

BOLUM 05

Icerik ve SEO

SEO'nun kalbi igeriktir. Google'in asil odiillendirdigi sey, bir aramanin niyetini en
iyi karsilayan, kaliteli, giivenilir ve kullanish iceriktir. "Icerik kraldir" klisesi
SEQ'da gercektir: teknik ve baglantilar 6nemlidir, ama harika icerik olmadan
surdurulebilir SEO olmaz.

Niyeti en iyi karsilayan icerik kazanir

Arama niyetini anla
kullanici ne istiyor?

En iyi cevabi ver
kapsamli, net, kullanisli

l uret

Giliven + uzmanlk (E-E-A-T)
dogru, deneyimli, gvenilir

l kanitla
Sirala + giincel tut
kullanici memnun = Google memnun

Sema 5.1 — icerik SEO'su: niyeti anla = en iyi cevabi ver = gliven/uzmanlik - sirala/gincelle.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Icerik ve SEO

iPUCU

SEQO'da en ¢ok tekrarlanan klise — "igcerik kraldir" — aslinda gercektir: teknik SEO ve
backlink'ler 6nemlidir, ama harika icerik olmadan siirdiirilebilir SEO olmaz. Ciinkii
Google'in nihai amaci kullaniciya en iyi cevabi vermektir (Bolum 2); dolayisiyla en
saglam SEO stratejisi, gergcekten bir aramanin niyetini en iyi karsilayan icerigi
iiretmektir. ilkeler: (1) Arama niyetini karsila (en kritik) — bir kelime icin
siralanmak istiyorsan, icerigin o aramanin niyetine (Bolim 3, 9) uymali: "nasil yapilir"
aramasi adim adim bir rehber ister (satis sayfasi degil); "en iyi X" aramasi bir
karsilastirma/liste ister; "X satin al" bir iirtin sayfasi ister. Niyeti yanlis okuyan icerik, ne
kadar iyi yazilsa da siralanmaz. (Ipucu: hedef kelimeni Google'da arat, su an siralanan
iceriklerin turiine bak — Google sana o aramada ne istedigini gosterir.) (2) En iyi
cevabi1 ver — sadece "bir cevap" degil, o konudaki en kapsamli, en net, en kullanish
cevap olmaya calis (rakiplerden daha iyi). Soruyu tam yanaitla, ilgili alt sorular1 da kapsa,
okunabilir (basliklar, listeler, gorseller) yap. (3) Kalite ve giiven (E-E-A-T) — Google,
ozellikle 6nemli konularda (saglik, finans vb.) E-E-A-T arar: Experience (deneyim),
Expertise (uzmanlik), Authoritativeness (otorite), Trustworthiness (guvenilirlik). i(;erig“jin
dogru, gergek deneyim/uzmanhga dayali, giivenilir oldugunu goster (yazar
uzmanhgi, kaynaklar, gergek bilgi, diiriistliik). (4) Ozgiin ve degerli ol — baskasinin
icerigini kopyalama/yeniden 1sitma; 6zgun bilgi, gercek deneyim, kendi verin/icgorin
kazandirir. Modern Google (ve yapay zeka caqi) sig, jenerik, "sadece SEO icin
yazilmis" igerigi giderek daha ¢ok eler; gergekten yararh icerigi 6dillendirir ("helpful
content"). (5) Guncel tut — icerik eskiyebilir; 6nemli sayfalari1 giincellemek (Boliim 19)
siralamay1 korur. (6) Dogal anahtar kelime kullanimi — hedef kelimeyi ve ilgili
kavramlar: dogal kullan (tikistirma yok — Bolim 4); konuyu derinlemesine islemek,
anahtar kelimeyi tekrarlamaktan onemlidir. Kurum ici ekip i¢in en giicli icgorii: SEO
icin yazma, kullanici icin yaz — gercekten yardimci, niyeti karsilayan, kaliteli icerik
uret; teknik SEO ve dogru anahtar kelime bunu Google'a "duyurur”, ama temel icerigin
gercek degeridir. icerik {iretim kapasiten (Modiil 4, 6'daki video becerileriyle birlikte
metin igerigi), SEO'nun motorudur.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin SEO igerigini "kullanici i¢in, niyeti karsilayan en iyi cevap" olarak iiret:
arama niyetini dogru oku, kapsamli/net/kullanish yaz, uzmanlik ve given goster (E-E-A-
T), 6zgin ol ve guncel tut. Pratik adim: markanin hedefledigi bir anahtar kelimeyi
Google'da arat, su an siralanan iceriklerin tiiriine/niyetine bak, ve "onlardan daha iyi/
kapsamli nasil bir icerik yaparim?" sorusuyla bir icerik taslag: cikar.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Icerik ve SEO

Ahstirma 14 dk

Icerik iiret:

G Neden "arama niyetini karsilamak" SEO igeriginin en kritik kurali, yaz.
a E-E-A-T'in ne oldugunu ve "kullanici igin yaz" ilkesini acikla.
9 Markan icin bir anahtar kelimeye uygun, niyeti karsilayan icerik taslagi cikar.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Teknik SEO

BOLUM 06

Teknik SEO

Teknik SEO, sitenin Google tarafindan kolayca taranip indekslenebilmesini ve
kullaniciya hizli, sorunsuz bir deneyim sunmasini saglayan altyapi isidir: site hizi,
mobil uyumluluk, guvenli baglant1 (HTTPS), temiz site yapis1 ve indekslenebilirlik.
Icerik harika olsa bile, teknik sorunlar SEO'yu baltalayabilir.

Saglam altyap:

Hiz Mobil uyumlu

speed _ mobile """
hizli yiklenme (Core Web Vitals) mobile-first
i 1Sl . i _—
struct Stteyapist index Indekslenebilirlik
temiz, gezilebilir, sitemap taranabilir, engelsiz, HTTPS

Sema 6.1 — Teknik SEO: hiz, mobil uyumluluk, site yapisi, indekslenebilirlik.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Teknik SEO

iPUCU

Teknik SEOQ, sitenin "motor kaputunun alt1"dir: Google'in siteni kolayca tarayip
indeksleyebilmesini (Bolum 2) ve kullanicinin hizli, sorunsuz bir deneyim yasamasini
saglayan altyapi. icerigin diinyanin en iyisi olsa bile, teknik sorunlar (Google sayfay1
bulamiyor/anlayamiyor, veya site yavas/bozuk) SEO'yu baltalar. Temel teknik SEO
alanlari: (1) Site hiz1 (Core Web Vitals) — yavas yiklenen sayfalar hem kullaniciy:
kagirir hem siralamay: disurir. Google, kullanici deneyimini Core Web Vitals denen
Olcutlerle degerlendirir (ylikleme hizi, etkilesime hazir olma, gorsel kararlilik — Bolim
11'de derinlesecegiz). Hizli site = daha iyi deneyim + siralama avantaji. (2) Mobil
uyumluluk (mobile-first) — Google artik siteleri 6ncelikle mobil stirimiyle
degerlendirir (mobile-first indexing), ¢linkli aramalarin gogu mobilde. Siten mobilde iyi
gorinmeli ve galismali (duyarli tasarim). (3) Guvenli baglant1 (HTTPS) — site sifreli
(HTTPS) olmal;; HTTPS bir giiven ve siralama sinyalidir, HTTP siteler "guivenli degil"
uyarisi alir. (4) Temiz site yapis1 — mantikli, hiyerarsik bir yapi (kategoriler, alt
sayfalar), kolay gezinme, ve bir site haritas1 (XML sitemap) — Google'a tim 6nemli
sayfalarini listeler (taranmay kolaylastirir). I¢ baglantilar (B6liim 4) yapiy1 giiglendirir.
(5) indekslenebilirlik — 6nemli sayfalarin taranabilir ve indekslenebilir oldugundan
emin ol: robots.txt (botlara hangi alanlar tarayacagini soyler — yanlishkla 6nemli
sayfalari engelleme!), noindex etiketleri (bir sayfanin indekslenmemesini soyler — yanlis
kullanimi1 sayfay1 goruinmez yapar), canonical etiketleri (tekrarlanan icerikte hangi
suramiin "asil" oldugunu belirtir — duplicate content sorununu ¢ozer). (6) Bozuk
baglantilar ve hatalar — 404 (bulunamadi) hatalari, kirik linkler, yonlendirme zincirleri
hem kullaniciy1 hem Google'l olumsuz etkiler; diizenli kontrol et. (7) Yapisal veri
(schema) — sayfana, Google'in igerigini daha iyi anlamasini saglayan isaretlemeler
ekleyebilirsin (irin, degerlendirme, SSS vb. — zengin sonuglar icin; Bolim 11). Teknik
SEO'nun ¢ogu bir kez dogru kurulup diizenli denetlenen bir altyapidir (her icerikte
tekrar yapilmaz). Google Search Console (Bolum 15) teknik sorunlari (tarama/indeks
hatalari, hiz, mobil) tespit etmenin ana aracidir. Kurum ici ekip icin: teknik SEO'nun
temellerini (hiz, mobil, HTTPS, indekslenebilirlik) bir kez saglama al ve Search Console
ile dizenli izle — saglam bir teknik temel, tiim igerik ve backlink emeginin karsiligini
almani saglar. Curik bir altyapi, en iyi icerigi bile bogar.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin teknik SEO temellerini saglama al: hizli yiiklenme (Core Web Vitals), mobil
uyumluluk, HTTPS, temiz site yapis1 + sitemap, ve indekslenebilirlik (robots.txt/noindex/
canonical dogru). Pratik adim: markanin sitesini bu gozle hizlica denetle — mobilde hizli/
iyi mi, HTTPS var mi1, onemli sayfalar indekslenebiliyor mu? Google Search Console
kurulu mu kontrol et (Boliim 15) ve buldugun bir teknik sorunu not al.
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Ahstirma 12 dk

Altyapiy1 kur:

G Teknik SEO'nun ana alanlarini (hiz, mobil, HTTPS, yapi, indekslenebilirlik) yaz.
a Neden teknik sorunlar harika igerigi bile baltalayabilir, agikla.

9 Markanin sitesini teknik SEO gozuyle denetle ve bir sorun belirle.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu

BOLUM 07

Baglantilar (Off-Page SEO)

Sayfa dis1 SEO'nun kalbi backlink'lerdir: baska sitelerin senin sayfana verdigi
baglantilar. Google, bir backlink'i bir "guven oyu" gibi okur — saygin siteler sana
link veriyorsa, sen de sayginsindir. Otorite kazanmak, SEO'nun en zorlu ama en

guclu parcasidir; ve kalite, nicelikten onemlidir.

Backlink = guven oyu

Sema 7.1 — Backlink: baska site link verir - Google "oy" sayar — otorite artar - siralama.

Baska site sana link verir

backlink

Google bunu "oy" sayar
kim, ne kadar saygin?
l okur

l kazanir

Otorite/giiven artar
kaliteli link > ¢ok link

Siralama yiikselir
rekabetci kelimelerde fark
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Baglantilar (Off-Page SEO)

iPUCU

Sayfa dis1 (off-page) SEO, sitenin disinda olup biten ve otoriteni etkileyen her seydir —
ve kalbi backlink'lerdir (geri baglantilar): baska web sitelerinin senin sayfalarina
verdigi linkler. Google'in siralama algoritmasinin temelini atan fikir buydu (orijinal
"PageRank"): bir backlink, bir tiir "giiven oyu"dur — bir site sana link veriyorsa,
igerigini degerli/giivenilir buluyor demektir. Cok sayida saygin site sana link veriyorsa,
Google senin de o konuda otorite ve giivenilir oldugun sonucuna varir ve seni daha
yuksek siralar. Bu yuzden backlink'ler, 6zellikle rekabetci kelimelerde, en guclu siralama
faktorlerinden biridir (igerik ve teknik esitken, otorite farki belirler). Kritik ilke: kalite >
nicelik. (1) Kaliteli linkler — alakali, saygin, guvenilir, otoriter sitelerden gelen az
sayida link, alakasiz/spam sitelerden gelen yuzlerce linkten cok daha degerlidir (hatta
kotu linkler zarar verebilir). Bir sektor otoritesinin, saygin bir haber sitesinin veya alakali
kaliteli bir blogun linki ¢ok degerlidir. (2) Alaka — senin konunla ilgili sitelerden gelen
linkler daha anlamhdir. (3) Dogal kazanim — Google, manipiulatif/satin alinmas link
semalarini (link satin alma, link ciftlikleri, spam) tespit eder ve cezalandirir (Bolim 20
— "black hat"). Surdurulebilir yol, linkleri kazanmaktir. Link kazanma (etik) yollari
(Bolim 13'te derinlesecegiz): (a) Harika, link-deger icerik tiret — insanlarin
kendiliginden bahsetmek/paylasmak isteyecedi 6zgiin arastirma, kapsamli rehberler,
faydali araclar (en surdirilebilir yol). (b) Dijital PR / iliskiler — sektortnle iliski kur,
basinda/bloglarda dogal bahsedilme. (c) Konuk yazilar (alakali, kaliteli sitelerde, dogal
bicimde). (d) Bahsedilmeleri linke ¢cevirme (markandan bahsedilmis ama link
verilmemisse iste). (e) Dizinler/profiller (alakali, kaliteli olanlar — o0zellikle yerel;
Bo6liim 8). Onemli not: backlink kazanmak SEO'nun en zor ve en yavas parcasidir
(kontroliin en az oldugu yer — baskalarinin sana link vermesini gerektirir); bu ytizden
cogu kiicuk isletme icin strateji, once harika icerik + saglam teknik + sayfa ici +
yerel ile ulagsilabilir kazanimlari almak, otoriteyi ise zamanla, kaliteli icerik ve
gercek iliskilerle organik biriktirmektir. Kestirme/satin alinmig linklerden uzak dur
(risk > getiri). Kurum ici ekip icin: backlink'i bir "hile" degil, itibar insasi olarak gor —
gercekten degerli icerik ve gercek sektor iliskileri, zamanla dogal ve kalic1 otorite
kazandirr.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan igin otoriteyi (backlink) etik ve siirdiiriilebilir bigimde kur: link-deger igerik tret,
sektor iliskileri gelistir, dogal bahsedilmeleri linke ¢evir. Kalite > nicelik; satin alinmis/
spam linklerden uzak dur. Pratik adim: markan i¢cin dogal backlink kazanabilecegin 2-3
yol diistin (6rnegin paylasilmaya deger bir rehber/arag, sektorel bir iliski, yerel dizinler)
ve hangi icerigin "link-deger" olabilecegini belirle. Otoritenin zaman alan bir is oldugunu
not al.
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Ahstirma 12 dk

Otorite kur:

G Backlink'in neden bir "gtiven oyu" gibi ¢alistigini yaz.
a Neden link kalitesi nicelikten onemli ve satin alinmis linkler riskli, acikla.

9 Markan icin 2-3 etik backlink kazanma yolu belirle.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Yerel SEO

BOLUM 08

Yerel SEO

Yerel bir isletmeysen (magaza, restoran, hizmet), yerel SEO senin en onemli SEO
alanindir. "Yakinimdaki X" ve "[hizmet] [sehir]" aramalarinda, Google Business
Profile, yerel siralama sinyalleri ve yorumlar belirleyicidir. Yerel SEO, ¢ogu yerel
isletme icin en hizli ve en karl organik kazanimdir.

"Yakinimda" aramasini kazan

gbp Business Profile na Tutarh bilgi (NAP)
Ucretsiz, harita + isletme karti ad/adres/telefon her yerde ayni
. Yorumlar Yerel icerik/dizin
review local 'e"¢''¢ zin-
sayl, puan, yanit sehir sayfalari, kaliteli dizinler

Sema 8.1 — Yerel SEO: Business Profile, tutarli NAP, yorumlar, yerel icerik/dizinler.
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iPUCU

Yerel bir isletmeysen (fiziksel magaza, restoran, klinik, yerel hizmet saglayici), yerel
SEO muhtemelen en 6nemli ve en karlh SEO alanindir — ¢iinkii insanlar bir ihtiyag
dogdugunda "yakinimda X", "[hizmet] [sehir/mahalle]", "en yakin X" diye arar ve
hemen harekete ge¢cmeye hazirdir (yiksek niyet, cogu zaman acil). Bu aramalarda
Google, normal organik sonuglardan farkli olarak bir "yerel paket" (harita + en iyi 3
yerel isletme kart1) gosterir, ve burada gorinmek altin degerindedir. Yerel SEO'nun temel
sinyalleri: (1) Google Business Profile (isletme Profili — UCRETSIZ ve en
onemlisi) — Modiil 5'te (yerel Google Ads) de gordiik; yerel SEO'nun kalbidir. Profili
dogrula ve eksiksiz doldur: dogru kategori, adres, telefon, calisma saatleri, web sitesi,
kaliteli fotograflar, hizmetler/urtnler, aciklama. Eksiksiz, aktif bir profil yerel siralamay1
dogrudan etkiler. (2) Yorumlar (kritik) — yorum sayisi, ortalama puani ve
giincelligi yerel siralamanin ve kullanici giiveninin en gligli faktérlerindendir.
Misterilerden diizenli yorum iste, ve hepsine (6zellikle olumsuzlara) profesyonelce
yanit ver (yanit vermek hem siralamaya hem itibara yardim eder). (3) NAP tutarliligi
— isletmenin Adi, Adresi, telefonu (Name, Address, Phone) internette her yerde
(kendi siten, dizinler, sosyal medya) birebir tutarli olmali; tutarsizlik (farkli adres/
telefon yazimlari) Google'l karistirir ve giiveni disurur. (4) Yerel dizinler ve atiflar
(citations) — alakali, kaliteli yerel dizinlerde/rehberlerde (tutarli NAP ile) yer almak
yerel otoriteyi guglendirir. (5) Yerel icerik ve yerel anahtar kelimeler — sitende
"[hizmet] [sehir]" gibi yerel kelimeleri hedefleyen sayfalar/icerik (6zellikle birden ¢ok
bolgeye hizmet veriyorsan bolge sayfalari); yerel baglam (semt, cevre, yerel bilgi). (6)
Yerel backlink/iliskiler — yerel haber, yerel is ortaklari, yerel etkinlikler. (7) Yakinlik
ve alaka — Google, arayanin konumuna yakinligi ve isletmenin aramaya alakasini da
hesaba katar (bunu tam kontrol edemezsin ama profil/kategori dogrulugu yardimci olur).
Yerel SEO'nun giizel yani: cogu yerel isletme icin en hizli ve en ulasilabilir SEO
kazanimidir — biiyiik ulusal sitelerle degil, sadece yakin yerel rakiplerle yarisirsin, ve
Google Business Profile gibi iicretsiz araclar buyiik fark yaratir. Kurum igi ekip igin
(yerel isse): 6nce Google Business Profile'r miikemmellestir ve yorumlar: aktif
yonet (en yuksek getiri), NAP tutarliligini sagla, yerel kelimeleri hedefle. Yerel SEO,
"yakinimda" arayan, satin almaya hazir miisteriyi yakalamanin en karh yoludur.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan yerel bir isse, once Google Business Profile'1 mikemmellestir (eksiksiz bilgi,
kategori, fotograf) ve yorumlar aktif yonet (iste + yanitla); NAP tutarliligini sagla, yerel
kelimeleri hedefle. Pratik adim: markanin Google Business Profile'in1 degerlendir
(eksiksiz mi, yorumlar yonetiliyor mu, NAP her yerde tutarli mi1?) ve bir yerel SEO
iyilestirme listesi (3-5 madde) gikar. Yerel degilse, bu bolimi genel organik SEO'ya
odaklanarak geg.
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Ahstirma 12 dk

Yereli kazan:

G Yerel SEO'nun ana sinyallerini (Business Profile, yorumlar, NAP, yerel igerik)
yaz.

a Yorumlarin ve NAP tutarliliginin neden 6nemli oldugunu acikla.

e Markan icin bir yerel SEO iyilestirme listesi (3-5 madde) cikar.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu SEO Derinlemesine

SEO Derinlemesine

Anahtar kelime stratejisi ve arama niyeti, icerik
stratejisi ve konu kumeleri, teknik SEO derinlemesine,
sayfa ici optimizasyon, link insasi ve yerel SEO
derinlemesine.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Anahtar Kelime Stratejisi ve Niyet

BOLUM 09

Anahtar Kelime Stratejisi ve Niyet

Anahtar kelime arastirmasini derinlestirirken en kritik kavram arama niyetidir:
kullanici o kelimeyi ararken gergekte ne istiyor? Niyeti dort tire ayirmak ve her
kelimeyi dogru niyetle eslestirmek, hem dogru icerigi iretmenin hem dogru
kelimeleri onceliklendirmenin anahtardir.

Kelimenin ardindaki niyet

Bilgi (informational Ticari (commercial islemsel (transactional
c Ja a2 J

"X nedir/nasil" "en iyi X", "X karsilastirma” "X satin alffiyat"
Ogrenmek ister Arastirtyor/karsilastirtyor Almaya hazir
Rehber/makale igerik Liste/inceleme igerik Uriin/hizmet sayfasi
Ust huni Orta huni Alt huni

Sema 9.1 — Arama niyeti tarleri: bilgi, ticari arastirma, islemsel (+ gezinme).
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iPUCU

Anahtar kelime stratejisinin en kritik kavrami arama niyetidir (search intent) — ciinki
bir kelimenin hacmi/zorlugu kadar, hatta daha ¢ok, kullanicinin o kelimeyi ararken ne
istedigi onemlidir. Niyeti dort temel tiure ayirabiliriz: (1) Bilgi amach (informational)
— kullanici ogrenmek istiyor: "X nedir", "nasil yapilir", "neden", "X hakkinda". En
yiitksek hacimli ama satin almaya en uzak (iist huni) niyet. Icerik: rehberler, makaleler,
aciklamalar. Satis degil, giiven ve trafik kazandirir (sonra yeniden pazarlama/marka ile
donusir). (2) Ticari arastirma (commercial investigation) — kullanici
karsilastiriyor/karar veriyor: "en iyi X", "X vs Y", "X yorumlar", "X onerileri". Satin
almaya yakin (orta-alt huni); icerik: karsilastirmalar, "en iyi" listeleri, incelemeler. Cok
degerli (karar anindaki kisiyi etkilersin). (3) islemsel (transactional) — kullanici
almaya/yapmaya hazr: "X satin al", "X fiyat1", "X siparis", "yakinimda X". En yuksek
niyet (alt huni); icerik: irin/hizmet/kategori sayfalari, net teklif/CTA. En ¢ok donusen.
(4) Gezinme (navigational) — belirli bir marka/siteyi ariyor ("[marka] giris"); kendi
markani korumak énemli. Niyeti neden bu kadar énemli? (a) icerik tiiriinii belirler
— islemsel bir aramaya bilgi makalesi, bilgi amach aramaya satis sayfasi gostermek ise
yaramaz (Google o aramada ne tir igerik istendigini bilir ve uymayan igerigi siralamaz).
Hedef kelimeni Google'da aratip su an siralanan igerik tiiriine bakmak, niyeti
okumanin en kesin yoludur. (b) Onceliklendirmeyi belirler — sinirli kaynakla, genelde
islemsel ve ticari (doniisime yakin) kelimeler 6nce gelir (hizl is degeri); bilgi kelimeleri
uzun vadeli trafik/marka icin. (c) Huni eslemesi — kelimelerini huni asamalarina gore
haritalarsin (bilgi=tist, ticari=orta, islemsel=alt) ve her asamaya uygun icerik uiretirsin.
Strateji: anahtar kelime listeni (B6lim 3) niyete gore etiketle ve grupla, her gruba
uygun icerik tura planla, ve kaynaklarini (genelde) once yluksek niyetli/doniisime yakin
kelimelere, sonra trafik/marka icin bilgi kelimelerine ayir. Kurum ici ekip icin niyet,
"hangi icerigi, kim icin, hangi amagcla yapiyoruz?" sorusunun pusulasidir — yanlis niyetle
uretilen icerik, ne kadar iyi olsa da bosa emektir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin anahtar kelimelerini arama niyetine gore (bilgi, ticari, islemsel, gezinme)
etiketle ve her birine uygun igerik tiiri planla. Kaynaklarini genelde 6nce donisiime
yakin (islemsel/ticari) kelimelere ayir. Pratik adim: markanin anahtar kelime listesini
(Bolum 3) al, her birini niyete gore isaretle, ve hedef bir kelimeyi Google'da aratip
siralanan icerik tiriine bakarak niyeti dogrula. Niyete uymayan icerik planlama.
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Niyeti ¢0z:

G Dort arama niyeti turini (bilgi, ticari, islemsel, gezinme) ve uygun igerigi yaz.
a Neden niyeti yanlis okuyan icerik (or. islemsele makale) siralanmaz, agikla.

9 Markan icin anahtar kelimeleri niyete gore gruplandir.
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BOLUM 10

Icerik Stratejisi ve Konu Kimeleri

Daginik tek tek icerikler yerine, konu kiimeleri (topic clusters) ile organize bir
icerik stratejisi kurmak hem kullaniciya hem Google'a guclu sinyaller verir. Bir
"pillar" (ana) sayfa etrafinda, ilgili alt konular1 kapsayan igerikler ve i¢ baglantilar,
bir konuda otorite kurmanin modern yoludur.

Pillar + kumeler

Pillar (ana) sayfa
genis konuyu kapsar

Kiime icerikleri
alt konulari derinlemesine

l destekler

ic baglantilarla bagla
pillar - kimeler

l orer
Konu otoritesi
Google: "bu site bu konunun uzmani"

Sema 10.1 — Konu kiimesi: pillar sayfa + alt konu icerikleri, ic baglantilarla bagli = konu otoritesi.
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iPUCU

Iyi bir SEO icerik stratejisi, rastgele/daginik makaleler tiretmek degil, konu kiimeleri
(topic clusters) ile organize, otorite kuran bir yap1 insa etmektir. Modern Google, tek
tek anahtar kelimelerden ¢cok konular1 ve uzmanlhg degerlendirir: bir site bir konuyu
kapsaml ve derinlemesine ele aliyorsa, o konuda otorite sayilir ve ilgili tim
aramalarda daha iyi siralanir. Konu kiimesi modeli bunu sistematik kurar: (1) Pillar
(ana/siitun) sayfa — genis bir ana konuyu kapsayan, kapsamli bir merkez sayfa
(ornegin "Kosu Ayakkabis1 Rehberi"). Genis hedef kelimeyi hedefler, konuya genel bir
bakis verir. (2) Kiime (cluster) icerikleri — o ana konunun alt konularini/spesifik
sorularimi derinlemesine ele alan ayn igerikler (6rnegin "diiz tabanlilar i¢in kosu
ayakkabis1", "kosu ayakkabisi numarasi nasil secilir", "kis kosusu icin ayakkabi1"). Her biri
uzun kuyruk/spesifik bir niyeti karsilar. (3) ic baglantilarla 6rme — pillar sayfa tiim
kiime igeriklerine, kiime icerikleri pillar'a (ve birbirine) i¢ baglantilarla baglanir. Bu ag,
hem kullaniciyi ilgili icerige yonlendirir hem Google'a "bu site bu konuyu her acidan
kapsiyor — uzman'" sinyali verir ve otoriteyi sayfalar arasi dagitir. Bu yaklasimin
gucleri: (a) Konu otoritesi — kapsamli kapsama, Google'in goziinde uzmanlik kurar (E-
E-A-T — Bolum 5). (b) Daha ¢ok aramada gorunme — her kiime igerigi farkli uzun
kuyruk aramalar: yakalar; toplamda genis bir alani kaplar. (¢) Kullanici yolculugu —
ziyaretci bir kiime iceriginden gelir, ilgili iceriklerle derinlesir (daha ¢ok etkilesim, daha
¢ok dontisiim firsati). (d) Surdirilebilir biiyiime — yeni kiime icerikleri ekledikge yapi1
ve otorite bilyiir. Icerik stratejisi kurma adimlari: (1) Anahtar kelime/niyet arastirmandan
(Bolum 3, 9) ¢cekirdek konularini belirle. (2) Her ¢ekirdek konu igin bir pillar tasarla.
(3) O konunun alt konularini/sorularini (uzun kuyruk) kiime icerikleri olarak planla. (4)
Bir icerik takvimi olustur (6ncelik: niyet + is degeri + ulasilabilirlik) ve diizenli tret.
(5) i¢ baglantilarla bagla ve giincel tut (Boéliim 19). Kurum ici ekip i¢in bu, SEO igerigini
"ara sira blog yazmak"tan "bir konuda sistematik otorite insa etmek'"e donusturiur —
ve igerik liretim kapasiteni (metin, ve Modiil 4/6'daki video) stratejik bir varliga gevirir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin igerik stratejisini konu kiimeleriyle kur: ¢ekirdek konular icin pillar sayfalar,
alt konular icin kiime igerikleri, ve i¢ baglantilarla oralmis bir yapi. Bir igerik takvimiyle
diizenli Giret. Pratik adim: markanin bir gekirdek konusu i¢in bir pillar fikri ve 4-6 kiime
igerigi (alt konu/uzun kuyruk) ¢ikar, ve bunlar i¢ baglantilarla nasil baglayacagini
taslakla. "Konu otoritesi" hedefini benimse.
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Stratejiyi kur:

G Konu kiimesi modelini (pillar + kiimeler + i¢ baglanti) ve faydasini yaz.

a Neden Google tek kelimeler yerine konu otoritesini 6diillendirir, agikla.

9 Markan icin bir pillar + 4-6 kiime icerigi plani ¢ikar.
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BOLUM 11

Teknik SEO Derinlemesine

Teknik SEO temellerini Seviye 1'de kurduk; burada u¢ onemli alani
derinlestiriyoruz: Core Web Vitals (kullanici deneyimi olgutleri), yapisal veri/sema
(zengin sonuglar) ve indeksleme kontrolu. Bu detaylar, rekabetci alanlarda fark
yaratan teknik inceliklerdir.

Hiz, sema, indeks kontrolu

ewv Core Web Vitals s¢hem aYaplsaI veri (sema)

yukleme, etkilesim, kararlihk zengin sonuglar

Tarama biitcesi danoh Canonicallydnlendirme

crawl ) _ o
onemli sayfalara dncelik tekrar icerik kontroli

Sema 11.1 — Teknik SEO derin: Core Web Vitals, yapisal veri, tarama butcesi, canonical/yénlendirme.
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Teknik SEO temellerini Seviye 1'de (Bolum 6) kurduk; burada rekabetci alanlarda fark
yaratan derin teknik konular ele aliyoruz. (1) Core Web Vitals (kullanici deneyimi
olcuitleri) — Google'in sayfa deneyimini 6lgtigii somut metrikler: kabaca yiikleme hizi
(ana igerik ne kadar hizli goruiniiyor — LCP), etkilesime tepki (sayfa tiklamalara/girdiye
ne kadar hizlh yanit veriyor), ve gorsel kararhilik (sayfa yiklenirken 6geler zipliyor mu
— CLS). iyi Core Web Vitals hem kullanici deneyimini (daha az terk) hem siralamayi
(ozellikle yakin rakipler arasinda bir tie-breaker) iyilestirir. Gorselleri optimize et (boyut/
format), gereksiz kodu azalt, hizli barindirma kullan, yiikkleme 6nceliklerini ayarla. (2)
Yapisal veri / sema isaretlemesi (schema markup) — sayfana, Google'in igerigini net
anlamasini saglayan standart bir "etiketleme dili" (schema.org) ekleyebilirsin: bu tiriin
mi (fiyat, stok, puan), tarif mi (siire, malzeme), SSS mi, etkinlik mi, makale mi, yerel
isletme mi? Bunun odili zengin sonuclar (rich results)dir: arama sonucunda yildiz
puanlari, fiyat, SSS acilir listesi gibi dikkat cekici eklentiler — bunlar tiklama oranini
(CTR) belirgin artirir (ayn1 siradayken bile daha ¢ok tiklanirsin). (3) Tarama butcesi
(crawl budget) — Google her siteye sinirli tarama kaynagi ayirir; buyuk sitelerde,
botlarin zamanin1 6nemli sayfalara harcamasi i¢in gereksiz/diusiik degerli sayfalarin
taranmasini yonetmek (robots.txt, icerik temizligi) 6nemlidir (kiigiik sitelerde nadiren
sorun). (4) Canonical ve yonlendirmeler — tekrarlanan icerik (duplicate content)
sorununu yonetmek: ayni/benzer icerigin birden ¢ok URL'de olmasi1 Google'1 karistirir ve
otoriteyi boler; canonical etiketi "asil sirim bu" der, 301 yonlendirmeler eski/tasinan
URL'leri dogru yere yonlendirir (otorite aktarir). Yonlendirme zincirlerinden ve kirik
yonlendirmelerden kacin. (3) XML sitemap ve robots.txt — dogru yapilandirilmis
(onemli sayfalar sitemap'te, yanlislikla engelleme yok). (6) Uluslararasi/cok dilli
(gerekirse — hreflang). Bu teknik detaylarin ¢ogu bir kez dogru kurulur ve diizenli
denetlenir (Google Search Console — Bolum 15 — ve teknik denetim araglari — Boluim
17, 18 — sorunlari gosterir). Kurum ici ekip icin: temelleri (Bolim 6) saglamlastirdiktan
sonra, Core Web Vitals ve sema isaretlemesi en yluksek getirili iki derin teknik
yatirnmdir (deneyim + zengin sonug). Teknik mikemmellik tek basina siralama getirmez,
ama eksikligi iyi icerigi bile baltalar; saglam teknik, iceriginin hak ettigi siralamayi
almasini saglar.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin teknik SEO'yu derinlestir: Core Web Vitals'1 iyilestir (hiz/deneyim), uygun
sayfalara yapisal veri/sema ekle (zengin sonuclar), canonical/yonlendirmelerle tekrar
icerik sorununu yonet. Pratik adim: markanin sitesinde Core Web Vitals'1 (Search
Console/PageSpeed) kontrol et ve bir iyilestirme belirle; ayrica hangi sayfalara sema
(artn, SSS, yerel isletme) ekleyebilecegini disiin. Tekrarlanan icerik/yonlendirme
sorunlarini denetlemeyi not al.

37



SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Teknik SEO Derinlemesine

Ahstirma 12 dk

Derinles:

G Core Web Vitals'in ne olgtigini ve neden 6nemli oldugunu yaz.
a Yapisal veri/semanin faydasini (zengin sonuglar, CTR) acikla.

9 Markan icin bir Core Web Vitals iyilestirmesi ve bir sema firsati belirle.
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Sayfa Ici Optimizasyon Derinlemesine

Sayfa ici SEO temellerini Seviye 1'de gorduk; burada bir sayfay: bir anahtar
kelime igin gergekten rekabetci kilan inceliklere bakiyoruz: arama niyetini tam
karsilama, kapsam ve derinlik, okunabilirlik, ilgili kavramlar ve gucli i¢ baglanti.
Amac, "o aramanin en iyi sayfas1" olmaktir.

O aramanin en iyi sayfasi ol

Niyeti tam karsila

kullanici ne istediyse onu ver

l
-
-

ilgili kavramlar + i¢ link
konuyu derinlemesine isle

Kapsam + derinlik
ilgili her seyi, en iyi bigcimde

baslik, liste, gorsel, net

I Okunabilirlik + yapi

Sema 12.1 — Derin sayfa ici: niyeti karsila + kapsam/derinlik + okunabilirlik + ilgili kavramlar/ic link.
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Sayfa ici SEO'nun temellerini (baslik, meta, H1/H2, URL, alt metin — Bolim 4)
kurduktan sonra, asil soru sudur: bir sayfa, rekabetci bir kelimede nasil gercekten ust
siraya cikar? Cevap: o sayfayl "o aramanin internetteki en iyi sayfasi1" yapacak
inceliklere odaklanmak. (1) Arama niyetini tam karsila (en onemli) — sayfa, hedef
kelimenin niyetine (Bolum 9) birebir hizmet etmeli. Kullanici ne bekliyorsa (rehber mi,
kargilastirma mi, irin mi?) onu, bekledigi bicimde ver. Niyeti yarim karsilayan sayfa,
kullaniciy: geri (Google'a) gonderir — bu, Google'a "bu sayfa yetersiz" sinyali verir. (2)
Kapsam ve derinlik — o konuyu/soruyu eksiksiz ele al; kullanicinin sorabilecegi ilgili
alt sorular da yanitla (rakiplerin atladig: bosluklar: doldur). "insanlar sunu da soruyor"
ve ilgili aramalar, kapsanmasi gereken alt konular gosterir. Derinlik, anahtar kelimeyi
tekrarlamak degil, konuyu gercekten islemektir. (3) ilgili kavramlar ve dogal dil —
modern Google, sadece tam anahtar kelimeyi degil, konuyla anlamsal olarak ilgili
kavramlari/terimleri (entities) de arar; konuyu derinlemesine isleyen dogal bir metin,
bunlari zaten icerir. Anahtar kelime tikistirma yerine, konu hakkinda uzmanca,
kapsaml yaz. (4) Okunabilirlik ve yap1 — kullanici deneyimi siralamay: etkiler: net
basliklar (H2/H3), kisa paragraflar, listeler, tablolar, gorseller, ve 6nemli bilginin kolay
bulunmasi (6zellikle mobilde). Iyi yapi, hem kullaniciy: tutar hem Google'in icerigi
anlamasini kolaylastirir. (5) Gugli i¢ baglant1 — sayfayi ilgili diger sayfalarina (ve
pillar'ina — Bolim 10) bagla; alakali baglam ve otorite akisi sagla. (6) Guincellik ve
dogruluk — bilgi glincel ve dogru olmali (Bolim 19). (7) Tiklamay1 hak eden baslik/
meta — siralansan bile, cekici baslik/meta (Bolum 4) tiklamayi belirler. Bir pratik teshis:
hedef kelimeni Google'da arat, ilk siradaki sayfalari incele — onlar niyeti nasil
karsilamis, neyi kapsamis, hangi formatta? Sonra "ben bundan daha iyi, daha
kapsamli, daha kullanish bir sayfa nasil yaparim?" diye sor. SEO'da rekabetci
siralama, "anahtar kelime ekleme" degil, gergcekten en iyi cevabi verme oyunudur.
Kurum ici ekip icin: 6nemli sayfalari "yeterli" degil "o aramanin en iyisi" hedefiyle tiret;
bu zihniyet, stirdurilebilir siralamanin anahtaridir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin 6nemli sayfalar: "o aramanin en iyi sayfasi1" hedefiyle optimize et: niyeti tam
karsila, kapsamli ve derin ol, okunabilir yap1 kur, ilgili kavramlari dogal isle, giglii ic
baglanti ver. Pratik adim: markanin hedefledigi bir kelime icin ilk siradaki rakip sayfalari
incele (niyeti nasil karsilamislar, neyi kapsamislar) ve "onlardan daha iyi nasil yaparim?"
sorusuyla sayfani iyilestirme plani ¢ikar.

40



SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Sayfa I¢i Optimizasyon Derinlemesine

Ahstirma 12 dk

En iyi ol:

G Bir sayfay1 rekabetci kilan inceliklerini (niyet, kapsam, okunabilirlik, ilgili
kavram) yaz.

a Neden "anahtar kelime ekleme" degil "en iyi cevabi verme" oyunu oldugunu
acikla.

9 Markan ic¢in bir sayfay1 rakip analizine gore iyilestirme plani ¢ikar.
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BOLUM 13
Link Insasi

Backlink'lerin neden 6nemli oldugunu Seviye 1'de gordiik; burada onlar etik
bicimde nasil kazanacagimiza bakiyoruz. Siirdiirilebilir link insasi, satin almak
degil hak etmektir: link-deger igerik, dijital PR, iligkiler ve firsatlar kollamak.
Kalite ve alaka, sayidan her zaman onemlidir.

Linki satin alma, hak et

Link-deger icerik Dijital PRl/iliski
asset gerie pr Y filih _
0zgln arastirma, arac, rehber basin, sektor, dogal bahsedilme
Konuk yazi ..__Bah ilmeyi link vir
guest onuxyaz reclaimBahsedilmeyi linke ce
alakali kaliteli sitelerde markandan bahsedeni iste

Sema 13.1 — Etik link insasi: link-deger igerik, dijital PR, konuk yazi, bahsedilme kazanimi.
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Backlink'lerin neden gugcli oldugunu (otorite/given oyu — Bolim 7) ve kalite > nicelik
ilkesini biliyoruz; burada asil soru: linkleri etik ve surdiiriilebilir bicimde nasil
kazaninz? Anahtar zihniyet: linkleri satin alma, hak et (Google manipulatif link
semalarini cezalandirir — Bolum 20). Etik link insasi (link earning) yollari: (1) Link-
deger icerik (linkable assets) — en siirdiirilebilir: insanlarin kendiliginden
bahsetmek/kaynak gostermek isteyecegi igerik iiret — 0zgiin arastirma/veri (kimse
senin verini baska yerde bulamaz, alintilar), kapsamli kesin rehberler (referans olur),
faydal: ticretsiz araclar/hesaplayicilar, 6zgiin gorseller/infografikler. "Linke deger"
bir sey yaratirsan, linkler zamanla dogal gelir. (2) Dijital PR ve iliskiler — sektortinle,
gazetecilerle, bloggerlarla gercek iliskiler kur; haber degeri olan bir sey yap/soyle
(veri, goris, etkinlik) ve dogal basin/bahsedilme kazan. iliski, en degerli linklerin
kaynagidir. (3) Konuk yazarlik (guest posting) — alakali, kaliteli sitelerde gercekten
degerli icerik yazarak (link spam icin degil, deger ve gorunirlik icin). (4)
Bahsedilmeleri linke ¢cevirme (link reclamation) — markandan/igeriginden
bahsedilmis ama link verilmemis yerleri bul ve nazikce link iste (kolay kazanim);
ayrica kirik link bulup yerine igerigini 6ner ("broken link building"). (5) Mevcut iliskiler
— is ortaklari, tedarikciler, musteriler, dernekler, sponsorluklar (dogal, alakali linkler).
(6) Yerel/sektorel dizinler — alakali, kaliteli olanlar (6zellikle yerel — Bolim 8, 14). (7)
Rakip backlink analizi — rakiplerinin nereden link aldigini (araglarla — Bolim 17) gor,
ayni kaynaklardan (alakaliysa) kazanmaya calis. Kacinilmasi gerekenler (riskli/
zararh): link satin almak, link ciftlikleri/PBN'ler, otomatik/spam link, alakasiz toplu
dizinler, asir1 optimize edilmis "anchor text" (link metni) manipiilasyonu — bunlar Google
cezasi riski tasir (Bélim 20). Onemli gergekgilik: link insas1 SEO'nun en zor, en yavas
ve kontroliiniin en az oldugu parcgasidir (baskalarinin sana link vermesini gerektirir);
bu ylizden c¢ogu isletme icin strateji, once harika icerik + teknik + sayfa ici + yerel
ile kazanilabilir siralamalari almak, otoriteyi ise sabirla, gercek deger ve iliskilerle
organik biriktirmektir. Kurum ici ekip i¢in: link'i bir "taktik oyunu" degil itibar ve
iliski insas1 olarak gor — en iyi linkler, gergekten degerli oldugun ve gercek iliskiler
kurdugun icin gelir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin link insasim etik ve surdiuriilebilir yap: link-deger icerik tiret (6zgun veri,
rehber, arag), dijital PR/iliski gelistir, bahsedilmeleri linke cevir. Satin alinmis/spam
linklerden uzak dur. Pratik adim: markan igin tiretebilecegin bir "link-deger" varlik
(6zgun arastirma, kapsamli rehber veya faydali arag) fikri ve 2-3 gercekgi link kazanma
yolu (iliski, dizin, bahsedilme) belirle. Kalite ve alakanin sayidan 6énemli oldugunu
unutma.
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Link kazan:

G Ug etik link kazanma yolunu (link-deger icerik, dijital PR, bahsedilme kazanimi)
yaz.

a Neden link satin almak/spam riskli ve "hak etmek" stirdurulebilir, acikla.
e Markan igin bir link-deger varlik fikri ve 2-3 link kazanma yolu belirle.
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BOLUM 14

Yerel SEO Derinlemesine

Yerel SEO temellerini Seviye 1'de kurduk; burada yerel siralamay: gercekten
yukselten incelikleri derinlestiriyoruz: Google Business Profile'1 aktif kullanmak,
yorum stratejisi, yerel icerik ve bolge sayfalari, ve yerel atif/baglantilar. Yerel
isletmeler icin bu, en yuksek getirili SEO yatirimidir.

Yerel siralamay: yukselt

vékt'f Business Profile r(:“Vi(_:‘WSYorum stratejisi

goOnderi, foto, soru-cevap, urln dizenli iste, hepsine yanitla

gbpacti

Xerel icerik/bolge sayfasi citati onYereI atiflbaglanti

localpage _
[hizmet] [bolge] tutarli NAP, yerel siteler

Sema 14.1 — Yerel SEO derin: aktif profil, yorum stratejisi, yerel icerik, yerel atif/baglanti.

45



SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Yerel SEO Derinlemesine

iPUCU

Yerel SEO temellerini (Google Business Profile, NAP, yorumlar — Bolium 8) kurduktan
sonra, yerel siralamay1 gercekten yiikselten derin uygulamalara bakalim — yerel
isletmeler icin bunlar genelde en yiiksek getirili SEO yatirinmidir. (1) Google
Business Profile'1 "aktif" kullan — profili doldurmak baslangic; onu canli tutmak
siralamay1 ve dontisimu artirir: dizenli gonderiler (kampanya, yenilik, etkinlik), siirekli
yeni fotograflar, Soru-Cevap bolimiini yonetme (sik sorular: sen ekle/yanitla), tirtiin/
hizmet listeleri, 0zellikler (6rneg@in "engelli erisimi", "licretsiz wifi"), ve mesajlasma
aciksa hizli yanmit. Aktif profil, Google'a "bu isletme canh ve ilgili" der. (2) Yorum
stratejisi (en giicli kaldirag) — yorumlar yerel siralamanin ve giivenin belkemigidir;
bunu bir sisteme bagla: her memnun miisteriden diizenli ve kolayca yorum iste (kolay
link/QR, dogru zamanlama), tiim yorumlara (6zellikle olumsuzlara) profesyonel ve
hizli yanit ver (olumsuz yoruma sakin, ¢cozum odakli yanit, itibarini korur ve hatta
guglendirir), ve yorumlarda dogal olarak gegen hizmet/bolge kelimeleri yerel alakay1
artirir. Sahte yorum yazma/satin alma (yasak ve riskli). (3) Yerel icerik ve bolge
sayfalar1 — sitende yerel niyetli icerik: "[hizmet] [sehir/semt]" sayfalar (birden ¢ok
bolgeye hizmet veriyorsan her onemli boélge icin 6zgiin, kopyala-yapistir olmayan
sayfalar), yerel rehberler/bilgiler, yerel vaka/miusteri hikayeleri. Yerel baglam (gevre,
ulasim, yerel ihtiyaclar) alakay: gluiclendirir. (4) Yerel atiflar (citations) ve baglantilar
— alakali yerel/sektorel dizin ve rehberlerde tutarls NAP ile yer al; yerel baglantilar
kazan (yerel haber, yerel is ortaklari, yerel etkinlik sponsorluklari, yerel dernekler). Yerel
backlink ve atiflar, yerel otoriteyi gliclendirir. (5) Tutarlilik ve dogruluk — NAP,
calisma saatleri, kategori her yerde dogru ve tutarli (Google'in giiveni buna bagli). (6)
Yerel paket icin optimize — Google'in "yerel 3'li paketi"nde ¢ikmak hedef; bunu
yakinlik + alaka + one ¢ikma (profil kalitesi, yorumlar) belirler. Pratik kurum i¢i yaklasim
(yerel isse): (a) Business Profile'1 bir kez miikemmellestir, sonra haftalik aktif tut. (b)
Yorum toplama+yanitlama icin bir rutin kur (en yiiksek getiri). (c¢) Onemli bolgeler/
hizmetler i¢in 6zgin yerel sayfalar yap. (d) Yerel atif/baglantilar biriktir. Yerel SEO,
yerel bir isletme i¢in "yakinimda, hemen, satin almaya hazir" miusteriyi yakalamanin en
karli ve en ulasilabilir yoludur — biytlk sitelerle degil, sadece yakin rakiplerle yarisirsin.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan yerel bir igse, yerel SEO'yu derinlestir: Google Business Profile'1 haftalik aktif tut
(gonderi, foto, Soru-Cevap), yorum toplama+yanitlama rutini kur, 6nemli bolgeler icin
0zgln yerel sayfalar yap, yerel atif/baglanti biriktir. Pratik adim: markan igin bir yorum
stratejisi (nasil/ne zaman isteyecegin, kim yanitlayacak) ve bir aktif profil rutini (haftalik
ne yapacagin) taslakla. Yerel degilse genel SEO'ya odaklan.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Yerel SEO Derinlemesine

Ahstirma 12 dk

Yereli derinlestir:

G Yerel siralamayi yukselten derin uygulamalar (aktif profil, yorum stratejisi,
yerel icerik) yaz.

a Yorum stratejisinin neden en giicli yerel kaldira¢ oldugunu acikla.

e Markan icin bir yorum stratejisi ve aktif profil rutini taslakla.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Olgiim ve Aracglar

SEVIYE 3

Olcum ve Araclar

Google Search Console, SEO metrikleri ve ol¢gum, SEO
araclar,, SEO denetimi (audit), icerik guncelleme/
bakim ve algoritma giincellemeleri ile SEO etigi.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Google Search Console

BOLUM 15

Google Search Console

Google Search Console (GSC), Google'in SEO icin sundugu ucretsiz ve
vazgecilmez aracidir. Sitenin Google goziindeki sagligini, hangi aramalarda
gorundiguni, tiklama/siralama verilerini ve teknik sorunlar1 gésterir. SEO yapan
herkesin ilk kurmasi gereken ara¢ budur.

Google'in gozunden siten

Performans
hangi aramalar, tiklama, sira

l
-

| Kapsaml/indeksleme
I Deneyim/Core Web Vitals

sayfalar indeksli mi, hatalar

hiz, mobil sorunlari
l .

Sitemap + diizeltme
gonder, sorunu gor, dizelt

Sema 15.1 — Search Console: performans, indeksleme, deneyim, sitemap/dlzeltme.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Google Search Console

iPUCU

Google Search Console (GSC), SEO yapan herkesin ilk kurmasi gereken, ticretsiz ve
vazgecilmez aractir — ¢linkli Google'in siteni gercekte nasil gordiigiini dogrudan
ondan ogrenirsin (tahmin degil, kaynaktan veri). Kurulumu basit (siteni dogrula) ve
sagladiklar1 paha bicilmez: (1) Performans raporu (en degerli) — sitenin Google
aramasinda hangi sorgularda goriindiigiinii, her biri i¢in ka¢ gosterim, kac tiklama,
ne tiklama orani (CTR) ve ortalama siralama aldigini gosterir. Bu, SEO'nun altin
verisidir: (a) hangi kelimelerde siralaniyorsun (bazilar: surpriz firsatlar olabilir), (b)
hangi sayfalar nasil performans gosteriyor, (c) "ikinci sayfada" (sira 8-15) takilan, kiiciik
iyilestirmeyle ilk sayfaya cikabilecek firsat kelimeleri, (d) yiiksek gosterim ama disuk
CTR alan (baslik/meta iyilestirmesi gereken) sayfalar. (2) Indeksleme/Kapsam raporu
— hangi sayfalarin indekslendigini (Google'in katalogunda) ve hangilerinin neden
indekslenmedigini (hatalar, engellenmisler, hari¢ tutulanlar) gésterir. Onemli bir sayfan
indekslenmemisse, aramada asla gikamaz — burasi onu yakalamanin yeridir. URL
Denetleme araciyla tek tek sayfalar kontrol edip indekslenmeyi talep edebilirsin. (3)
Deneyim / Core Web Vitals — sitenin hiz ve mobil kullanilabilirlik sorunlarini (Bolum
11) raporlar. (4) Sitemap gonderimi — XML site haritani Google'a sunarsin (taranmay1
kolaylastirir). (5) Manuel islemler/giivenlik — Google bir ceza (manuel islem)
uyguladiysa veya site hacklendiyse burada uyarilirsin (kritik). (6) Baglantilar — sitene
gelen (backlink) ve i¢ baglantilar gosterir. (7) Gelistirmeler — sema/zengin sonug
durumlari. GSC'yi kullanma rutini: diizenli (6rneg@in haftalik/aylik) performansa bak
(firsat kelimeleri, diisen sayfalar, CTR firsatlari), indeksleme/hatalar kontrol et, ve
onemli yeni sayfalarin indekslenmesini takip et. GSC, Google Analytics'ten (Modul 8 —
kullanici davranisi) farklidir ve onu tamamlar: GSC "Google aramasinda ne

oluyor" (arama Oncesi), Analytics "siteye gelince ne oluyor" (arama sonrasi) verisidir;
ikisi birlikte tam resmi verir. Kurum igi ekip i¢in: GSC'yi bugiin kur (heniiz yoksa) —
SEO'nun gozu kulagidir, ve neredeyse tim SEO kararlarin (hangi sayfa iyilesmeli, hangi
firsat var, ne bozuldu) icin ilk bakacagin yerdir. SEO'yu "tahminle" degil "veriyle"
yonetmenin temeli budur.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin Google Search Console'u kur (heniiz yoksa) ve diizenli kullan: performans
raporundan firsat kelimelerini (ikinci sayfada takilanlar) ve dusuk CTR sayfalarini bul,
indeksleme hatalarini ¢0z, sitemap gonder. Pratik adim: markanin GSC'si kurulu mu
kontrol et; degilse oncelikli kur. Kuruluysa performans raporuna bak ve bir "firsat" (sira
8-15'te takilan veya yiiksek gosterim/disiik CTR) belirle. GSC'yi haftalik/aylik rutine
bagla.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Google Search Console

Ahstirma 12 dk

GSC'yi kullan:

G Search Console'un sagladigi ana verileri (performans, indeksleme, deneyim)

yaz.

a Performans raporundaki "firsat kelimeleri" (2. sayfa, dusuk CTR) kavramini
acikla.

9 Markan icin GSC'yi denetle ve bir firsat/sorun belirle (veya kurulumu planla).
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu SEO Metrikleri ve Ol¢iim

BOLUM 16

SEO Metrikleri ve Olciim

SEO'da da dogru metrikleri izlemek gerekir. Organik trafik, anahtar kelime
siralamalari, tiklama orani, indekslenen sayfalar ve en onemlisi organik
donusimler — SEO'nun gercekten is sonucu getirip getirmedigini gosterir.
Gosteris metriklerine degil, is degerine odaklanmak SEO'da da esastir.

Hangi say1 SEO basarisin1 gosterir?

Organik trafik rank Siralamalar

aramadan gelen ziyaret hedef kelimelerde konum

traffic

CTR + gosterim Eony Organik doniisiim
gorunurluk + tiklama (GSC) gercgek is sonucu

ctr

Sema 16.1 — SEO metrikleri: organik trafik, siralamalar, CTR/gdsterim, organik déontusum.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu SEO Metrikleri ve Ol¢iim

iPUCU

SEO'da da, diger kanallarda oldugu gibi, dogru metrikleri izlemek basariy1 yonetmenin
sartidir — ve burada da gosteris metriklerine degil is degerine odaklanmak gerekir.
Temel SEO metrikleri: (1) Organik trafik — arama motorlarindan (iicretsiz) gelen
ziyaretci sayisi; SEO'nun en temel "buylyor mu?" gostergesi (Google Analytics — Modil
8 — ile ol¢uliir). Trend 6nemli (zamanla artiyor mu?), ve hangi sayfalarin/igeriklerin
trafik getirdigi. (2) Anahtar kelime siralamalari — hedef kelimelerinde Google'da
kacinci siradasin? Yiikseliyor mu? (Araglarla — Bolim 17 — veya GSC ortalama konumla
izlenir.) Onemli ama tek basina yetmez (siralama trafik/doniisiime dénmiiyorsa anlami
sinirli). (3) Gosterim ve CTR (GSC) — kag aramada gorundin (goruntrlik) ve
gorenlerin ne kadarn tiklad: (Bolim 15); CTR, baslik/meta etkinligini gosterir. (4)
Indekslenen sayfalar / indeksleme saghigi — énemli sayfalarin indeksli mi (Béliim
15). (3) En onemlisi: organik doniisiimler — organik trafigin gercek is sonucuna
(satis, lead, form, arama) dontismesi. SEO'nun nihai degeri budur: "organik aramadan
kac miisteri/lead geldi?" Cok trafik ama sifir dontisim, ya yanlis kelimelere (niyet
uyumsuz) ya zayif sayfa/teklife isaret eder. (6) Otorite/backlink metrikleri — sitenin
otorite skoru, kazanilan backlink'ler (ara¢ bagimli, yaklasik gostergeler). (7) Sayfa
deneyimi — Core Web Vitals (B6liim 11). Olgiim ilkeleri: (a) Is degerine bagla —
siralama/trafik araci hedeftir; asil hedef organik doniisim ve gelir. Raporu (Bolim 24)
buna gore kur. (b) Trend ve sabir — SEO yavastir; metrikleri aylar olgeginde, trend
olarak degerlendir (haftalik dalgalanmaya panik yapma). (c) Gosteris tuzagi — "100
kelimede 1. siray1z" kulaga hos gelir ama o kelimeler trafik/dontisim getirmiyorsa
bostur; degerli kelimelerdeki siralama ve onlarin getirdigi doniisiim 6nemlidir. (d) GSC
+ Analytics birlikte — GSC arama tarafin1 (gosterim, sira, CTR), Analytics site/
doniisiim tarafini verir; ikisi tam resim (Modil 8 derinlestirecek). Kurum igi ekip igin:
birka¢ ana metrige odaklan — organik trafik trendi, degerli kelimelerdeki siralama, ve
ozellikle organik doniisim — ve bunlari sabirla, trend olarak izle. SEO'da "kag
kelimede siraliyiz" degil, "organik aramadan ne kadar is degeri tiretiyoruz" sorusu
onemlidir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin birka¢ ana SEO metrigine odaklan: organik trafik trendi, degerli
kelimelerdeki siralama, CTR (GSC), ve en 0nemlisi organik dontisim. Gosteris
metriklerine (6nemsiz kelimelerde siralama) takilma, is degerine bagla. Pratik adim:
markan igin "SEO basarili sayilir" diyebilmen igin izleyeceg@in 3-4 ana metrigi ve (varsa)
hedeflerini belirle; organik doniisimi nasil 6lgecegini (Analytics) diistin. Sabirla, trend
olarak izlemeyi not al.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu SEO Metrikleri ve Ol¢iim

Ahstirma 12 dk

Olc:
G Ana SEO metriklerini (organik trafik, siralama, CTR, organik doniisim) yaz.

a Neden "gok kelimede siralamak" tek basina yetmez ve doniisum 6nemli, agikla.

9 Markan icin izleyecegin 3-4 ana SEO metrigini belirle.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu SEO Araglar

BOLUM 17

SEO Araclan

SEO'yu verimli yapmak icin araclar gerekir: anahtar kelime ve rakip arastirmasi,
siralama takibi, teknik denetim, backlink analizi ve icerik optimizasyonu. Bazilar
ucretsiz (Google'in kendi araglari), bazilari Gicretli. Dogru araglar, SEO'yu
tahminden veriye tasir — ama arac, stratejinin yerini tutmaz.

Isini kolaylastiran araclar

Google araclan (licretsiz rastirma araclari
free gle araglan ( ) researcif\rastirma arag _
GSC, Analytics, Keyword Planner, PageSpeec anahtar kelime, rakip, backlink
-, Teknik denetim icerikisiralama takibi
audit ' content 5" _
site tarayicilar, hata bulma optimizasyon, sira izleme

Sema 17.1 — SEO arac kategorileri: Google Ucretsiz araclari, arastirma, teknik denetim, icerik/takip.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu SEO Araglar

iPUCU

SEOQO'yu verimli ve veri-odakli yapmak icin araclar buyik yardimcidir — ama once kritik
bir uyari: arag, stratejinin yerini tutmaz. Araclar veri ve verim saglar; ne yapacagina
(hangi kelime, hangi igerik, hangi oncelik) sen ve stratejin karar verir. Arac
kategorileri: (1) Google'in iicretsiz araclari (6nce bunlar!) — ¢ogu isletme igin temel
ihtiyaci karsilar: Search Console (Bolum 15 — arama performansi, indeksleme), Google
Analytics / GA4 (Modul 8 — trafik, davranis, doniisim), Keyword Planner (Modil 5 —
anahtar kelime hacim/fikir), PageSpeed Insights (hi1z/Core Web Vitals), Google Trends
(arama trendleri/mevsimsellik), Google'in kendi aramasi (otomatik tamamlama, "ilgili
aramalar”, "insanlar sunu da soruyor" — bedava niyet/fikir kaynagi), Rich Results Test
(sema kontroli), Business Profile (yerel). (2) Anahtar kelime / rakip / backlink
arastirma araclamn (licretli, kapsamli1) — sektorde bilinen kapsamli SEO platformlari,
derin anahtar kelime verisi, rakip analizi (rakipler hangi kelimelerde siralaniyor, nereden
backlink aliyor), backlink profili, icerik fikirleri sunar. Ciddi/rekabetc¢i SEO icin degerli;
kiiciik baslangicta sart degil. (3) Teknik denetim araclan (site crawler) — siteni
Googlebot gibi tarayip teknik sorunlar (kirik linkler, eksik baslik/meta, indeksleme
sorunlari, yavas sayfalar, tekrar igerik) toplu raporlar (Bolim 18 — denetim). (4)
Siralama takibi ve icerik optimizasyonu — hedef kelimelerdeki siralamani zamanla
izleyen, ve icerigini rakiplere gore optimize etmeye yardim eden araclar. Ara¢ secimi
ilkeleri: (a) Once iicretsiz Google araclar — c¢ogu kiiciik/orta isletme SEO'sunu
bunlarla yiiriitebilir; ustalas. (b) ihtiyaca gore ekle — rekabet ve 6lcek arttikca iicretli
arac¢ deger kazanir; "herkes kullaniyor" diye degil, somut bir ihtiyac icin al. (c) Araca
bogulma — ¢ok arac/gok veri felg edebilir; birkac temel aracgta ustalasmak, on araca
yuzeysel dokunmaktan iyidir. (d) Veriyi karsilastir — ticuncu taraf araclarin hacim/
zorluk/trafik tahminleri yaklasiktir (Google'in gercek verisi degil); yon gosterir, mutlak
dogru degildir. Kurum igi ekip i¢in pratik yol: iicretsiz Google araclariyla basla ve
ustalas (0zellikle GSC + Analytics + PageSpeed), ihtiya¢ netlestikce bir kapsamli arac
ekle; ve her zaman hatirla — ara¢ sana veri verir, karari sen verirsin. En iyi SEO'cu, en
cok araca sahip degil, eldeki veriyi en iyi yorumlayip dogru igerigi uiretendir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin 0nce iicretsiz Google araclariyla (Search Console, Analytics, Keyword
Planner, PageSpeed, Trends) basla ve ustalas; ihtiya¢ arttikca bir kapsaml iicretli arag
ekle. Araca bogulma; birkac¢ aracta derinles. Pratik adim: markan icin su an
kullanabilecegin licretsiz Google araglarini listele ve hangilerinin kurulu/aktif oldugunu
kontrol et; licretli bir araca gercekten ihtiyacin olup olmadigini (rekabet/0lgek)
degerlendir. "Arag stratejinin yerini tutmaz" ilkesini not al.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu SEO Araglar

Ahstirma 10 dk

Araclarii seg:

G Temel tcretsiz Google SEO araglarini ve ne ise yaradiklarini yaz.

a Neden "arag stratejinin yerini tutmaz" ve once licretsiz aracglarla baslanmali,
acikla.

e Markan i¢in kullanacagin araglari belirle ve kurulu olanlar1 kontrol et.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu SEO Denetimi (Audit)

BOLUM 18

SEO Denetimi (Audit)

SEO denetimi, sitenin SEO sagligini sistematik bicimde gézden gecirip sorunlar
ve firsatlar ortaya ¢ikarmaktir. Duzenli denetim, kuiguk sorunlarin buyumeden
yakalanmasini ve emegin dogru yere yonlendirilmesini saglar. lyi bir denetim
teknik, sayfa ici, icerik ve otorite katmanlarini birlikte ele alir.

Sistematik saglik kontrolu

Teknik tarama
hiz, indeks, hata, mobil

|

baslik, niyet, kapsam, eskiyen

|-
|-

Onceliklendir + diizelt
en yuksek etkiden basla

Sayfa ici + icerik

backlink, ic link, firsat

I Otorite + baglanti

Sema 18.1 — SEO denetimi: teknik + sayfa ici/icerik + otorite — dnceliklendir ve dlizelt.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu SEO Denetimi (Audit)

iPUCU

SEO denetimi (audit), sitenin SEO sagligini sistematik bicimde gozden gecirip
sorunlari, riskleri ve firsatlari ortaya ¢ikarmaktir — bir doktorun genel saglik kontroli
gibi. Neden 6nemli? Clinkii SEO ¢ok parcali (teknik, igerik, otorite) ve siirekli degisen
(Google gluncellemeleri, icerik eskimesi, kirilan seyler) bir alandir; diizenli denetim,
kiiciik sorunlar: biiyimeden yakalar ve sinirli emegi en ytliksek etkili islere yonlendirir.
iyi bir denetim tiim katmanlar: kapsar: (1) Teknik saglik (Bolim 6, 11) — taranabilirlik/
indeksleme sorunlari (6nemli sayfalar indeksli mi, yanlislikla engellenen var mi?), kirik
linkler ve 404'ler, yonlendirme sorunlari, site hizi/Core Web Vitals, mobil uyumluluk,
HTTPS, tekrar icerik (duplicate), sitemap/robots dogrulugu. Araclar: Search Console
(Bolim 15) + bir site tarayici1 (Bolim 17). (2) Sayfa ici ve icerik (Bolim 4, 5, 12) —
eksik/zayif baslik ve meta aciklamalar, baslik (H1) sorunlari, arama niyetini karsilamayan
sayfalar, ince/degersiz igerik, eskiyen/guncelligini yitiren icerik (Bolim 19), kapsam
bosluklar (rakiplerin kapsayip senin atladigin konular), zayif i¢c baglanti. (3) Otorite ve
baglantilar (Bolim 7, 13) — backlink profili (saglikli mi, zararli/spam link var mi1?), i
baglanti yapisi, link firsatlari, rakip otorite karsilastirmasi. (4) Performans ve firsatlar
(Bolim 15, 16) — dusen sayfalar/kelimeler (ne bozuldu?), "ikinci sayfada" takilan firsat
kelimeleri, yuksek gosterim/disik CTR sayfalari, donismeyen trafik. (5) Yerel (yerel
isse — Bolum 8, 14) — Business Profile, yorumlar, NAP tutarliligi. Denetim siireci: (a)
verileri topla (GSC, Analytics, tarayici araglari); (b) her katmanda sorunlari/firsatlar:
listele; (c) en onemlisi: onceliklendir — her bulguyu etki x kolaylik ile sirala (buyuk
etkili + kolay olanlar 6nce). Bir denetimin degeri, bulgu listesinde degil, dogru
onceliklendirilmis eylem planindadir. (d) diizelt, sonra etkiyi 6l¢. Denetim sikligi:
kapsamli denetim periyodik (6rnegin ¢eyrekte bir), hizli saglik kontrolii daha sik (GSC ile
aylik). Kurum i¢i ekip i¢in denetim, "her seyi ayni anda yapmaya ¢alismak" yerine
sistematik bakip en yiiksek etkili ise odaklanma disiplinidir — SEO'da emegi bosa
harcamamanin anahtari. Bir denetim kontrol listesi (teknik/icerik/otorite/yerel) hazirla ve
diizenli uygula; bu, dis ajansa "denetim" i¢in 6denen biiyiik paralarin cogunu kurum
icinde karsilar.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan ic¢in diizenli bir SEO denetimi rutini kur: teknik, sayfa igi/igerik, otorite ve
performans katmanlarini gozden gecir, bulgular etki x kolaylik ile onceliklendir, ve en
yuksek etkili olanlardan basla. Pratik adim: markan i¢in bir SEO denetim kontrol listesi
(her katmandan birka¢ madde) hazirla ve bir hizli denetim yapip en yuksek etkili 3
bulguyu/eylemi belirle. Denetimi periyodik (6rnegin ¢eyreklik) rutine bagla.
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SEO Denetimi (Audit)

SEO: Arama Motoru Optimizasyonu

Ahstirma 12 dk

Denetle:
G SEO denetiminin kapsadig1 katmanlari (teknik, igerik, otorite, performans) yaz.

a Neden bir denetimin degeri "onceliklendirilmis eylem planinda" oldugunu

acikla.
e Markan icin bir denetim kontrol listesi hazirla ve 3 oncelikli bulgu belirle.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu

BOLUM 19

Icerik Giincelleme ve Bakim

SEO "bir kez yap, bitir" isi degildir. icerik eskir, bilgiler giincelligini yitirir,
rakipler gecger ve siralamalar diser. Mevcut igerigi diizenli giincellemek ve bakim
yapmak, genelde yeni icerik uretmekten daha yuksek getirili olabilir — ¢unku

zaten otorite kazanmis sayfalari canlandirirsin.

Var olani canlandir

Sema 19.1 — icerik bakimi: diiseni bul = gilincelle/gelistir - tazele - siralamayi koru/yiikselt.

Diisenl/eskiyen icerigi bul
GSC: kaybeden sayfalar
Gilincelle ve gelistir

bilgi, kapsam, niyet, deneyim

l yenile

Yeniden yayinlalisaretle

tazelik sinyali
l sonra

Siralama korunurlyukselir
var olan otorite + tazelik

61

Icerik Giincelleme ve Bakim



SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Icerik Giincelleme ve Bakim

iPUCU

SEQO'da en sik gozden kacan ama en yiiksek getirili islerden biri mevcut icerigi
gincellemek ve bakimini yapmaktir — ¢iinkii SEO "bir kez yayinla, unut" isi degildir.
Icerik zamanla eskir: bilgiler giincelligini yitirir (rakamlar, tarihler, yontemler), Google'in
o aramada bekledigi sey degisir, rakipler daha iyi icerik yayinlayip seni geger, ve
siralamalar yavasca diiser. Bu yuzden var olan icerigi canli tutmak kritiktir — ve genelde
sifirdan yeni icerik iiretmekten daha verimlidir, ¢cinki gincelledigin sayfa zaten
otorite ve gecmis kazanmistir (indeksli, belki backlink'li, bir miktar siralaniyor); onu
gelistirmek, sifirdan baslamaktan hizli sonug verir. Igerik bakim siireci: (1) Diisen/
eskiyen icerigi bul — Search Console'da (Bélim 15) zamanla tiklama/siralama
kaybeden sayfalari, ve icerik olarak eskiyen (tarih/bilgi olarak gtncelligini yitiren)
sayfalari tespit et. (2) Guincelle ve gelistir — sadece tarihi degistirme; gercekten
iyilestir: guncel bilgi/veri ekle, eksik alt konular: kapsa (kapsam bosluklari), arama
niyetine daha iyi uyacak sekilde yeniden diizenle, yeni gelismeleri/ornekleri ekle,
okunabilirligi ve gorselleri iyilestir, kirik linkleri diizelt, ve (varsa) deneyim/uzmanlk
sinyalleri giiclendir (E-E-A-T — Bolim 5). Hedef: o sayfay: tekrar "o aramanin en iyisi"
yapmak (Bolum 12). (3) Tazelik sinyali — anlamli giincelleme sonrasi igerik tarihini
guncelle; Google tazeligi (6zellikle giincellik 6nemli konularda) bir sinyal olarak
degerlendirir. (4) Eski/degersiz icerigi yonet — baz igerikler artik degersiz/alakasizsa:
birlestir (benzer zayif sayfalari tek giicli sayfada topla, yonlendir), gelistir, veya
(gercekten gereksizse) kaldir/yonlendir. "Igerik temizligi", site kalitesini ve tarama
verimini artirir. Bir icerik bakim takvimi kur: en degerli sayfalar periyodik gozden
gecir (Orneg@in 6nemli sayfalari 6-12 ayda bir), diisenleri GSC ile yakala ve 6nceliklendir.
Onemli denge: bakim ve yeni igerik iiretimi birlikte yiiriir — biri var olam korur/
guglendirir, digeri kapsami buytutir; ikisine de zaman ayir (cogu ekip yeni igerige
odaklanip bakimi ihmal eder — bu bir firsat kaybidir). Kurum ici ekip i¢in: "yayinla ve
unut" degil "yayinla, izle, giincelle" zihniyetini benimse; var olan icerik kiitiiphanen,
bakimla biiyliyen bir varliktir. Cogu zaman, eski bir sayfay: bir 6gleden sonra
guncellemek, yeni bir sayfay: haftalarca siralatmaya ¢alismaktan daha hizli kazang
getirir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin igerik bakimini rutine bagla: GSC ile diisen/eskiyen sayfalari bul, onlari
gercekten gelistir (giincel bilgi, kapsam, niyet, deneyim), tazele, ve degersizleri birlestir/
yonlendir. Yeni icerikle birlikte yiiriit. Pratik adim: markanin en degerli birka¢ sayfasini
gozden gecir, eskiyenleri/diisenleri belirle ve birini gincelleme plani ¢ikar (neyi
ekleyecek/iyilestireceksin). Periyodik bir bakim takvimi kurmay not al.
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Ahstirma 12 dk

Bakim yap:

G Neden mevcut icerigi giincellemek genelde yeni icerikten daha verimli, yaz.
a Iyi bir icerik giincellemesinin (sadece tarih degil) neleri icerdigini acikla.

9 Markanin bir sayfasini se¢ ve guncelleme plani cikar.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Algoritma Giincellemeleri ve SEO Etigi

BOLUM 20

o Y o

Algoritma Guncellemeleri ve SEO Etigi

Google algoritmasini surekli gunceller ve bazen siralamalar dalgalanir. Burada iki
yol ayrimi vardir: kisa vadeli "hile" pesinde kosan riskli black-hat SEO, ve
Google'n istedigi gibi gercek deger tireten siirdiriilebilir white-hat SEO. Uzun
vadede yalnizca white-hat kazanir; black-hat er ya da ge¢ cezalandirnhr.

White-hat mi, black-hat m1?

White-hat (surdiirtilebilir) Black-hat (riskli)

Gercek deger/kalite Uret Hile/manipulasyon
! !
Google ilkelerine uy ilkeleri ihlal
! !
Yavas ama kalici Hizl ama gegici
! !
Gincellemelerden guglenir Er ge¢ ceza yer

Sema 20.1 — White-hat gercek deger Uretir ve kalicidir; black-hat hile yapar ve cezalandirilir.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Algoritma Giincellemeleri ve SEO Etigi

iPUCU

SEO yaparken iki gercekle yiizlesirsin: Google'in suirekli degisen algoritmasi ve
oniundeki etik yol ayrimi. (1) Algoritma giincellemeleri — Google, arama kalitesini
iyilestirmek igin algoritmasini stirekli giinceller; bazilarn kiguk, bazilar: buyik ("core
updates"). Bir giincelleme sonrasi siralamalar dalgalanabilir (ylikselebilir veya diisebilir).
Onemli zihniyet: bu giincellemelerin amaci kullaniciya daha iyi sonuc¢ vermektir —
yani Google giderek gercekten kaliteli, yararli, giivenilir icerigi daha iyi
odillendirmeye, sig/manipiilatif/degersiz icerigi elemeye calisir. Bir glincellemede
distiiysen, panik yapip tepki vermek yerine, "icerigim gercekten bu aramanin en iyi,
en yararli cevabir mi1?" diye sor ve kaliteyi artir (Google'in "yararh icerik" rehberleri yon
verir). Guncellemeleri "diisman" degil, kaliteyi zorlayan bir kalite kontroli olarak gor.
(2) SEO etigi: white-hat vs black-hat — bu, SEO'nun en 6nemli stratejik tercihidir:
White-hat SEO — Google'in istedigi gibi, gercek deger tuireterek siralanmak: kaliteli
igerik, iyi kullanici deneyimi, etik link kazanimi, kurallar izleme. Yavastir ama kalici ve
guvenlidir; algoritma giincellemelerinden genelde giiclenerek cikar (¢ciinkii Google'in
odullendirmek istedigi seyi yapiyorsundur). Black-hat SEO — Google'1 kandirmaya/
manipiile etmeye calisan hileler: anahtar kelime tikistirma, gizli metin, link satin alma/
semalari, icerik kopyalama/otomatik tiretim ¢opi, cloaking (Google'a ve kullaniciya farkh
icerik gosterme), sahte yorumlar. Hizl1 sonucg verebilir ama gecicidir ve risklidir:
Google bu teknikleri (algoritma veya manuel islem ile) tespit eder ve cezalandirir —
siralama goker, hatta site indeksten atilabilir (kurtarmak ¢ok zor/uzun). Black-hat, "kisa
vadeli kazang i¢in uzun vadeli intihar"dir. Gri alan (gray-hat) da vardir (riskli ama net
yasak olmayan agresif taktikler) — genelde kacinmak en iyisidir. Neden white-hat?
Cunki Google'in tiim yonelimi (her giincelleme) gercek kaliteyi odiillendirme yoniinde;
algoritmay1 uzun vadede "yenemezsin" — onunla ayn1 hedefi paylasirsan (kullaniciya
en iyi cevap) kazanirsin. Black-hat ile kurulan her sey, bir giincellemede veya cezada yok
olabilir; white-hat ile kurulan, kalici bir varliktir. Kurum ici ekip i¢in bu, kritik bir ilke
kararidir: kestirme hilelerden uzak dur, gercek deger itiret. "Google icin optimize
etme, kullanici i¢in optimize et — Google zaten kullaniciy: taklit etmeye calisiyor" (Boluim
2) ilkesi, hem en etik hem en stirdiirillebilir hem (uzun vadede) en karlh SEO stratejisidir.
Sabirli, diirust, kaliteli SEO her zaman kazanir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan i¢in white-hat (siirdiiriilebilir, deger iireten) SEO'yu ilke edin: gercek kalite lret,
Google ilkelerine uy, etik link kazan, kestirme hilelerden (black-hat) uzak dur. Algoritma
gincellemelerini kaliteyi artirma firsati olarak gor. Pratik adim: markanin SEO pratigini
(veya planini) bu gozle degerlendir — riskli/black-hat sayilabilecek bir sey var mi? Bir
giuncellemede diisersen nasil tepki verecegini (panik degil, kalite) ve white-hat ilkesini
yaz.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Algoritma Giincellemeleri ve SEO Etigi

Ahstirma 12 dk

Etik sec:

G White-hat ve black-hat SEO arasindaki farki (deger iiretme vs hile) yaz.
a Neden algoritma giincellemeleri uzun vadede white-hat'i 6dullendirir, agikla.

9 Markanin SEO pratigini etik acidan degerlendir ve white-hat ilkeni belirle.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Strateji ve Kurum igi

SEVIYE 4

Strateji ve Kurum Ici

SEO stratejisi, SEO ve SEM ile igerigin birlikte
kullanimi, e-ticaret/sektorel SEO, raporlama, sik
hatalar/etik ve SEO oyun kitaba.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu SEO Stratejisi

BOLUM 21

SEO Stratejisi

Dagimik SEO taktikleri yerine biitiinsel bir stratejiye ihtiyac var. Iyi bir SEO
stratejisi, is hedefinden baslar, dogru anahtar kelime/icerik onceliklerini belirler,
teknik temeli saglar, otoriteyi zamanla kurar ve sabirla 6lgiip ayarlar. SEO bir
maraton; stratejik, surdurulebilir bir plan kazanir.

Butunsel ve sabirli plan

is hedefi + niyet

hangi dénistm, kim ariyor?

l

icerik + sayfa ici
niyeti karsilayan kaliteli icerik

l uret

l Teknik temel + otorite

saglam altyapu, etik link
l destekle

Ol¢ - giincelle - biiyiit

sabirla, veriyle

Sema 21.1 — SEO stratejisi: is hedefi/niyet - icerik/sayfa ici —» teknik/otorite — 0Ol¢/glncelle/blyt.
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iPUCU

Iyi bir SEO stratejisi, daginik taktiklerin (surada bir blog, burada bir teknik diizeltme)
toplami degil, is hedefinden baslayan biitiinsel ve sabirh bir plandir. Adimlar: (1) is
hedefi ve niyetle basla — SEO'dan ne istiyorsun? (Hangi Girun/hizmet icin, hangi
donisum — satis, lead, yerel ziyaret?) Hedefini netlestir (Modiil 1), sonra hedef kitlenin
bu hedefe giden yolda ne aradigini (anahtar kelime + niyet — Bolim 3, 9) belirle.
SEO'yu is sonucuna bagla, "trafik icin trafik" pesinde kosma. (2) icerik ve sayfa ici
(kalp) — niyeti karsilayan, "o aramanin en iyisi" igerigi (Bolum 5, 12), konu kiimeleri
halinde organize (Boliim 10), sayfa ici optimizasyonla. icerik, SEO stratejisinin
motorudur; bir icerik plani/takvimi kur (6ncelik: is degeri + niyet + ulasilabilirlik). (3)
Teknik temel — saglam, hizli, taranabilir, mobil site (Bolum 6, 11); bir kez kur, diizenli
denetle (Bolum 18). (4) Otorite (zamanla) — etik link kazanimi ve marka itibar (Boluim
7, 13); en yavas parca, sabir ve streklilik ister. (5) Yerel (yerel isse) — Business Profile
+ yorumlar (Béliim 8, 14) éncelikli ve hizli getirili. (6) Olg¢, giincelle, bityiit — GSC/
Analytics ile izle (Bolum 15, 16), icerigi guncelle/bakim (Bolum 19), kazanan buytt,
denetimle yon ver (Boliim 18). Stratejik ilkeler: (a) Onceliklendir — her seyi ayn1 anda
yapamazsin; etki x ulasilabilirlik ile sirala (genelde: teknik temel + yerel + ulasilabilir/
yuksek-niyetli icerik once; rekabetci kelimeler ve buyuk otorite sonra). Kiguk/yeni site,
uzun kuyruk ve ulasilabilir kazanimlarla baslamali (Bolim 3). (b) Sabir ve stureklilik —
SEO bir maraton; sonug aylar alir, ama bilesik biiyiir. Tutarli, stirekli emek (diizenli
igerik + bakim + otorite) zamanla buyik, kalic1 bir varlik kurar. Tek seferlik "proje" degil,
surekli bir kas/sistem olarak dusun. (c) SEM + SEO + icgerik birlikte (Bolim 22) —
butunlesik dusin. (d) Kullanici odakli — her karar "bu kullanici icin daha iyi mi?" ile
stz (Google'in yonii bu). En sik stratejik hatalar: (1) is hedefi olmadan rastgele igerik/
teknik, (2) sabirsizlik (birka¢ ayda sonug bekleyip vazgecme), (3) sadece bir katmana
(ornegin sadece teknik veya sadece backlink) odaklanip butiinii ihmal, (4) rekabetci
kelimelere bastan saldirip ezilme (ulasilabilirden baslamamak), (5) igerik tretip bakimi/
Ol¢umu ihmal. Kurum ici ekip icin SEO stratejisi: is hedefinden basla - niyeti
karsilayan kaliteli icerik iiret - saglam teknik + otorite ile destekle — sabirla
olg, giincelle, biiyiit. SEO'da kazanan en ¢ok "hile" bilen degil, en tutarli, en sabirls,
en kullanici-odakl olandir — ve bu, tam da kurum iginde insa edebilecegin bir
yetkinliktir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin buitunsel bir SEO stratejisi kur: is hedefi/niyetle basla, niyeti karsilayan
kaliteli igerik (konu kiimeleri) iiret, saglam teknik + otorite ile destekle, ve sabirla 6lg/
guncelle/buyit. Etki x ulasilabilirlik ile 6nceliklendir. Pratik adim: markan i¢in bir SEO
strateji taslag1 yaz — ana is hedefi, oncelikli anahtar kelime/igerik alanlar: (ulasilabilir
olanlardan basla), teknik/otorite/yerel oncelikleri, ve 6l¢gim plani. SEO'nun bir maraton
oldugunu ve SEM ile birlikte diisunilecegini (Bolim 22) not al.
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Ahstirma 14 dk

Stratejini kur:

G SEO stratejisinin adimlarin (is hedefi — igerik — teknik/otorite — Olg/buyit) yaz.

a Neden onceliklendirme ve sabir SEO stratejisinde kritik, agikla.
9 Markan icin bir SEO strateji taslag: olustur.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu SEO + SEM + icerik Birlikte

BOLUM 22

SEO + SEM + Icerik Birlikte

SEO'yu izole dusunmek bir hatadir. En guclu sonug, SEO (organik), SEM (Google
Ads) ve igerik pazarlamasini birlikte, birbirini besleyecek sekilde kullanmaktan
gelir. SEM hizh veri ve sonuc verir, icerik SEO'nun yakitidir, SEO kalic1 temeli
kurar — ¢l bir arada arama hakimiyeti saglar.

Ucii bir takim

seM(Googteads) W iceic W Seoqorganiy |
D TR

Aninda sonug + veri SEO ve SEM yakiti Kalici, bedava trafik
Hangi kelime dénusiyor? Niyeti karsilar Yavas ama surdurilebilir
Hizli test Deger + guven Gven verir

SEO yonuni besler Otorite kurar Uzun vadeli varlik

Sema 22.1 — SEM (hizh + veri), igerik (yakit), SEO (kalici temel) birlikte arama hakimiyeti kurar.
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iPUCU

SEO'yu tek basina distinmek yaygin ama zayif bir yaklasimdir; gercek gic, SEO, SEM
ve icerik pazarlamasim birlikte, birbirini besleyecek sekilde kullanmaktan gelir
(Modil 5 Bolim 22'de SEO+SEM'e degindik; burada tliciini birlestiriyoruz). Her birinin
roli ve birbirini nasil besledigi: (1) SEM (Google Ads — iicretli) - hiz ve veri: SEM
aninda gorunirlik verir (SEO'nun aylar siiren isine karsilik), ve ¢cok degerli bir sey daha
sunar: hizli veri. Google Ads, hangi anahtar kelimelerin gercekten doniistugini
haftalar icinde gosterir — bu icgori, SEO icerik stratejine yon verir (hangi kelimelere
organik yatirim yapmaya deger? Ads'te doniisenler!). Ayrica agilis sayfasi/mesaj testlerini
hizl1 yaparsin. (2) Icerik - SEO ve SEM'in ortak yakit1: kaliteli igerik (Boliim 5, 10)
SEO'nun motorudur (siralanan sey iceriktir), ama ayni zamanda SEM'i de besler (iyi
acilis sayfalari reklam donisimiuni artirir — Modil 5, Kalite Puani), sosyal medyay1
besler (paylasilacak igerik), ve markayi/otoriteyi kurar. icerik, tiim dijital pazarlamanin
merkezindedir. (3) SEO (organik) - kalici, bedava temel: SEM'in durunca biten,
tiklama basina 0denen trafigine karsilik, SEO kalici, "bedava", giiven veren bir varlik
kurar. SEM'in 6grettigi degerli kelimelerde organik siralanmak, o trafigi ticretsiz ve
surdurilebilir kilar (zamanla reklam biitcesini disiirebilir veya baska yere
kaydirabilirsin). Birlikte kullanimin somut gigleri: (a) Arama sayfasina hakimiyet —
onemli bir kelimede hem reklamla (iistte) hem organik (altta) gérinmek,
gorunurlugu ve giiveni katlar, rakipleri sikistirir. (b) Veri dongiisii — SEM hangi
kelimelerin dontuistigini ogretir — o kelimelere SEO igerigi uiretirsin — organik
siralaninca SEM biitcesini optimize edersin. (c¢) Risk dengesi — SEM hizli/esnek/
kontrollii ama maliyetli ve gecici; SEO yavas ama kalic1 ve bedava. Birlikte hem hizli
sonu¢ hem kalici temel. (d) Bosluk kapatma — SEO'nun zaman aldig1 yeni/rekabetci
alanlarda SEM ile hemen gorin; SEO olgunlasinca dengeyi kaydir. (e) Tam huni — SEM
yuksek niyeti yakalar, icerik (SEO + sosyal) farkindalik/degerlendirmeyi besler; birlikte
tim huniyi kapsarlar. Bu ayni zamanda serinin tiim kanallariyla (Meta, TikTok, YouTube
— Modil 3,4,6) entegre olur: sosyal medya talep yaratir ve icerigi dagitir, Google
(SEM+SEO) talebi yakalar. Kurum i¢i ekip i¢in en olgun yaklasim: bu iigint (ve tim
kanallar) tek bir buitiinlesik arama/icerik stratejisi olarak yonet — SEM ile hizli
kazan ve ogren, igcerikle besle, SEO ile kalici temel kur. Bu butiinsel gorus, serinin son
modiilinde (Strateji — Modiil 10) doruga cikacak.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan i¢cin SEO, SEM ve igerigi tek bir biitiinlesik strateji olarak diistin: SEM ile hizli
kazan ve hangi kelimelerin dontustugini ogren, o veriyle icerik/SEO'ya yatirim yap,
onemli kelimelerde hem reklam hem organik goriun. Pratik adim: markan igcin SEM'in
SEO'yu nasil besleyebilecegini somutlastir — Google Ads'te donlisen kelimeleri SEO
icerik onceligine gevir; ve onemli bir kelimede hem reklam hem organik gorinme plani
taslakla. Modiil 10'da biuitiinlesik stratejiyi derinlestirecegiz.
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Ahstirma 12 dk

Uclityil kur:

G SEM, igerik ve SEO'nun rollerini ve birbirini nasil beslediklerini yaz.
a SEM verisinin SEQO'ya nasil yon verdigini (veri dongusi) acgikla.
9 Markan icin SEM-icerik-SEO'yu birbirine baglayan bir plan taslakla.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu E-ticaret ve Sektorel SEO

BOLUM 23

E-ticaret ve Sektorel SEO

SEO'nun temel ilkeleri evrenseldir, ama her sektorun kendine 6zgu incelikleri
vardir. E-ticaret SEO (kategori/urun sayfalari, urin semasi, kullanici yorumlari),
hizmet/yerel isletme SEO ve igerik/yayincilik SEO farkh odaklar gerektirir. Kendi
sektorinin SEO onceliklerini tanimak, emegi dogru yere yoneltir.

Sektorine gore odak

ecom E-ticaret servic eH|zmetlyerel

kategori/Urin sayfa, sema, yorum yerel SEO, hizmet+bolge sayfalari

iceriklyayincilik bop B2B

konu otoritesi, tazelik bilgi icerigi, uzun satis déngusu

content

Sema 23.1 — Sektdrel SEO odaklari: e-ticaret, hizmet/yerel, icerik/yayincilik, B2B.
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iPUCU

SEO'nun temel ilkeleri (niyet, icerik, teknik, otorite) evrenseldir, ama her sektorin
kendine o0zgu oncelikleri ve incelikleri vardir; kendi alaninin SEO oda@ini tanimak
emegi dogru yere yoneltir. (1) E-ticaret SEO — urin satanlar icin 6zel zorluklar:
kategori sayfalar (genelde en degerli SEO sayfalar1 — genis kelimeleri hedefler; iyi
aciklama + igerikle gli¢glendir, sadece iriin listesi birakma), tiriin sayfalar (6zgin
aciklamalar — ureticinin standart metnini kopyalama, tekrar icerik olur; irin semasi/
structured data ile fiyat, stok, puan), kullanici yorumlar (0zgun icerik + guven +
zengin sonug yildizlari), faceted navigation (filtreler — binlerce URL ve tekrar icerik
riski; canonical/indeksleme yonetimi kritik — Boliim 11), stokta olmayan urinler
yonetimi, ve site yapisi (biiyik katalogda temiz hiyerarsi). E-ticarette ayrica Alisveris
reklamlar1 (Modil 5) ve urun akisi SEO'yla birlikte dusunulir. (2) Hizmet ve yerel
isletme SEO — yerel SEO (Bolum 8, 14) merkezdedir: Google Business Profile,
yorumlar, NAP, "[hizmet] [bolge]" sayfalar (birden cok bolgeye hizmet veriyorsan her
bolge icin 6zgln sayfa), hizmet aciklama sayfalari, guven sinyalleri (sertifika, vaka,
referans). Doniisiim genelde telefon/form. (3) Icerik/yayincihik SEO — bilgi icerigi ve
trafik odakl (blog, haber, rehber siteleri): konu otoritesi (kimeler — Bolum 10), tazelik
(haber/giincel konularda — Bolim 19), kapsam genisligi, E-E-A-T (yazar uzmanlhigi), ve
trafigi dontiisime/gelire baglama (reklam, abonelik, tiriin). (4) B2B SEO — uzun satis
dongiist, kiicik ama yiliksek degerli kitle: bilgi/egitim icerigi agirlikli (alic1 arastirma
yaparken yakala), nis/uzun kuyruk kelimeler (diisiik hacim ama yluksek deger), uzmanlik/
otorite (E-E-A-T ¢ok onemli), lead odakli donisum (igcerik indirme, demo). (5) Yerel + e-
ticaret, cok dilli, mobil uygulama gibi melez/6zel durumlar kendi tekniklerini
gerektirir. Ortak ilke: temel SEO ilkelerini kendi sektoriiniin gerceklerine uyarla —
hangi sayfa tirti en degerli (e-ticarette kategori, hizmette yerel/hizmet sayfasi,
yayincilikta makale), hangi niyet baskin, hangi teknik konular kritik (e-ticarette faceted
nav/sema, yayincilikta tazelik/kapsam). Kurum ici ekip i¢cin: kendi sektoriniin SEO
onceliklerini cikar (en degerli sayfa tiirlerin, baskin arama niyetlerin, sana o6zgu teknik
zorluklar) ve genel SEO bilgini bu odakla uygula. SEO ilkeleri evrensel, uygulamasi
sektoreldir — ikisini birlestirmek ustaliktir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin SEO'yu kendi sektoriniin onceliklerine gore uyarla: e-ticaretse kategori/irun
sayfalar1 + sema + yorumlar; hizmet/yerelse yerel SEO + hizmet/bolge sayfalari; icerik/
B2B ise konu otoritesi + bilgi igerigi. Pratik adim: markanin sektorini belirle ve o sektor
icin en degerli sayfa turlerini, baskin arama niyetlerini ve sana 6zgi teknik zorluklar:
(0rnegin e-ticarette filtre/sema) listele. SEO onceliklerini bu odakla sirala.
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Ahstirma 12 dk

Sektore uyarla:

G Kendi sektorine (e-ticaret/hizmet/igerik/B2B) uygun SEO odaklarini yaz.

a Sektoriniin en degerli sayfa turini ve baskin arama niyetini acikla.

9 Markan icin sektorel SEO onceliklerini listele.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Raporlama

BOLUM 24

Raporlama

SEO yapmak kadar, sonuclarini net ve durust anlatmak da onemlidir — ozellikle
SEO yavas oldugu icin sabr1 hakli cikarmak gerekir. lyi raporlama, gosteris
metriklerini degil, organik trafik trendini, degerli siralamalari ve en 6nemlisi
organik donusumleri gosterir; ve SEO'nun uzun vadeli degerini gorunur kilar.

Sabr kanitlayan rapor

Organik trafik trendi Degerli siralamalar

trend rank T _
zamanla buyume onemli kelimelerde ilerleme
Organik doniisiim Yapilanlar + sonraki
cony -rean $ next '2P _
gercek is sonucu ne yaptik, ne 6grendik, sirada ne

Sema 24.1 — SEO raporu: organik trafik trendi, degerli siralamalar, organik dénidsim, yapilanlar/sonraki.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Raporlama

iPUCU

Iyi SEO raporlamasi, hem isin degerini kanitlar hem (SEO yavas oldugu i¢in) sabr1 haklh
cikarir — bu yluzden kurum ici bir ekip igin kritiktir (SEO biitcesi ve destegi, gosterilen
ilerlemeye baghdir). SEO raporlamasinin iki 6zel zorlugu: (1) Yavaslik — sonuglar aylar
alir; rapor bu siire boyunca "ilerlemeyi ve yoni" gostermeli (yoksa "higbir sey olmuyor"
algisi olusur). (2) Gosteris tuzagr — "100 kelimede 1. sirayiz" gibi etkileyici ama bos
metrikler. Iyi SEO raporunun unsurlari: (1) Organik trafik trendi — arama
motorlarindan gelen ziyaretin zaman icindeki biiytimesi (aylik/ceyreklik trend; SEO'da
trend tek sayidan onemlidir). Hangi sayfalarin/konularin buyudugu. (2) Degerli
kelimelerde siralama ilerlemesi — is agisindan onemli kelimelerdeki konum
iyilesmesi (tim kelimeler degil, degerli olanlar); "ikinci sayfadan ilk sayfaya c¢ikanlar"
gibi somut ilerlemeler. (3) En onemlisi: organik doniisimler — SEO'nun gercek
degeri: organik trafikten gelen satis, lead, form, arama (ve mumkinse degeri).
"Organik aramadan su kadar misteri/lead geldi" — patronun duymak istedigi budur. (4)
Yapilanlar ve sonraki adimlar — bu dénem ne yapildi (igerik tiretildi/giincellendi,
teknik diizeltildi, link kazanildi), ne 6grenildi, sirada ne var. Bu, 6zellikle sonuclarin
heniiz gelmedigi erken donemde ilerlemeyi ve yonu gosterir (SEO'nun "gorinmeyen"
emegini gorunur kilar). (3) GSC + Analytics verisi — gosterim/tiklama/CTR (GSC) +
trafik/déniisim (Analytics). Raporlama ilkeleri (her kanalla ayni): (a) Is degerine bagla
— siralama/trafik arag, dontsim/gelir hedef. (b) Durtust ol — yavas ilerlemeyi veya bir
disusi gizleme; "su gincelleme etkiledi, sOyle yanit veriyoruz" profesyonelliktir. (c)
Trend goster — SEO'da yon (bluyluyor mu?) tek sayidan onemli. (d) Sade ve is dilinde
— birkac¢ ana grafik + kisa yorum; "domain authority 32" degil "organik trafik %40 artta,
bundan su kadar lead geldi". (e) Beklenti yonet — 6zellikle basta, SEO'nun zaman
¢izelgesini (aylar) ve erken donemde "altyapi/ilerleme" metriklerini agikla. Araclar: GSC
+ Analytics + Looker Studio (otomatik panolar). Kurum ici ekip igin iyi SEO raporlamasi:
"organik aramadan ne kadar deger iirettik, nasil ilerliyoruz, sirada ne var" — bu,
hem SEO'nun degerini kanitlar hem (yavas ama bilesik bliyliyen) bu yatirima kurumsal
sabir ve destegi kazandirir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan i¢in SEO raporunu trend ve is degeri odakl kur: organik trafik trendi, degerli
kelimelerde siralama ilerlemesi, organik donusim, ve yapilanlar/sonraki adimlar. Gosteris
metriklerinden kacin, beklenti yonet (SEO yavastir). Pratik adim: markan i¢in aylik/
ceyreklik bir SEO rapor sablonu taslakla (hangi 4-5 sayi/grafik + kisa yorum + yapilanlar)
ve organik donusumu nasil gosterecegini belirle. Looker Studio ile otomatiklestirmeyi
disun.
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Ahstirma 12 dk

Raporla:

G Iyi bir SEO raporunun unsurlarini (trafik trendi, degerli siralama, doniisiim,
yapilanlar) yaz.

a SEO raporlamasinin iki 6zel zorlugunu (yavaslik, gosteris tuzagi) acgikla.
e Markan ic¢in bir SEO rapor sablonu taslakla.
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SEO: Arama Motoru Optimizasyonu Sik Hatalar ve Etik

BOLUM 25

Si1k Hatalar ve Etik

SEO'da baz1 hatalar o kadar yaygin ki, bilmek bile yar1 koruma saglar. Ayni
sekilde, durustlik ve stirdurilebilirlik ilkeleri (white-hat, gercek deger, kullanici
odaklilik) hem etik hem stratejik bir zorunluluktur. Bu boéluim, ekibini hem pahah
hatalardan hem riskli kestirmelerden korur.

Tuzaklardan kacin

err Sik hatalar thin Icerik hatalari

niyet uyumsuzlugu, sabirsizlik ince igerik, kopya, tikistirma

Teknik hatalar risk Etik/risk
indeks engeli, yavas, mobil zayif black-hat, satin alma link

tech

Sema 25.1 — Sik SEO hatalari ve etik: niyet/sabir, icerik, teknik, black-hat riskleri.
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iPUCU

SEO'da bazi hatalar o kadar yaygindir ki, onlar1 bilmek bastan yar1 koruma saglar.
Strateji/yaklasim hatalari: (1) Sabirsizlik — SEO'nun aylar aldigini unutup birkag
haftada sonug bekleyip vazgecmek (en yaygin hata). (2) Is hedefi olmadan rastgele
SEO — doniisiime baglanmayan, "trafik igin trafik" pesinde igerik. (3) Arama niyetini
yanlis okumak — niyete uymayan igerik tiretmek (siralanmaz — Bolum 5, 9). (4)
Rekabetci kelimelere bastan saldirmak — ulasilabilir (uzun kuyruk) kazanimlar:
atlamak (Bolum 3). (5) Tek katmana odaklanmak — sadece teknik veya sadece
backlink yapip icerigi (veya tersini) ihmal etmek; SEO biitiinseldir. icerik hatalar:: (6)
Ince/degersiz icerik — kisa, s1§, "sadece SEO icin" yazilmis icerik. (7) Kopya/tekrar
icerik — bagkasinin (veya kendi sayfalarinin) igerigini kopyalamak. (8) Anahtar kelime
tikistirma (stuffing — Boliim 4). (9) Icerigi giincellememek (bakim ihmali — Béliim
19). Teknik hatalar: (10) indekslenebilirlik sorunlar1 — 6nemli sayfalari yanlislikla
engellemek (noindex/robots), Google'in bulamamasi. (11) Yavas/mobil-zayif site
(Bolim 6, 11). (12) Kirik linkler, kotii yonlendirme, tekrar URL'ler. (13) GSC
kurmamak (kor ugmak — Bolim 15). Etik ve suirdiirilebilirlik (kritik): (a) Black-
hat'ten uzak dur (Bolim 20) — anahtar kelime tikistirma, gizli metin, link satin alma/
semalari, cloaking, icerik copu, sahte yorumlar; bunlar Google cezasi riski tasir (kisa
vadeli kazang, uzun vadeli felaket). (b) Gercek deger tiret — kullanici i¢in, duristce
(white-hat). (c¢) Diirtuist igerik — yaniltici baslik (clickbait ama igerik karsilamiyor),
sahte iddialar yok. (d) Erisilebilirlik ve kullanici saygisi1 — alt metin, iyi deneyim. (e)
Yorumlarda diiristlik (yerel — sahte yorum yasak). (f) Gizlilik/KVKK — site analitigi/
cerezler icin izin (Modil 8 ile baglantili). Altin pusula: "Kullanici icin gercekten en iyi,
en durist, en yararh sayfayr mi1 yapiyorum — yoksa Google'r kandirmaya mi1
calistyorum?" Ilki siirdiiriilebilir kazandirr, ikincisi er ya da gec ¢okertir. Kurum ici ekip
icin bu bolum, hem pahali hatalardan (bosa emek, kor SEO, sabirsiz vazge¢cme) hem riskli
kestirmelerden (black-hat cezasi) korunmanin 6zetidir. SEO'da en giivenli ve en karh yol,
sabirli, diirtist, kullanici-odakli, biitiinsel galismaktir — kestirme yoktur, ama dogru
yol kalic1 kazandirir.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Markan icin sik hatalar: (sabirsizlik, niyet uyumsuzlugu, ince igerik, indeks engeli) ve etik
ilkeleri (white-hat, gercek deger, dirustlik) bir kontrol listesine dok. Pratik adim:
markanin SEO pratigini (veya planini) bu gozle denetle — bir sik hata var mi (niyet
uyumsuz icerik, GSC yok, yavas site), bir etik/risk var mi (satin alinmis link, sahte yorum,
clickbait)? Bir sorunu belirle ve diizelt. "Kullanici i¢in en iyi sayfa mi1 yapiyorum?"
pusulasini benimse.
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Ahstirma 12 dk

Korun:

G Ug sik SEO hatasini (strateji, icerik veya teknik) ve nasil 6nlenecegini yaz.
a Neden black-hat kestirmeler uzun vadede zarar verir, acikla.

9 Markanin SEO'sunu hata/etik acisindan denetle ve bir dizeltme belirle.
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BOLUM 26

Bitirme: SEO Oyun Kitab:

Bu modili, kurum igi ekibin her SEO ¢alismasinda kullanabilecegi bir oyun
kitabina (playbook) ve kontrol listesine dontistiriyoruz. Bu, hem geldigin yolun
ozeti hem gunluk isin pusulasi. Onu kaydet, her sayfa ve her kampanyada
ustunden gec.

SEO pusulasi

Niyeti anla (anahtar kelime)

niyeti karsila, kaliteli, kullanici igin

l sonra

insanlar ne ariyor?

En iyi icerigi Uret

Teknik + otorite + yerel
saglam temel, etik link, profil
l sonra

Ol¢ - giincelle - biiyiit
sabirla, GSC ile

Sema 26.1 — SEO oyun kitabi: niyeti anla = en iyi icerik = teknik/otorite/yerel = dl¢/gincelle/buyut.
SEO oyun kitabi1 — kontrol listesi - beyribey.com.tr

[ 1 Is hedefi + anahtar kelime/niyet arastirmasi
Hedef niyeti karsilayan kaliteli icerik
Sayfa ici: baslik, meta, H1/H2, URL, alt metin
I¢ baglanti + konu kiimeleri
Teknik: hiz, mobil, HTTPS, indekslenebilir
Core Web Vitals + (uygunsa) sema

Otorite: etik link, gercek deger

Yerel (yerel isse): Business Profile + yorumlar + NAP
Google Search Console kurulu + izleniyor

Organik dontsum o6lculuyor (Analytics)

Icerik giincelleme/bakim rutini

White-hat (kestirme/hile yok)

SEO + SEM + icerik birlikte disuntliyor
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iPUCU

Bu oyun kitabi, modiilin tim parcalarini her SEO calismasinda kullanilir bir
pusulaya indirger — yazdir, ekiple paylas, iistinden ge¢c. SEO'nun 6zunu dort adimda
hatirla: (1) Niyeti anla (insanlar ne aryor, ne istiyor? — anahtar kelime + niyet), (2) En
iyi icerigi uiret (o aramanin niyetini en iyi karsilayan, kaliteli, kullanici igin icerik), (3)
Teknik + otorite + yerel ile destekle (saglam altyapi, etik link, yerel isse Business
Profile), (4) Ol¢ - giincelle - biiyiit (GSC/Analytics ile saburla izle, igerigi giincelle,
kazanani biiyiit) — ve donguyu sturdir. Bu modilde SEO'yu sifirdan 6grendin: giris ve
arama motorlari nasil ¢alisir, anahtar kelime arastirmasi ve niyet, sayfa i¢i/teknik/sayfa
dis1 SEQ, icerik ve E-E-A-T, yerel SEO; konu kiimeleri, link insas1; Search Console,
metrikler, araclar, denetim, icerik bakimi, algoritma/etik; strateji, SEO+SEM +igerik,
sektorel SEO, raporlama ve hatalar. Akilda kalmasi gereken altin kurallar: Google icin
degil, kullanici icin optimize et (Google zaten kullaniciy: taklit ediyor); arama
niyetini karsila (yanlis niyet = bosa emek); icerik kraldir ama teknik temel ve otorite
onu tasir; white-hat (kestirme hile yok — kalici kazanir); ve sabir (SEO maraton, bilesik
buyir). En giizel haber: SEO, licretli reklamlarin aksine kalici, "bedava", giiven veren
bir varlik kurar — ve SEM ile birlikte (Modiil 5) Google'da gorunirligiin tam resmini
verir. Bundan sonrasi serinin geri kalaninda devam ediyor: analitik (0l¢imu
derinlestirecek — Modil 8) ve strateji (her seyi birlestirecek — Modiil 10). En 6nemlisi:
basla ve sabirla, tutarli calis — SEO, kiigiikk ama siirekli adimlarla (igerik iiret, teknik
duzelt, olg, guncelle) zamanla buyuk bir varlik kuran bir disiplindir; tam da kurum icinde
yetistirmek ve dis ajans bagimliligini azaltmak istedigin yetkinlik budur. Bu serinin tim
calismalar1 beyribey.com.tr imzasini tasir — basarilar.

Sahada nasil uygulanir? UYGULAMA

Bu kontrol listesini ekibinin SEO pusulasi yap: her sayfa/kampanyada istiinden geg ve
eksikleri tamamla. Pratik adim: kontrol listesini markanin bugiinkii durumuna gore
doldur, en zayif ic maddeyi isaretle ve bu ¢eyrek birini hayata gecir (genelde once GSC
kurulumu, anahtar kelime/niyet arastirmasi ve niyeti karsilayan igerik). Modil 7 SEO'yu
kurdu; sonraki modiller analitigi (Modil 8) ve stratejiyi (Modil 10) ekleyecek.
beyribey.com.tr ile devam.
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Ahstirma 20 dk

Oyun kitabini kur:

G SEO oyun kitabinin dort adimini (niyet, igerik, teknik/otorite/yerel, ol¢/giincelle/
buytt) yaz.

Kontrol listesini markanin durumuna gore doldur ve en zayif i¢ maddeyi

isaretle.

Bu ¢geyrek hayata gecireceg@in bir maddeyi se¢ ve somut bir adim belirle.

Bu modilden cikardigin en 6nemli i¢ dersi yaz.
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EK

SEO Terimleri Sozl

olarak saklayabilirsin.

SEO

Organik
sonug

indeksleme

Arama niyeti

Sayfa ici SEO

Backlink

Yerel SEO

Arama Motoru Optimizasyonu

Ucretsiz (reklamsiz)
siralama

Sayfayi kataloga ekleme

Aramanin amacil

Baslik, meta, icerik, URL

Baska siteden gelen link

Yakinimda aramalari

Bu modililden cikan tek ciimle

o0 W

ugu

Bu modiilde ve SEO dinyasinda sik kullanilan temel terimler. Bir basvuru kaynagi

SEO Terimleri Sozlugu

SERP Arama sonuc¢ sayfasi
Tarama (crawl) Botlarin sayfa kesfi
Siralama (rank) Sonuglari siraya koyma
Uzun Spesifik, az rekabetli
kuyruk kelime

Teknik Hiz, mobil,

SEO indekslenebilirlik

E-E-A-T Deneyim/uzmanlik/otorite/gulven
NAP Ad, adres, telefon tutarlilig:

UYGULAMA

SEO, insanlarin aradig: seyin en iyi cevab1 olmak ve bunu Google'a anlatmaktir:
dogru anahtar kelimeleri (6zellikle ulasilabilir uzun kuyrugu) bul, arama niyetini en iyi
karsilayan kaliteli igerigi iiret, sayfa ici ve teknik temeli saglam kur, otoriteyi (backlink)
etik bicimde zamanla kazan, ve (yerel issen) Google Business Profile'1t mitkemmellestir.
Sabir ister, ama kalici ve bedava bir varlik kurar. Google icin degil, kullanici i¢in optimize
et. Tum calismalar beyribey.com.tr imzasini tasir.
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